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本报讯 王策 近日，农业农村部印发
《全国农产品品质提升“十五五”规划》
（以下简称《规划》），提出到2030年，农业
高质量发展标准体系更加健全，农产品
标准化、绿色化生产能力明显提高，以市
场需求为导向的品质评价和质量分级制
度基本建立，全链条质量管理体系和监
管机制更加完善。全国农产品质量安全
例行监测合格率稳定在98%以上，绿色、
有机、名特优新和地理标志农产品总数
达到13万个。

农业农村部有关负责人介绍，《规
划》坚持守底线拉高线并重、保安全提品
质协同，加强农产品标准化、绿色化生产

和全链条监管，促进农产品供给结构优
化、质量效益提升。

在标准建设方面，健全农业高质量
发展标准体系，完善农兽药残留、产业
支撑、品质提升等标准，补齐新兴领域
标准短板。在绿色生产方面，推进农产
品产地环境管理，推广绿色生产技术模
式，全面推行全程质量控制体系，推动
规模经营主体实施自检自控，带动小农
户按标生产。在优质供给方面，提升绿
色、有机、名特优新和地理标志农产品
生产能力，加强农产品品质监测和评
价，建立以市场需求为导向的农产品质
量分级制度。在质量安全监管方面，加

强风险评估和监测预警，严格禁限用农
药兽药生产经营使用管理，全面落实承
诺达标合格证制度，推进农产品质量安
全智慧监管。

《规划》还提出，加快高品质品种培
育，强化农产品营养品质提升技术创新
和品质检测评价技术攻关，深度参与农
产品国际标准制定修订。同时，设置农
业标准化提升计划、绿色优质农产品供
给扩容行动、质量安全风险监测评估预
警强基行动等专栏，细化任务措施，量化
任务目标，并从健全组织实施机制、压实
监管责任、强化投入保障等方面提出具
体保障措施。

本报综合 近日，市场监管总局发布
对十四届全国人大四次会议第4063号《关
于加强食品产业数字化标签普及应用的
建议》的答复。答复指出，推广应用食品
数字标签、碳标签，对保障消费者权益、
提升食品安全保障能力、推动食品产业
绿色低碳转型意义重大。近年来，市场监
管总局、生态环境部联合相关部门，积极
推进食品数字标签、碳标签的普及落地。

一是加快预包装食品数字标签推广
应用。2025年3月，国家卫生健康委、市
场监管总局出台《食品安全国家标准 预
包装食品标签通则》（GB7718-2025），鼓
励企业在预包装食品标签符合标准前提
下，同时通过数字标签展示食品标签信
息；也可针对特定消费群体提供服务；若
数字标签完整承载法定标注事项，企业
可依规简化实物包装标签内容。同年7

月，国家卫生健康委、市场监管总局印发
《关于实施预包装食品数字标签有关事
项的公告》，规定广告、营销等其他信息
不属于数字标签；鼓励通过数字标签展
示配料来源、生产工艺、产地信息、食用
方法、产品追溯、食品安全与营养等信
息，推动其成为食品安全风险交流的良
好载体。明确应用数字标签后食品标签
的简化要求，赋能低碳绿色发展。

二是加强食品产业碳标签普及应
用。不断完善碳足迹标准核算体系，推
动国内标准与国际标准兼容。生态环境
部2024年8月牵头出台国家标准《温室
气体 产品碳足迹 量化要求和指南》
（GB/T24067-2024），补齐国内产品碳
足迹通用核算标准短板；2025年1月印
发《产品碳足迹核算标准编制工作指
引》，统筹推进国标、行标、团体标准协

同建设。现已发布化学纤维等15项产
品碳足迹核算国家标准。加强和欧盟、
联合国环境规划署、共建“一带一路”国
家及国际数据库交流，组织行业、企业
参与国际规则制定，探索碳足迹规则与
因子国际互认。市场监管总局联合生态
环境部开展产品碳足迹标识认证试点，
研究构建标识认证制度，梳理试点名单
与认证目录。

三是积极推进数字标签“多码合
一”。依据相关公告，数字标签标示内容
应清晰、醒目、易于识读，不得有影响正
常阅读的弹窗、飘窗等干扰元素；鼓励数
字标签二维码与包装上其他二维码整
合，实现多码合一。食品生产企业既可
把数字标签二维码同追溯码、结算码等
合并，也可以链接形式分别跳转对应信
息页面。

本报讯 据海关总署消息，海关总署
于近日发布了《进口食品进出口商备案
管理规定》（以下简称新版《规定》），自
2026年10月23日起实施。

据了解，随着我国对外开放进一步
扩大，进口食品贸易及进口食品进出口
商备案快速增加，现行《进口食品进出口
商备案管理规定》（原质检总局公告2012
年第55号）在执行过程中也反映出一些
问题和不足，亟需修订。

新版《规定》按照优化程序、统一标
准、压缩时限、全链条监管的原则，重点
修改内容如下：

优化备案程序和要求。一是明确
申报企业要求。规范备案要求，境内食

品进口商申请备案时，应当取得国内相
应经营主体资格，并应已取得或同时申
请海关进出口货物收发货人备案。二
是简化备案申请材料要求。企业办理
食品进出口商备案仅需对应填报《食品
进口商备案信息表》《进口食品境外出
口商或代理商备案信息表》；《食品进口
商备案信息表》备案内容由20项精简
至16项、《进口食品境外出口商或代理
商备案信息表》备案内容由20项减少
至10项。

统一备案进口食品类别。修订备案
企业经营的食品类别范围，使境内食品
进口商、境外出口商或代理商、进口食品
境外生产企业等3个食品经营主体所覆

盖的食品类别保持一致。
压缩备案办理时限。将食品进口商

备案的海关办理时限从5个工作日压缩
为3个工作日；明确进口食品境外出口商
或代理商备案的海关办理时限为3个工
作日，提升备案工作效率，提高政务服务
可预期性。

强化全链条备案监管。一是强调监
督管理。明确海关对已备案进出口商信
息验核以及对其备案情况进行监督的要
求。二是建立退出机制。明确海关依法
注销进出口商备案的情形。三是细化变
更管理。根据249号令第二十条的规定，
对食品进出口商办理备案信息变更的要
求进行强调和细化。

本报讯 前三季度，商务部认真贯彻
落实党中央、国务院决策部署，深入实施
提振消费专项行动，出台一系列促消费
政策措施，推动消费市场规模稳步扩大、
居民消费结构持续优化，为经济增长发
挥重要作用。

消费“主引擎”作用持续巩固，超大
规模市场优势日益凸显。前三季度，最
终消费支出对经济增长的贡献率为
46.7%，高于上半年0.7个百分点，拉动
GDP增长2.1个百分点。

“商品+服务”消费并重发展，保持良

好增长势头。前三季度，社会消费商品
和服务零售总额同比（下同）增长2.6%，
增速比1—8月快0.1个百分点。其中，服
务零售额增长5.0%，增速高于商品零售
额4个百分点。全国居民人均消费支出
2.2万元，比上年同期名义增长3.6%，扣
除价格因素，实际增长2.7%。

社会消费品零售总额有所回升，商
品消费基本面良好。9月份社会消费品
零售总额增长1.1%，增速比8月份快0.7
个百分点，除汽车以外消费品零售额增
长3.9%。前三季度，社会消费品零售总

额增长1.1%，在去年同期高基数情况下
实现平稳增长。限额以上单位16大类商
品中，9类商品保持增长，其中6类商品增
速在5%以上。

绿色、智能、健康消费需求旺盛，向
新向好特征明显。部分升级类商品较快
增长，限额以上单位通讯器材、化妆品零
售额分别增长18.1%、6.1%。商务部商务
大数据显示，前三季度重点平台智能眼
镜销售额增长1.1倍、外骨骼助力器销售
额增长46.4%、具身智能机器人销售额增
长22.6%、有机食品销售额增长6.4%。

商务部前三季度推动消费市场规模稳步扩大

本报讯 据工业和信息化部消息，
为深入贯彻党的二十大和二十届历次
全会精神，加快落实中办、国办《提振
消费专项行动方案》，贯彻实施《扩大
消费“十五五”规划》，近日，工业和信
息化部发布《关于分级打造中国消费
名品方阵的通知》，现组织开展2026年
度中国消费名品征集工作，依托央地
联动培育推广消费名品，助力消费品
工业迈向全球价值链中高端。

本次征集坚持自主申报、优中选
优、动态管理原则，遴选企业品牌、区
域品牌，分为历史经典、时代优品、潮
流新锐三个方向，覆盖轻工、纺织、食
品、医药等消费品领域，对适老化、助
残、妇幼产品予以重点倾斜。申报实
行差异化门槛，对西部、东北、民族地
区企业及区域产业适当放宽标准。

申报通过中国消费名品方阵公共
服务系统线上提交，由属地工信部门
审核，各地于11月20日前择优报送工
信部。入选名单实行3年一复核，同步
规范标识使用。各地可配套出台扶持
政策，强化名品宣传推广。

据了解，中国消费名品培育工作
自2024年启动，2025年4月11日发布
首批名单，包含93个企业品牌、43个区
域品牌、42家成长企业，共计178个。
2026年2月，第二批2025年度名单公
布，新增165个企业品牌、76个区域品
牌、35家成长企业。截至目前，累计入
选总量达454个，品牌培育规模持续扩
容、质量稳步提升。

本报讯 王文博 近日，商务部流通
发展司负责人表示，据国家统计局数
据，1—9月，我国批发和零售业增加值
11.1万亿元，同比增长4.4%，占GDP比
重为10.4%。

从批发业看，1—9月，商务部重点联
系商品市场利润总额同比增长5.8%。
从零售业看，据国家统计局数据，1—9
月，限额以上零售业单位中便利店、超
市零售额同比分别增长5.2%、4.1%。

从市场来看，城乡市场保持活跃，
客流消费实现增长。城市商业稳步提
升。1—9月，商务部重点监测的全国78
个步行街、商圈客流量、营业额同比增
长5.3%、2.5%。截至2026年9月，一刻
钟便民生活圈试点地区建设便民生活
圈超9500个，服务社区居民超1.9亿人。

同时，县域消费潜力释放。据国
家统计局数据，1—9月，乡村消费品零
售额5.01万亿元，同比增长2.3%。包
含镇区和乡村地区的县乡消费品零售
额占社会消费品零售总额的比重为
39.1%。农村电商蓬勃发展。商务大数
据显示，1—9月，全国农村网络零售额
22485.8亿元，同比增长6.5%，农产品网
络零售额5909亿元，同比增长12.6%。

另外，从品类来看，消费品以旧换
新持续发力。2026年以来，家电以旧
换新累计超10099万台，数码和智能产
品购新超12060万件。

老字号消费表现活跃。各地共举
办各类活动 131场，实现直接销售
13.02亿元，带动线上线下销售额159.6
亿元。数据显示，1—9月，中华老字号
餐饮企业堂食交易额同比增长7.85%。

《全国农产品品质提升“十五五”规划》印发
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