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本报讯 何畅 夏天 据北京市商务局消
息，国庆假日期间，北京全市重点监测的127
家企业累计实现销售79.5亿元。据手机信令
和第三方大数据显示，假日期间全市70个重
点商圈客流6035万人次，同比增长5.2%；实
现消费金额156.8亿元，整体消费市场安全平
稳有序。

商圈聚客“潮”势涌动
场景焕新氛围浓郁

假日期间，北京市西单金融街商圈客流
同比增长5.6%、双井商圈客流增长10.3%、祥
云小镇商圈客流增长14%、环球影城商圈客流
增长1.2倍。东城区“隆福潮集?今夜有福”主
题市集汇聚文创、美食、演艺等板块，海淀区
中关村大融城推出“馥桂凝光、非遗拾韵、逐
馥流光”主题活动，朝阳区三里屯太古里灯光
节联合国际艺术家铺展东方美学光影长卷。
西单大悦城融合特色美食、非遗技艺与潮玩
IP，解锁消费新玩法。顺义区祥云小镇举办
“祥云疯抢节”“户外艺术季”，昌平区保利时
光里整合商业、运动、公园多元场景，石景山
区、西城区、通州区还面向餐饮、零售等领域
发放专项消费券，有效带动各区内假日消费。

此外，在北京，假期前六日国补相关商品

销售11.15万件，实现销售额4.34亿元。汽车
以旧换新红利持续释放，假期前六日累计收
到汽车以旧换新申请1268辆，预计补贴资金
1686.33万元，预计实现新车销售2.84亿元。

舌尖消费“新”意十足
特色美食供给丰富

餐饮市集活力十足。东城区“前门美食
荟?寻味中国”搭配国潮景观与主题演艺，升
级假日餐饮消费体验。顺义区奥林匹克水上
公园奥水精酿啤酒节聚焦青年客群与家庭客
群，假日期间前门大栅栏商圈餐饮消费金额
同比增长9.2%、新顺南大街商圈餐饮消费金
额增长16.8%。朝阳区合生汇“嘶哈辣椒节”
主题市集汇聚各类特色辣味小吃，假日期间
销售额同比增长13.4%。通州区宋庄首开
LONG街“百食记?万事集”集结50余家特色
品牌，打造艺术街区美食打卡新地标，假期前
六日街区客流17.4万人次，销售额380万元。

老字号创新方面，京菜名片?北京烤鸭美
食推广季主打“非遗+创新”口味，吸引消费
者尝鲜。假日期间，便宜坊、全聚德等店客流
分别增长一至两成。老字号创新激活非遗技
艺，推动传统味道“可品鉴、可携带”，相关餐
厅还推出“粉藕焖童子骨”“蜜饯捶藕”等应季

菜品，假日期间上座率均超2倍。

文商旅体展“融”合联动
假日消费持续升温

朝阳区蓝色港湾“追光逐浪 城市脉搏运
动周”发起荧光夜跑活动，假日期间燕莎蓝港
商圈消费金额同比增长43.6%。石景山区首
钢园举办WTT中国大满贯赛事，周边配套
多元业态满足观众餐饮、购物消费需求，假日
期间首钢园六工汇销售额824.6万元。房山
区首创奥莱打造“中网第二现场”，配套运动
时尚品牌大秀与明星见面会，带动销售额同
比增长4.6%。大兴区荟聚“听见秋天?荟聚
音乐季”集结素人歌手与音乐演出，假日期间
销售额同比增长7%。昌平区超极合生汇打
造“超极现场”，海淀区华熙LIVE?五棵松落
地双模式音乐现场，商圈客流增长18.3%。

此外，门头沟区斋堂山地徒步路线、顺义
区舞彩浅山滨水登山步道等郊野徒步路线热
度攀升，带动沿途时令水果采摘、农产品销售
等配套消费升温。据线上平台数据显示，假
日期间线上采摘订单消费额同比增长
12.5%。据银联商务数据，假日期间北京市线
下旅游售票类消费额同比增长3.6%，全市外
来消费金额同比增长8.5%。

北京国庆消费市场稳中有升
重点商圈客流超6000万人次

本报讯 李璐亚“一盒蛋挞4枚只要10元，比外面烘
焙店便宜多了。”在北京一家生鲜超市，消费者陈女士
介绍，她爱吃面包蛋糕，以前在烘焙门店买得多，现在是
商超烘焙的常客。

陈女士的选择并非个例，在社交媒体平台上，不少
人晒出商超烘焙区排起长队的热闹场景。有些消费者
还会进行商超烘焙产品测评和打卡分享，比如，胖东来
大月饼、山姆瑞士卷、盒马榴莲大福等，都是网友推荐的
“网红产品”，有消费者因所在地没有这类商超，还会选
择加价找人代购尝鲜。

一边火爆，一边遇冷

与商超烘焙的热闹形成对照的，是传统烘焙门店数
量的变化。窄门餐眼数据显示，截至7月15日，近一年
来全国烘焙门店净减少超8万家，平均每天就有200多
家面包店从街头消失。美团调研显示，国内烘焙门店平
均存活时长仅32个月，超57%的门店撑不过两年。

同样是烘焙产品，市场上为什么会出现截然不同
的情况？以最基础的吐司面包为例，烘焙店的售价普
遍在15元上下，有些网红店售价高达三四十元；而盒
马、小象超市同品类产品多在10元左右，且品质并不逊
色；山姆会员店的大包装同类产品折算单价后，优势更
为明显。

性价比高，顺手好买

浙江大学经济学院教授王志凯分析，商超烘焙
爆火，一方面在于高性价比。商超依托成熟的供应
链体系，能有效降低原料成本、控制损耗，标准化生
产可以保证更稳定的出品。同时，烘焙作为超市众
多品类之一，场地、人力等成本被充分摊薄，价格优
势突出。另一方面在于消费场景的重构。以往消费
者购买烘焙产品需专程前往门店，如今在商超购物
时可顺手选购，烘焙产品融入消费者的生活日常。
成本与场景的双重优势叠加，使商超烘焙在定价和
获客上更具竞争力。

近年来，随着烘焙市场日益成熟，产品供给极大丰
富。消费者的行为也更为理性，他们的需求偏好发生了
明显改变，更青睐物美价廉、有安全保障且新鲜现做的
产品。

“这种供需结构的变化，对传统烘焙品牌形成较大
冲击，有些烘焙品牌没有商超庞大的供应链体系和更为
稳定的客源，有些创新速度和话题热度不足。如果不能
及时调整路线，会迅速被消费者冷落。”王志凯说。

赛道内卷，多方分流

“烘焙行业是比较典型的进入门槛低、产品同质化
严重的行业，容易陷入完全竞争的低盈利状况。”北京师
范大学经济与工商管理学院教授许敏波表示，当前烘焙
行业整体供过于求。从供给端来看，很多新的进入者虽
然尝试各种新颖的产品和营销模式，但能抓住用户真实
生活场景的不多；从需求端来看，消费者的个性化需求
凸显，追求短期爆款，难以形成稳定需求。

此外，替代选择的增多进一步分流了烘焙门店的客
流。记者在购物平台搜索发现，烘焙半成品和烘焙工具
一应俱全。家庭自制面包蛋糕成为新潮流。咖啡、新茶
饮、连锁便利店品牌也在持续推出自有烘焙产品，依托
门店客流量和较强的营销能力争夺消费者。

做出差异，方能破局

传统烘焙品牌如何突围？许敏波认为，要突出
差异性，可选路径很多。门店可以强化“新鲜现烤”
现场体验优势，也可以在低糖、高纤等功能性健康赛
道发力。需要注意的是，无论选择哪条路，都需要以
稳定的品质和真诚的服务赢得消费者信任。“商超烘
焙的火爆并不意味着传统烘焙品牌失去立足之地。
当前，烘焙产品的竞争维度已经从单一的产品口味，
扩展到供应链效率、消费场景嵌入和情绪价值提供
的综合比拼。谁能突出品牌特色、创新口味，让消费
者获得更好的体验，谁就能吸引消费者、留住消费
者。”许敏波说。

胖东来大月饼、山姆瑞士卷、盒马榴莲大福……

商超烘焙为何逆势火爆


