
近年来，随着我国咖啡消
费市场教育不断深化，以及咖
啡产品本土化、日常化趋势持
续推进，消费者对咖啡的接受
度与消费意愿显著提升。在这
样的背景下，我国咖啡消费量
呈现稳步增长趋势。

在消费需求持续增长的带
动下，我国咖啡产品结构也在
不断丰富。除了传统的速溶咖
啡和即饮咖啡等非现制咖啡产
品外，现制咖啡凭借更强的品
质感与消费体验，近年来受到
越来越多消费者的青睐。据红
餐大数据，2026年，现制咖啡逐
步渗透至学生群体、蓝领及银
发人群等更广泛客群。同时，
现制咖啡已逐渐从以往的“小
众提神饮品”，发展为覆盖办
公、社交、休闲、学习等多样化
场景的大众日常饮品。

当下，越来越多消费者开始
形成稳定的咖啡饮用习惯，咖啡
消费频率持续提升。据《2026
中国城市咖啡发展报告》显示，
咖啡年人均消费杯量从2023年
人均消费的16.7杯增长至2025
年的28.6杯，2年间增长1.7倍。
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消费场景不断拓宽，现制咖啡
正加速融入消费者日常生活

当前，现制咖啡在风味创新、功能拓
展与销售形式上持续迭代，消费获取愈发
便捷，购买门槛不断降低，产业链日趋完
善。多重因素的合力驱动下，现制咖啡正
加速向多元消费场景渗透，全面融入大众
日常生活。

现制咖啡产品创新持续深化，推动现
制咖啡持续拓宽消费场景边界。现制咖
啡消费场景的持续拓展，离不开产品创新
的不断深化。近年来，现制饮品品牌围绕
不同消费需求和消费场景持续丰富咖啡
产品矩阵。据红餐大数据，2026年上半
年，117个现制饮品品牌（茶饮品牌75个，
咖饮品牌42个）共推出了660款咖啡产
品，其中15.6%来自茶饮品牌，84.4%来自
咖饮品牌。

从新品创新方向来看，咖啡新品正围
绕风味、功能和销售形式三个维度持续迭
代。在风味创新上，水果、花香、茶香等元
素不断融入咖啡产品，进一步拓宽了口味
边界；在功能上，咖啡新品逐步突破单一
的提神属性，向减脂、低热量、清爽解腻、
养生等多元化方向延伸；在销售形式上，
咖啡新品加速与面包烘焙、甜品甜点、小
吃等餐食绑定，通过“咖啡+”的组合模式
拓展全时段消费场景。

消费便利性持续提升，加速现制咖啡
向日常化、全天候、多场景消费渗透。近
年来，随着外卖平台和品牌自营配送体系
不断完善，现制咖啡经营主体不断丰富，
门店网络持续下沉，消费者获取现制咖啡
的时间成本和空间成本进一步降低，消费
便利性持续提升。现制咖啡也由过去需
要专门前往门店购买的消费品，逐步发展
为可随时、随地、顺手购买的日常消费品，
加速向全天候、多场景渗透。

价格下探降低了消费决策成本，让现
制咖啡从“轻奢尝鲜”融入大众日常生
活。近年来，现制咖啡价格持续下探，进
一步降低了消费者的购买门槛，有效推动
现制咖啡从尝鲜式消费转向日常高频消
费。据红餐大数据，2024年至2026年咖
饮门店人均消费连续逐年走低，2026年上
半年人均消费稳定在25元上下。与此同
时，新品价格带进一步向中低价位延伸，
单杯售价10~15元的咖啡新品占比提升至
9.9%，10元以下咖啡新品占比上升至
11.7%，30元以上中高端新品的单杯售价
也进一步向30~35元区间集中。

咖啡产业链不断完善，为现制咖啡向
更多餐饮品类和经营业态渗透提供了坚
实支撑。当前，咖啡产业链已逐步形成覆
盖原料供应、门店运营及产品交付的完整
支撑体系，产业链各环节协同发展、不断
完善，持续降低现制咖啡的经营门槛，使
更多餐饮业态能够快速布局，推动现制咖
啡全渠道发展。

具体来看，在原料供应端，咖啡豆、
乳制品、糖浆、风味原料等产品供应更加
丰富；在门店运营端，AI工具、自动化设
备及数字化管理工具的广泛应用，进一
步提升了出品效率和标准化水平，降低
了门店运营难度；在包装及产品交付环
节，一些包材企业不断提升咖啡杯、杯盖
的防漏、保温等性能，配合即时零售和配
送体系的发展，为现制咖啡消费场景不
断拓展提供支撑。

多类经营主体的蓬勃发展，带动
现制咖啡消费渗透至更多消费场景

当前，现制咖啡赛道已形成以咖饮品

牌为主导，茶饮品牌、其他餐饮品牌、便利
店以及无人自助咖啡机等多元化主体共
同参与的发展格局。不同经营主体依托
各自的资源禀赋和场景优势，探索差异化
的咖啡业务模式，共同推动现制咖啡消费
场景持续拓展。

2026年咖饮品类保持较强的发展活
力，市场规模、门店数量和企业数量持续增
长。近年来，咖饮品类（统计口径仅包含咖
饮专门店，即咖饮连锁品牌及独立咖饮品
牌的门店）发展尤为迅速，市场规模持续扩
容。据红餐大数据，2025年全国咖饮市场
规模保持增长态势，达到1,405亿元，同比
增长19.4%。2026年咖饮的市场规模将会
保持增长态势，有望达到1,590亿元。长远
来看，随着咖饮赛道发展进一步成熟，市场
规模增速或将逐步下降，但整体上，未来三
年增速有望保持10%以上。

门店数方面，据红餐大数据，截至
2026年6月，全国咖饮门店数达到28.4万
家，同比增长20.1%，连锁化率达到47.3%，
同比增长7.8个百分点。此外，咖饮赛道
的创业热情依然保持较高水平。据企查
查数据，2025年咖饮相关企业注册量达到
4万家，相关企业存量为15.6万家；2026年
1—7月，咖饮相关企业注册量达到1.6万
家，相关企业存量为16.4万家，整体仍保
持增长态势。

据红餐大数据，截至2026年7月，门
店数破万家的咖饮品牌有瑞幸咖啡、库
迪咖啡，二者全国门店数分别有3.6万家
和1.5万家，较2025年5月，二者的门店
数均增长超5000家。幸运咖、NOWWA
挪瓦咖啡、肯悦咖啡在2025年5月至2026
年7月期间门店数均实现翻倍增长，当前
三者门店数分别有8100余家、7700余家、
3500余 家 。 小 咖 咖 啡 、WELUCKY
COFFEE等少部分中腰部咖饮品牌在过
去的一年也在加速扩张。以上品牌门店
数分别从2025年5月的200余家、250余家
和30余家增长至2026年7月的800余家
和560余家。

除持续扩张门店网络外，部分咖饮品
牌积极布局零售业务，推出瓶装咖啡、咖

啡液、咖啡粉及品牌周边等产品，将消费
场景由门店进一步延伸至商超、便利店、
电商平台以及居家消费场景，不断丰富品
牌经营模式。

茶饮品牌持续深化现制咖啡业务布
局，并以独立品牌自营模式、产品延伸模
式为主。近年来，随着茶饮品类竞争加
剧，越来越多茶饮品牌开始将现制咖啡业
务作为新的增长方向。具体来看，在门店
数TOP100的茶饮品牌中，已有69%的品
牌布局现制咖啡赛道。与此同时，红餐产
业研究院监测的茶饮样本品牌推出的咖
啡新品的数量也整体呈现增加的趋势，反
映出茶饮品牌对现制咖啡业务的投入不
断加大，布局节奏明显加快。

目前，茶饮品牌探索现制咖啡业务已
形成产品延伸、业务分化、独立品牌共营和
独立品牌自营四种主要模式。其中，产品
延伸模式更适合依托原有门店快速布局，
而独立品牌自营模式则代表品牌将现制咖
啡业务向专业化、体系化经营方向进一步
升级，成为当前颇具代表性的两大方向。

我国便利店咖啡起步较晚，经历了从
“产品补充”到“场景补充”的模式演变。
全球便利店咖啡的发展路径经历了从“提
供咖啡产品”向“建立稳定咖啡业务”再到
向“融入更广泛日常消费场景”的演进。
中国便利店咖啡经历了从“产品补充”到
“独立业务探索”，再到回归“轻资产场景
补充”的模式演变。当前，便利店自营咖
啡重新强调低投入、高效率和连带销售，
同时咖饮品牌开始通过店中店等方式反
向进入便利店渠道。

多个餐饮赛道品牌积极布局现制咖
啡赛道，其中西式快餐与面包烘焙布局相
对成熟。当前，“+咖啡”的跨界融合模式
已经成为餐饮行业的普遍趋势，西式快
餐、面包烘焙、中式正餐、粉面、凉皮等多
个餐饮赛道的品牌纷纷尝试布局现制咖
啡业务。

不过，从实际发展情况来看，目前仅
西式快餐和面包烘焙两大品类中的多数
品牌已形成相对稳定的现制咖啡业务模
式，其他餐饮品类仍主要处于探索阶段，

尚未建立成熟的运营体系。其中，西式快
餐品牌在现制咖啡业务布局上呈现出更
高的灵活性；而面包烘焙品牌则更多依托
原有门店空间，通过增设咖啡吧台或咖啡
窗口拓展现制咖啡业务。

无人自助咖啡机推动现制咖啡从“门
店覆盖消费者”向“点位触达消费者”转
变。随着人工智能、智能化设备等技术的
升级，以及无人零售模式的持续发展，无
人自助咖啡机逐步成为现制咖啡赛道的
一个具有发展潜力的细分赛道，并推动现
制咖啡业务从依赖门店空间的传统经营
方式，向基于消费场景和高频点位的精细
化布局延伸。

从设备形态来看，目前市场主要形成
两类发展路径：一类以柜机式设备为代
表，通过标准化设备布局于办公楼、交通
枢纽、商业空间等高频场景，提升现制咖
啡服务的覆盖范围与运营效率；另一类以
AI机械臂式设备为代表，通过智能交互与
视觉体验增强消费吸引力，探索现制咖啡
与科技体验融合的新场景。

现制咖啡进入多场景消费阶段，
包装从“容器”升级为“竞争力”

近年来，现制咖啡消费场景与消费需
求持续演变，整体经历了从早期以社交体
验为主的消费阶段，到价格下探推动的大
众化消费阶段，再到当前多元场景融合发
展的阶段。随着以上多类经营主体加速
布局现制咖啡业务，现制咖啡的消费边界
不断拓展，消费场景也从传统咖啡馆逐步
延伸至早餐、办公、通勤、餐食搭配、休闲
娱乐及家庭等日常生活场景。

在现制咖啡消费场景不断细分的背
景下，现制咖啡赛道的各类经营主体的竞
争已不再局限于产品研发，而是需要围绕
不同消费需求和消费场景，提供更加稳
定、高效且具有差异化的消费体验。

在这一过程中，包装作为连接产品、
门店运营与消费者体验的重要环节，其作
用已从简单的产品承载逐步升级为影响
消费体验和运营效率的关键因素。一方
面，包装需要满足外卖配送、自提等场景
下对防漏、保温、运输稳定性的需求；另一
方面，也需要适配连锁门店对出杯效率、
操作便捷性及标准化运营的要求。同时，
包装也正在逐渐成为品牌传递视觉形象、
强化消费记忆的重要触点。

当下，传统“一套包装适配所有场景”
的方式已难以满足不同消费场景的差异
化需求，包材企业也正在逐渐从单一产品
供应向场景化包装解决方案转型。

以新天力为例，其围绕咖饮品牌堂
食、外带、外卖等不同消费场景的需求，推
出系列防漏杯产品，通过优化包装结构与
使用体验，为品牌提供覆盖多元消费场景
的一体化包装解决方案。

未来，随着更多餐饮、零售等经营主
体布局现制咖啡业务，以及无人智能设备
等新型渠道加速发展，现制咖啡消费将进
一步突破传统咖啡馆边界，向更高频、更
广泛的生活场景渗透。

同时，消费者需求日益多元化，将推
动咖啡产品从单一风味体系向本土化、功
能化、细分化方向发展，养生咖啡等创新
方向有望成为新的增长点。

此外，伴随行业竞争进入深水区，品
牌发展将逐渐从前端门店扩张转向后端
供应链、包装、设备及数字化能力的综合
竞争，具备产业链整合能力和持续创新能
力的企业将在未来市场竞争中占据更大
优势。

（新华网）

现制咖啡人均消费杯量两年增长1.7倍


