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广告

本报讯 晓雅 近日，以“京彩京菜、
京味京范”为主题的第十届京菜美食
文化节在隆福寺盛大启幕。作为2026
北京国际美食荟的重要分支活动，本
届美食节为期一个月，通过美食市集、
文化沙龙、品牌直播、专属到店优惠等
丰富活动，为市民游客奉上一场跨越
初秋的美食盛宴。

值得一提的是，大型餐饮企业中
国全聚德集团携旗下全聚德、仿膳、
四川饭店三大老字号亮相此次市集，
以匠心菜品、创新风味、特色好物同
台绽放，让市民游客一站式解锁跨越
京味、宫廷、巴蜀的味蕾体验，沉浸式
感受中华老字号的美食魅力与文化
底蕴。北京烹饪协会会长、中国全聚
德集团党委书记、董事、总经理周延
龙出席京菜美食节启动仪式并讲话，
全聚德挂炉烤鸭技艺第六代传承人
吴玉波作为工匠代表之一，讲述匠人
故事，生动诠释厨德与厨艺的深厚内
涵，将倾注了半生心血的烹饪工具传
递给徒弟、徒孙。

百年老字号全聚德带来多款年轻
化、高颜值、高人气的鸭风味特色美
食，融入市集烟火。现场主推的招牌
烤鸭手卷、烤鸭热狗、京味鸭杂等特色
小吃，延续全聚德挂炉烤鸭非遗技艺，
甄选鲜嫩鸭脯、酥香鸭皮，搭配秘制酱
料与新鲜时蔬，口感层次丰富，一口咬
下，鸭香醇厚不腻，让游客无需堂食就
能解锁非遗美食精髓。除此之外，现
场还贴心推出冰爽解腻的可乐冰沙、

软萌治愈的小黄鸭棉花糖，清甜爽
口。“好的鸭”系列趣味文创同步亮相，
美食与文创双向赋能，打造逛吃、打
卡、沉浸式体验一站式消费场景。

源自清廷御膳的仿膳饭庄，将皇
家精致风味与市井烟火气巧妙融合，
多款高颜值、高品质、新中式创意菜品
惊艳市集。秘制酱香鱿鱼炒年糕、咸
蛋黄荔枝虾球、龙井蜜豆冰豆花、冰镇
杨梅荔枝饮等爆款单品，冷热搭配、甜
咸兼具。特别是秘制酱香鱿鱼炒年
糕，厚实鱿鱼弹牙劲道，年糕裹满独家
秘酱，咸香醇厚、辛香层次丰富，口感
软糯Q弹兼具，是市集人气王牌单品。

素有“京城川菜名店”之称的四川
饭店，携多款地道川味小吃闪亮登场，
传承六十余年川菜匠心，坚守“一菜一
格、百菜百味”的川菜精髓，为京城食
客带来原汁原味的巴蜀烟火风味。现
场售卖的四川广元米粉、怪味凉面、酸
辣粉、担担面、四川腊肠、四川腊肉等
地道招牌小吃，沿用四川本地传统工
艺制作，配方原汁原味，一口下去就是
地道正宗的巴蜀味道。

除了舌尖盛宴，消费者还可现场
互动投票抽奖，Pick心中的京菜美食
顶流，赢取美食消费券、新品试吃券、
京菜节周边纪念品等。市集期间还有
中轴线美食、非遗老字号美食、河北易
县文旅、河北丰宁文旅、保定冰柿、大
兴庞各庄特产、咖啡文化等主题推广
活动。

据北京烹饪协会和美团平台数

据，2026年1至7月北京地区京菜品类
搜索量达9.2亿次，同比增长5.7%，其
中异地用户搜索占比升至37.3%，增速
达8.6%，远超本地用户增速；外地游客
贡献了京菜30.4%的交易规模，平均客
单价比本地用户高出21%；“地道”“正
宗”“京味”三大评价词在消费者评论
中出现超5.5万次，成为京菜最鲜明的
品质标签。京菜正成为北京文旅的一
张美食名片。

本次活动发布了“2026京菜畅销
菜品TOP20”，除烤鸭、涮羊肉、炙子
烤肉、北京小吃等几大“主流”外，烧
麦、炒肝、酱肉包、门钉肉饼、扁豆焖
面等偏“小众”“家常”的经典京味悉
数上榜。此外，焖炉烤鸭、宫廷奶酪
等京味菜品增势强劲，同比增速均超
300%。有业内人士认为，随着更多的
国内外游客在北京的“深度游”，大家
对京菜和北京美食的认识也超越了
刻板的“脸谱化”，深度、小众、多元的
喜好被满足，不断刷新着人们对京菜
的印象。

北京烹饪协会负责人表示，历经
十届打造，京菜节已成为首都餐饮文
化输出的关键平台。未来，协会将在
市商务局指导下，以“品质提升、文化
赋能、品牌出圈”为核心路径，联合餐
饮企业、社会各界、平台力量共同助力
京菜IP全球认知度，通过文商旅体展
跨界交流等务实举措，助力京菜企业
开拓京外、境外市场，把京菜打造为北
京国际消费中心城市的“味觉地标”。

本报讯 鹿杨 在机器人无人零售仓买饮料、
到AI萌宠小站摸摸电子宠物、与机器人来一场
五子棋对决……近日，第二届世界人形机器人
运动会在北京国家速滑馆“冰丝带”开幕，与此
同时，汇集了70个摊位的“嗨FUN机器人闲玩
市集”同步开集，将在比赛期间提供餐饮、休闲
和娱乐的配套服务。

市集内人头攒动，不少家长带着孩子前来，
或驻足观赏机器人表演、或上前和机器人互动
体验。气场十足的机器马是市集内的“明星”，
庞大的机械身躯极具视觉冲击力，再加上精密
的机械关节、充满力量感的造型，吸引了不少观
众前来体验。

除此之外，获得首届世界人形机器人运动
会药品分拣比赛季军的大咖灵控X7机器人，
也来到市集服务起观众，成了无人零售仓的
“店长”。“只要在旁边的平板电脑上下单，机器
人就会把商品递到您手上。”王坤说。同时，王
坤还透露，这台机器人今年也会参加商超零售
场景赛，“我们很有信心超越去年的成绩。”王
坤说。

市集里还藏着不少美食惊喜。冰激凌机器
人精准配比原料，制作出绵密冰品；煎饼机器人
复刻地道手艺，摊面糊、撒佐料，香气飘散在市
集上空。

首创郎园品牌和产业规划总监宋秀平介
绍，市集共汇集70个摊位，其中餐饮摊位40个、
机器人摊位28个，还有两个服务台摊位。另
外，市集共有31台机器人，包括餐饮、互动、表
演、导览、零售机器人五大类。该市集还设置了
打卡集章活动，在指定体验点位集满10个印章
即可在服务台领取礼品。

第十届京菜美食文化节启幕 “嗨FUN机器人
闲玩市集”开集


