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广告

小酒“C位”

KKV酒水销售专区里，50ml、100ml
国产小白酒已成为货架主流产品。
50ml五粮液?52度第八代白酒、100ml洋
河?52度梦之蓝M6+白酒、100ml洋河?
52度梦之蓝水晶版白酒、100ml洋河?42
度海之蓝白酒、100ml舍得?浓香型白酒
等头部企业旗下核心单品均推出“迷你
版”，单瓶售价49.9—199元，吸引年轻
消费者选购。

便利店货架同样迎来变化。在便利
店和连锁潮流零售店中，小瓶白酒正悄然
走红，与小瓶装洋酒争抢货架黄金点位。
该趋势正在从便利店和潮流零售店，逐步
渗透至各类社区商超。据中国酒业协会
调研，京客隆、物美等主流社区商超已将
50ml小酒正式纳入常规采购体系。

事实上，小瓶酒早已不是新品类。此
前，郎酒推出的独立单品小郎酒，凭借“歪
嘴”瓶盖设计与亲民价格，销量突破10亿
元，成为小酒领域的早期标杆。此后，江
小白以“表达瓶”小酒切入市场，靠文案营
销快速打入年轻消费群体。

各大酒企纷纷入局小酒赛道，行业协
会也“组团”推出名优白酒小瓶酒。今年
5月，中国酒业协会与美团闪购联合茅
台、五粮液、汾酒、泸州老窖、洋河、古井贡
酒、郎酒、贵州习酒、剑南春九家头部白酒
企业，首次推出“T950ml小酌瓶”。

年轻消费群体的“小经济”

从KKV、嗨特购，到便利店、社区超
市，小酒市场版图持续扩容，这一现象出
现的原因藏在消费需求转变、渠道效率升
级两大维度中。

中国酒业协会《2025中国白酒中期研
究报告》显示，伴随年轻消费群体崛起，白
酒行业消费结构持续转变。年轻化已成
为行业发展趋势，1985—1994年出生的普
通白领和职场新人成为企业寻找细分市
场的重要突破口。另据《年轻人饮酒习惯
调查问卷》统计结果，33.9%的消费者会选
择迷你小瓶装尝试白酒产品，其中高达
47.2%的女性倾向于小瓶装。

消费习惯的转变，直接反映在年轻消
费者的酒水消费预算上。价格优势也是

小瓶白酒能够快速铺市的重要推手。《年
轻人饮酒习惯调查问卷》数据显示，73.9%
的年轻消费者购买酒类产品的花费不会
超过300元/瓶。

白酒从业者指出，结合当下年轻人消
费观念来看，千元级名优白酒与年轻人的
饮用场景、消费能力匹配度较低。小酒大
幅降低年轻消费者体验高端白酒口感的
门槛，接受度更高；对于企业而言，通过小
酒完成消费者体验、建立品牌认知的推广
成本也更低。

如何撬动消费

酒水货架的小酒竞争，早已告别网红
单品短期混战阶段，逐步形成国产名酒小
酒与进口烈酒小酒长期共存的市场格
局。当前，头部名优白酒与进口酒水共享
有限的货架资源，依托各自客群、消费逻
辑瓜分市场份额。但抢占货架仅仅是行
业发展的第一步。渠道布局初步落地后，
小酒赛道亟待解决的核心问题则聚焦于：
如何深度融入年轻人日常消费场景，将一
次性渠道铺货转化为稳定复购。

在诸多通往日常消费场景的路径
中，即时零售正成为较高效的一条。
美团闪购数据显示，2025年即时零售
酒类订单中，73%送往住宅小区，夜间
订单占比达70%。30分钟送达的特性，
精准匹配了年轻人“临时想喝、随时能
喝”的需求。

即时零售送达的小酒，并非全部用于
及时饮用。以整套T9小酌瓶为例，不少
消费者将其用于收藏或礼赠。这一潮玩
化趋势为小酒开辟了全新增长空间。业
内人士指出，若酒企持续在外观设计、包
装美学、IP跨界联名等方面投入，小酒有
望成为年轻人的社交载体和潮玩单品。
小酒自带收藏、展示属性，能够持续带动
复购。

当下涌入小酒赛道的品牌持续增多，
行业竞争已告别粗放铺货阶段，进入比拼
产品力、场景洞察力的精细化运营时代。
肖竹青坦言，小酒是白酒培育年轻消费群
体的核心载体，但赛道红利不再普惠全部
入局品牌；只有精准匹配消费场景、贴合
新生代口感、打通全新零售渠道的产品，
才能在行业竞争中突围。

（刘一博、冯若男）

周六傍晚，北京王府井喜悦的
KKV门店里，酒水区货架前站着几位
年轻顾客。他们在一排排小瓶酒前驻
足，拿起一瓶100ml迷你五粮液端详片
刻，又转头看向旁边的梅见青梅酒。
货架上，50ml、100ml装国产白酒与同
等规格的进口烈酒、利口酒并肩陈列，
价格从几十元到200多元不等。

小瓶酒并非新鲜事物。过去很长
一段时间里，小酒更多扮演着大瓶产
品的“迷你版”或试饮装角色，渠道也
以传统烟酒店为主。如今，这一局面
正在被改写。从KKV货架上国产白酒
的增多，到便利店小瓶酒与洋酒“排排
座”，再到社区超市名酒与进口烈酒的
陈列之争，小酒正在持续渗透消费渠
道。与此同时，一个更为核心的问题
也随之浮现：当国产名酒与进口烈酒
在方寸货架间交锋，小酒能否真正撬
动年轻人的饮酒需求？


