
清晨五点，天光微亮。在崇礼区红
旗营乡老芽茬村的彩椒大棚里，55岁的
孔喜军已经开始了一天的忙碌。眼下，
彩椒果实已有拳头大小，近几成型。他
小心翼翼地推枝压蔓，为每一颗彩椒留
出充足的生长空间。

种了二十年彩椒的孔喜军，如今是当
地远近闻名的“彩椒大王”。但回首来时
路，他坦言：“没有‘崇礼彩椒’这张名片，
哪敢想坐在家里就能把彩椒卖到全国？”

2006年，孔喜军从2个春秋棚起步，
成了当地第一批吃螃蟹的人。但那时种
植的彩椒没有名气，也卖不上价。

突破源于当地对“崇礼彩椒”品牌化
的持续发力。自2022年开始，崇礼区全
面构建“区域公用品牌+企业自主品牌”
双轮驱动发展格局。此后，高标准设施
大棚陆续建起，传统种植基地改造焕新；
同时通过制定《彩椒棚室无公害栽培技
术规程》《绿色食品彩椒棚室越夏栽培技
术规程》2个张家口市地方标准，从品种
选育、育苗移栽、田间管理到施肥用药、
采收分拣，全流程统一规范；更制定了彩
椒感官风味轮标准，用25项关键指标量

化品质，让好彩椒有了尝得到的“硬杠
杠”。这一连串动作，也让孔喜军头一次
感觉手上有了标准，心里有了底气。

“崇礼彩椒”品质提上来了，品牌树
起来了，如何让农民真正尝到甜头？去
年9月，北方冷凉蔬菜产业片区高质量发
展研讨暨首届“崇礼彩椒大会”在富龙四
季小镇开幕。正是在这次大会上，孔喜军
从大棚里精挑细选的一箱红彩椒和一箱
黄彩椒，凭借甜度足、色泽亮、果形周正
的过硬品质，一举斩获“彩椒大王”称号。

名声传开了，客商也纷至沓来。山
东、西宁、成都、上海，甚至广州、深圳的
采购商主动找上门，订单络绎不绝。销
路宽了，议价底气也足了。“去年黄彩椒
每公斤最高卖到30元，34个大棚供不应
求，还远销到俄罗斯、哈萨克斯坦。”孔喜
军笑得合不拢嘴，他算了算账，除去人
工、苗款、化肥和大棚维护等支出，去年
收入了50多万元。

品牌创建聚合了资源，让更多种植

户能够在全国性的展会上崭露头角，孔
喜军式的致富故事也越来越多。如今，
崇礼已是全国最大的越夏彩椒生产基
地，种植面积稳定在1.6万亩，去年产业
总产值突破5.35亿元，带动3万余人增
收。石嘴子乡摆察村、石嘴子村更因彩
椒产业跻身“亿元村”行列。

规模效应之下，产业链也在加速延
伸。在做大“崇礼彩椒”区域公用品牌的
同时，当地培育出“崇河”“奥椒”等10多
个自主企业品牌，同步建起蔬菜净菜加工
和彩椒废弃物处理两条生产线，让彩椒实
现全链条增值。此外，依托京张体育文化
旅游带建设，彩椒种植基地与旅游深度融
合，全区农旅融合企业已发展到3家，年
接待游客超2万人次，成为致富的“新引
擎”。去年雪季更是别出心裁，当地推出
彩椒咖啡、彩椒冰激凌等创意产品，让这
颗盛夏的果实端上了冬日雪场的餐桌。

今年9月初，第二届“崇礼彩椒大会”
将如约启幕。孔喜军准备挑选出两箱符
合“崇礼标准”的“尖子生”，再去会会八
方客商，让崇礼彩椒的美名继续出圈，让
乡土致富的故事持续焕新。

品牌赋能绘就富民新图景
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协同发展看京津冀

品牌创建的脚步正向着更深处迈
进。今年3月底，一场“净菜进京”专场对
接活动在北京火热举行。张家口市与北
京新发地农产品批发市场签署了战略合
作协议，还拿到了实实在在的“入场券”，
“新发地”专门划出专属区域，供张家口
市农企集中入驻。更为实惠的是，市农
业农村局参与推介的企业被直接纳入北
京社区门店和蔬菜直通车供应商名录。

“今年，像这样的大型农产品推介活
动，全市计划举办不少于10场，场场瞄准
京津冀高端市场，步步做实产销衔接。”市
农业农村局副局长郑鹏说。

今年以来，张家口市不断优化农产品
品牌推广方式，从追求活动规模，转向深耕
渠道落地；从只盯客商数量转向细挖合作
意向；从看重短期签约，转向谋划长期运
营，持续推动品牌建设“换挡提速”。

围绕这一思路，张家口市线上线下同
步发力。线上积极推动蔬菜企业入驻盒
马鲜生、小象超市、山姆、胖东来等优质生
鲜平台，借助平台渠道优势扩大市场覆盖
面；线下通过举办“净菜进京”产销对接和
品牌推介活动，并积极参加全国优质农产
品展销周、京津冀蔬菜产业发展大会等，
鼓励本地农企主动开拓外埠市场，广泛对
接全国销售渠道。

此外，推介形式也打破了过去单一
的PPT展示，转而打造贴近生活的应用
场景，挖掘“健康轻食”“养生代餐”等年
轻化消费热点，并尝试品牌联名、文创
开发、沉浸式体验等新玩法。张家口市
还通过深化“品牌+赛事”宣传推广模
式，统筹整合赛事资源，充分展示张家
口市特色产品供给，持续提高品牌曝光
度和知名度。在外拓市场的同时，张家
口市继续将目光聚焦脚下这片土地。一
批特色农产品将拥有自己的名片，走向更
广阔的市场。

过去，全市25.11万亩盐碱耕地常被
视作农业的“边角料”，但如今，在“良种+
良法”的持续攻关下，这片土地成为了品
牌孵化的热土。全市打造了11个盐碱地
综合利用试点，让燕麦、甜菜在高寒地带
扎根，葵花、“张杂谷”等在坝下迎风摇
曳。筛选出的50多个适宜品种，为这片
土地量身定制了“生命剧本”。今年，依
托独特的盐碱地种植优势，阳原杂粮等
11个盐碱地公用品牌应运而生，这些产
品已迈入京津沪等高端市场。科技兴农
与品牌强农在这片曾经的“不毛之地”上
真正实现了同频共振。

心向往之，行必能至。张家口市农
业品牌化的长卷正徐徐铺展，所有深耕
与探索都指向一个笃定的目标，让脚下
的土地更有价值，让耕耘的人们日子越
过越红火。
（赵晓刚 韩鹏飞 宣丽 胡玉凡 刘铁栓
李晓源）

品牌强农路越走越宽广

张家口聚力打造农业特色品牌之路
在北京各大商超，“沽源藜麦”完成迭代升级，藜麦米、藜麦花胶等精深加工产品凭借优良的口感持续热销；在崇礼滑雪场，本

地彩椒摇身一变，衍生出创意咖啡惊艳八方游客……这些曾“养在深闺”的土特产，如今已全面焕新，自信地走向更广阔的天地。
从“种得好”到“卖得火”，这场深刻变革的背后是张家口市以农产品区域公用品牌创建为引领，标准化生产、规模化经营、市

场化运作协同发力的成果。如今，田间的“好收成”正通过品牌这把“金钥匙”，打开市场大门，换来企业的“好效益”，也落进农民
口袋，变成实实在在的“好收入”。

眼下，走进沽源县白土窑乡的北
麦生态农业有限公司加工车间，一派
火热景象。饱满的藜麦原粮正在全自
动流水线上有序流转，经过去石、脱
壳、精选等工序，转眼间变成一袋袋包
装精美的藜麦米，等待着通过电商发
往全国各地。

“是‘沽源藜麦’这块‘金字招牌’，让
我们敢于加大投入布局新产能，发展的
底气更足了。”公司总经理向永刚说。

享有“黄金谷物”美誉的藜麦，原产
于南美安第斯山区，2014年远渡重洋，在
沽源这片坝上高原落地生根。曾经的
“中国马铃薯之乡”“中国架豆之乡”，希
望以藜麦为突破口，蹚出一条特色农业
高质量发展的新路子。

然而，产业的快速扩张也带来了成
长的烦恼。“眼看着山西、青海等藜麦产
区在全国市场‘跑马圈地’，我们却还在
单打独斗，没有形成统一的地域标识，产
地特有的优势很难被市场看见，品牌竞
争力亟待提升。”向永刚回忆道。

产业之困呼唤破局之举。为推动
沽源藜麦迈向“品牌化、标准化、规模
化”，一场由“政府主导、科研赋能、标
准先行、企业共建、长效运营”的区域
公用品牌创建工作在各方期待中拉开
了帷幕。

2021年，沽源县藜麦产业服务中心
应运而生，随即启动全域产业摸底，对种

植基地、深加工企业、合作社的产能，以
及种质资源、土壤富硒检测等核心数据
逐一核验登记。《沽源藜麦标准化种植规
程》与《富硒藜麦加工质量规范》同步启
动编制。两份文件如同一把标尺，为将
来所有贴上“沽源藜麦”标签的产品设定
了清晰的准入门槛。

随后，全国藜麦科研专家与品牌评
审专家应邀而至，深入实地考察，围绕产
业价值与品牌潜力展开专项评审。同
期，“沽源藜麦”品牌商标注册顺利完
成。《“沽源藜麦”区域公用品牌使用管理
办法》也正式出台，对品牌授权条件、用
标规范、退出机制及质量溯源要求等作
出全面规定。至此，一套完整的品牌体
系搭建完毕，沽源藜麦的品牌化之路有
了坚实的制度底座。

万事俱备，只待风来。去年9月，第
四届中国藜麦企业家大会在沽源召开，
备受瞩目的“沽源藜麦”区域公用品牌正
式发布。北麦等7家企业获得首批品牌
授权，开启了“公用品牌+企业品牌”协同
发展的新篇章。

在政企携手之下，公用品牌带来的
效应迅速在企业端变为“真金白银”。“过
去跑展会、拓渠道，样样都得自己花钱出
力，效果还未必理想。现在有了‘沽源藜

麦’这块牌子，政府统一组织我们参加全
国农交会、廊洽会等各类展会，企业不需
要单独承担推广费用，几乎实现了零成
本引流。”向永刚说。

更大的红利来自渠道与科研上的精
准赋能。依托区域公用品牌的整体议价
能力，当地整合北京高端商超、上海社区
平台、全国直播供应链等优质渠道资源，
帮助本地企业精准触达目标市场；同时，
企业可共享全国藜麦专委会、上海藜麦
创新中心的育种及深加工专利成果，免
费对接低GI谷物、高端滋补藜麦等新品
研发资源，让企业在激烈的市场竞争中
掌握话语权。

而品牌带来的最具含金量的回报是
市场信任的建立。有了“沽源藜麦”区域
公用品牌作为官方背书，授权企业得以
精准切入大健康养生、中老年控糖、高端
代餐等优质赛道，抢占细分市场制高
点。这块“金字招牌”已成为驱动当地藜
麦产业升级的压舱石。

如今，沽源藜麦种植规模已占全国
五分之一，28家经营主体集聚成势，年产
2万吨原粮全部实现本地转化，衍生出13
大品类、36个单品，年产值突破2.8亿
元。再过两个月，连片的藜麦田又将硕
穗低垂，风过成浪。在品牌效应的持续
释放下，田间的每一寸丰景都在为沽源
叩响“中国藜麦第一县”的大门积蓄更多
的底气。

“金字招牌”为企业发展蓄能聚力


