
本报讯 为深化群众身边不
正之风和腐败问题集中整治，北
京市市场监管局紧盯食品安全
领域群众急难愁盼问题，组织开
展2026年食品安全突出问题专
项整治行动。现将第一批典型
案例予以公布，望各类食品生产
经营主体以案为鉴，切实压紧压
实食品安全主体责任，守牢食品
安全底线。

案例一：延庆查处某小
食杂店经营掺杂掺假的食
品案

延庆区市场监管局收到公
安部门移交的案件线索移送函
和肉源性成分检验报告单，显示
某商店（小食杂店）销售的散装
牛肉，牛源性成分未检出，猪源
性成分检出。延庆区市场监管
局对该商店进行检查，经核实，
当事人共购进涉案产品4.67公
斤，未履行进货查验义务，未索
取供应商资质、动物检疫合格证
明。当事人上述行为违反了《北
京市小规模食品生产经营管理规
定》第十三条第（八）项规定，延庆
区市场监管局依据《北京市小规
模食品生产经营管理规定》第二
十六条规定，对当事人作出没收
违法所得、罚款的行政处罚。

合规提示：小规模食品经营
主体需严格落实进货查验义务，
留存进货凭证，把控食品质量，
认真核验食品原料成分、品类真
伪，严禁销售以假充真、掺假掺
杂的食品。

案例二：门头沟查处某
小餐饮店经营掺杂掺假的
食品案

门头沟区市场监管局收到
公安部门移交的案件线索移送函，对某公
司（小餐饮店）在经营的驴肉中掺杂马肉的
情况进行调查。经查，当事人为降低成本，
使用马肉与驴肉混合或仅使用马肉制作
“驴肉火烧”售卖。当事人上述行为违反了
《北京市小规模食品生产经营管理规定》第
十三条第（八）项规定，门头沟区市场监管
局依据《北京市小规模食品生产经营管理
规定》第二十六条规定，对当事人作出罚款
的行政处罚。 （下转04版）
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北京食品经营许可新规实施一周年
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《北京市食品广告发布指引》印发

本报讯 据北京市市场监管局消息，
自2025年8月1日北京市市场监管局全新
修订的《北京市食品经营许可审查细则》
（以下简称《细则》）正式施行以来，至今已
满一年。一年来，依托一系列突破性改革
举措，《细则》精准破解食品行业发展痛
点，充分释放便民利企政策红利，助力首
都食品经营行业实现食品安全保障能力
与产业发展活力的双提升。

审批效率大幅跃升
准入成本持续压减

在朝阳区王四营乡盛华宏林粮油批
发市场经营茶叶的黄师傅，今年申请食品
经营许可时，切身体会到了审批提速的变

化。原本以为要进行现场核查，至少等两
三天，没想到线上提交材料后，当天就完
成了许可审批，加快了开店的节奏。这一
便利源于《细则》拓宽了免现场核查的范
围，对销售散装食品（不含熟食）等低风险
经营品类实行经营许可免于现场核查，审
批时限实现大幅压缩，据市市场监管局相
关负责人介绍，业务办理最快仅需1个工
作日即可办结，办理平均用时缩短30%，
有效节约商户办事时间、降低经营成本。

制度松绑赋能发展
市场活力持续迸发

目前，全市已有多家企业获得利用自
动设备经营的许可，经营煎饼、盒饭、果

汁、咖啡、啤酒、棉花糖等食品品类。《细
则》明确了利用自动设备经营的具体要
求，对于未能提交产品合格证明的自动设
备，可用相关产品检验合格报告替代。《细
则》缩减食品经营项目负面清单范围，优
化设备设施、专门区域的审查要求，充分
释放各类食品经营主体发展空间。《细则》
实施一年来，全市累计新办食品经营许可
2万余家，同比增长25.31%，全市食品经营
市场主体数量实现稳步增长。

餐饮准入门槛下调
小微主体广泛受益

外带茶饮、特色小吃、社区便民熟食
档等小微餐饮业态普遍具有经营场地小、

空间布局灵活的特点。《细则》精准适配小
微企业发展需求，取消餐饮服务经营场所
面积不得低于6平方米的限制规定，打破
“面积限准入”的传统壁垒，经营者可结合
自身经营规模与业态特点，在严守食品安
全底线的前提下，自主优化场地布局、灵
活配置空间，有效降低场地租赁与装修改
造成本。一年来，《细则》改革举措累计惠
及1.2万余家食品经营主体，切实为小微
创业减负赋能。

站在新规实施一周年的新起点，市市
场监管局将紧跟行业发展新形态、新需
求，动态优化监管举措，统筹好食品安全
与产业发展的关系，以更优质的营商环境
赋能产业升级，全力推动首都食品行业在
安全与创新的良性互动中行稳致远。

一、《北京市食品广告发布指引》
对广告主规定了哪些主体责任？

食品广告的广告主是广告活动
的发起者，一般是指食品的生产经
营者，应当取得食品生产经营许可
或者备案，对食品广告内容的真实
性、合法性负责，确保广告内容与许
可文件相符。

二、《指引》对广告经营者、广告发
布者规定了哪些主体责任？

广告经营者、广告发布者是指为
广告主设计、制作、代理、发布食品
广告的自然人、法人或者其他组
织。应当建立健全广告业务承接登

记、审核、档案管理制度，强化广告
发布前的审核把关，确保广告内容
真实合法。

自然人、法人或者其他组织接受
委托，开展实验、测量、统计、调查等活
动，并且明知或者应知其实验、测量、
统计、调查等活动获取的数据、结论等
用于广告的，应当认定为广告经营者，
承担广告经营者的主体责任。

三、《指引》对广告代言人规定了
哪些主体责任？

广告代言人是指广告主以外的，
在广告中以自己的名义或者形象对食
品作推荐、证明的自然人、法人或者其
他组织。广告代言人应年满10周岁，

仅能为食用过的食品作推荐、证明。
为儿童食品代言时，应由广告代言人
的近亲属充分、合理食用该食品。

四、如果发布虚假违法食品广
告，广告主、广告经营者、广告发布者
和广告代言人需要分别承担哪些法
律责任？

根据《中华人民共和国广告法》等
法律规定，发布虚假违法食品广告的
广告主、广告经营者、广告发布者和广
告代言人，应当承担相应的没收广告
费用、罚款等行政责任；情节严重的，
还可能面临吊销营业执照的处罚。发
布虚假食品广告还需承担相应的民事
责任，情节严重构成犯罪的，依法承担
刑事责任。

惠及一万两千余家食品经营主体

近日，北京市市场监管局正式印发《北京市食品广告发布指引》（简称《指引》）。《指引》从适用范
围、广告发布要求和负面清单3方面对食品广告发布行为进行规范，细化了食品广告的合规标准，压
实各方主体责任，为行业划定清晰宣传边界，旨在守护广大消费者的“舌尖安全”。

坚持正确导向，内容真实准确

在广告发布要求方面，《指引》明确
了食品广告应当以健康的表现形式表
达广告内容，以节约资源、简约适度为
倡导方向。广告内容应当真实准确，关
于食品的产地、规格、净含量、成分等信
息的宣传应当准确、清楚、与实际情况
相符；涉及食品生产经营者的主体信
息，应当与营业执照和食品生产经营许
可证等信息相符；广告中如使用数据、
统计资料、调查结果、文摘、引用语等引
证内容，应当真实、准确，并表明出处。

压实主体责任，明确各方义务

《指引》不仅对广告内容做出严格
要求，还明确了各方主体责任。

食品生产经营者（广告主）应当取
得食品生产经营许可或者备案，对广告
内容的真实性负责；

广告经营者、广告发布者应当履行
广告审核责任，对于内容不符或者证明

文件不全的食品广告，广告经营者不得
提供设计、制作、代理服务，广告发布者
不得发布；

广告代言人在广告中对食品作推
荐、证明，应当依据事实，符合有关法
律、行政法规规定，不得在保健食品、
特殊医学用途配方食品广告中作推
荐、证明；

互联网平台经营者应当完善管理
规则，对发布违法广告的用户采取警
告、暂停或者终止服务等措施，及时制
止违法广告发布行为。

直击行业痛点，划定15类宣传红线
《指引》明确了15项负面清单：食

品广告应当抵制不良饮食观念，不得
宣扬暴饮暴食、奢侈浪费、过度消费；
不得含有低俗、庸俗、媚俗等内容；不
得宣称或者暗示“特供”“专供”“内供”
党政机关或者军队；不得使用或者变
相使用国家机关、国家机关工作人员
的名义或者形象；不得含有伪造、篡改
的配料表、营养成分、生产日期、保质
期、检验合格等虚假内容；不得使用技

术手段刻意改变食品色泽、外观、质
感，误导消费者对食品真实性状的判
断；不得宣称具有疾病预防、治疗功
能；不得使用医疗用语或者易与药品、
医疗器械相混淆的用语等。

酒类广告“4项禁令”

针对酒类广告，《指引》明确了4项
特殊规定：不得诱导、怂恿饮酒或者宣
传无节制饮酒；不得出现饮酒动作；不
得表现驾驶车、船、飞机等活动；不得明
示或者暗示饮酒有消除紧张焦虑、增加
体力等功效。

新规出台后，消费者在选购食品
时，要警惕“特供”“专供”，这类宣传多
为虚假噱头，旨在抬高身价；要警惕“神
医”“专家”推荐，食品不得宣称具有治
病功效，保健食品也不能代替药物；要
警惕食品“照骗”，如果广告中的食品色
泽过于鲜艳、外观过于完美，可能与实
物不符；要警惕以“养生”为名的健康讲
座，可能是变相推销。


