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农业品牌建设促产业升级、助农民增收

田间地头“种”出金字招牌
清晨4点半，江苏无

锡惠山区阳山镇，天刚蒙
蒙亮，桃园村的新桃农高
淼洁已把当天采摘的第
一批水蜜桃运到村头仓
库。套袋、装箱、贴单，赶
在太阳升高前发往全国，
“现在坐在家里就把桃子
卖了，买桃人的电话多得
接不过来！”

5年前，高淼洁回乡
接手20亩桃园。如今，
她的抖音账号记录着桃
园四季，一条视频就能带
来上百箱订单。在阳山
镇，小小的水蜜桃正以品
牌化为支点，撬动一条从
农产品到“大品牌”的产
业振兴之路。

“十五五”规划纲要
提出，统筹发展科技农
业、绿色农业、质量农业、
品牌农业，把农业建成现
代化大产业。

农业农村部数据显
示，目前我国 30个省
（区、市）建立了省级农业
品牌目录，超1400个区
域公用品牌、2000个企业
品牌、2300个产品品牌纳
入省级目录重点培育。
从“提篮叫卖”到“指尖热
销”，越来越多农产品凭
借品牌的力量，开创出一
条质量更高、效益更好、
结构更优的发展之路。

在乡村振兴与消费升级的双重驱
动下，农业品牌化已成为现代化农业的
“必选项”，成为农业强国的重要标志。
它带来的最直观变化，是农产品价值的
跃升。

10年前，阳山桃农还在为销路发
愁，地头收购价每斤不过几元。如今，
国内高端商超单果售价30～50元，香港
地区单果超百元，迪拜市场单果突破
500元。从“论斤卖”到“论个卖”，品牌
赋予了一只桃子重新定价的权利。阳
山水蜜桃全产业链产值从10年前的不
足10亿元攀升至2025年的近20亿元，
亩均产出达3.5万元，扣除成本后净效
益超过2万元。

中国农业大学测算显示，纳入农业

品牌精品培育计划的320个区域公用品
牌，在大型电商平台上的平均溢价率达
33%；另抽取省级品牌目录20%的区域公
用品牌测算，10年来平均溢价率超过
24%。五常大米、盐池滩羊肉等头部品
牌溢价率甚至超过100%。

品牌溢价不仅体现在报表里，更体
现在农民的笑脸上。阳山农民人均可支
配收入达7.18万元，是无锡全市平均水
平的1.5倍。中国农业大学国家农业市
场研究中心主任韩一军表示，高品质的
产品和稳定的质量，是品牌得以持续发
展的根本依托。

在山东青岛平度市大泽山镇，同样
的故事正在上演。2020年以前，大泽山
葡萄也面临“高产不高价”的窘境。自系

统化推进区域公用品牌建设以来，大泽
山镇从品种培育、数字溯源到冷链物流，
环环相扣。如今，标准化种植农户亩均
收益从8000元跃升至1.5万元。大泽山
葡萄获评全国名特优新农产品，并摘得
山东省首届葡萄大赛金奖。

品牌带来的不只是价格提升，更是
市场话语权的重塑。在青岛崔家集镇，
数字追溯为西红柿配上了“数据大脑”。
消费者扫描二维码，即可查看从育苗到
上市的全程档案，崔家集西红柿订单量
也因此同比增长30%，每斤售价提高0.5
至1元。

“十四五”以来，全国新增绿色、有
机、名特优新和地理标志农产品超3.6万
个，数量较“十三五”末增加70%。
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品牌农业的根基在于品质，而品质
的稳定与提升，离不开全产业链的数字
化赋能。

在安徽黄山市黄山区的太平猴魁核
心产区，一场数智转型正在发生。黄山区
将区块链技术应用于茶叶全产业链，开发
了太平猴魁地理标志保护茶产品认证系
统。截至今年5月，该平台已覆盖全区
90.7%的茶园，累计发放溯源标识超14.5
万个，实现“一盒一码”。消费者用手机一
扫，茶园GPS定位、土壤墒情、采摘时间、
炒制师傅等信息一清二楚。2025年，太
平猴魁品牌价值攀升至52.98亿元。

在江苏高邮扬子江种业公司，当地

人才部门围绕企业需求，帮助引进上海
农科院专家人才，共同开发水稻辅助分
子设计育种技术，研发出的“扬晶丝苗”
稻米品种产量提升10%、质量达国家一
级标准。公司引进国际先进高端色选机
对稻米进行精细筛选，依靠高精度光学
传感及智能算法，微米级剔除异色米粒、
杂质以及隐形瑕疵颗粒，大幅提升稻米
洁净度。2025年5月，“扬晶丝苗”获得
农业农村部颁发的植物新品种权证书，
年销售额达1372万元，助力打响“扬州
大米”区域公用品牌。

好品质如何卖出好价钱？黑龙江省
绿色食品科学研究院专家李孝忠深有感

触：“通过区块链等技术，将品质转化为
可验证的数据，解决了信任难题，让好产
品真正能卖出好价。”

高品质农产品的“跨省游”，需要更
强大的供应链体系支撑。在山东青岛，
大泽山镇建起1.8万平方米的冷链仓储
与智慧物流集散中心，将葡萄保鲜期延
长3个月，支持错峰上市。“十四五”时
期，我国实施产地冷藏保鲜设施建设项
目，新建设施约9800万立方米，78%的主
体配备机械化分级、清洗、包装等采后处
理装备，提升产后商品化处理水平，93%
的主体销售范围扩大，实现近销变远销、
内销变外销。

数
据
链
—
—

从﹃
靠
经
验
﹄到﹃
看
数
据
﹄的
数
智
转
型

牌农业不仅是一种生产方式，更是
一种产业生态，吸引人才回流，重塑乡村
面貌，也催生新的消费场景。

在长沙，一支有文化、懂技术、善经
营、会管理的新农人队伍加速成长。张
婷瞄准澳洲淡水龙虾本土化养殖，将经
验摸索转为可复制的养殖流程，同时跑
通“村集体+公司+农户”的合作模式，让
农户敢跟着养、有钱赚；章建新给黄兴光
皮辣椒装上“数字大脑”，田间传感器实
时监测墒情，无人机精准识别病虫害，优
品率提升30%，带着溯源二维码的辣椒
从地头打进高端商超……目前，长沙已
认定现代农业产业领军人才170人、新

型职业农民2723名、乡村工匠1020名。
在山东青岛胶州市洋河镇，返乡创

业新农人卜钦龙用10年坚守，将一株
“小野草”打造成了年产值超千万元的
“金招牌”。他成立的“有艾工坊”，开发
出艾草养生锤、艾绒枕等20多种深加工
产品。一款看似简单的艾草养生锤，通
过电商与直播双轮驱动，年销量可达120
万个。合作社带动周边近百名农户实现
家门口就业，人均年增收1.2万元。

品牌意识也在倒逼三产融合提速。
浙江丽水市碧湖镇激活“千年古堰、千年
古樟、千亩梅林、千年古村”的资源禀赋，
2025年吸引游客超190万人次。该镇延
伸杨梅产业链条，将鲜果烘干成果干、酿
制成果酒，价格比鲜果翻了好几番。如
今，1斤杨梅的附加值已从过去的十元
跃升至近百元，走出了“红果果”变“金果
果”的共富新路。

新电商模式迭代升级，从直播带货
到社区团购，品牌农产品正以更快速便

捷的方式触达消费者。农业农村部会同
相关部门大力推进农村电商人才培训。
持续开展农民手机应用技能培训，截至
2025年年底，累计培训受众超 3亿人
次。昔日手握锄头的农民，如今变身“田
播”“村播”，用鲜活方式讲述品牌故事。

透过农产品的进阶之路，可以清晰
地看到：科技、数据、品牌正在重塑中
国农业的基因，品牌农业与科技农业、
绿色农业、质量农业相辅相成、协同共
进，共同构成了建设中国特色现代农
业的路径。 （常钦）
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