
最近去韩国首尔商圈逛街，一个明
显的感受是，年轻人手里拿的不再是清
一色的冰美式咖啡，取而代之的是一杯
杯杯身印着汉字、设计得像艺术品的中
式茶饮。

前段时间，霸王茶姬在首尔江南、龙
山、新村三大黄金商圈接连开了3家店，
排队高峰时要等5个小时，单店首日销量
突破2000杯。不到1个月，霸王茶姬又追
加两家新店，在韩国饮品市场再掀流
量高峰。

实际上，这只是中国新茶饮在
韩国市场受到青睐的一个缩影。
在“天气再冷也要喝冰美式”的韩
国，中式新茶饮正在撕开一道口子。

最能撬动市场的，显然是口味上
的陌生感。很多人对奶茶的印
象可能还停留在甜腻的珍珠
粉圆，但这一波中式茶饮的
“武器”早已换成了“原叶
茶+鲜奶”。据说霸王茶姬
在韩国卖得最好的产品名
为“伯牙绝弦”，用的是茉
莉雪芽茶底，入口是浓浓
的茶香而非工业风的糖
浆，在韩国门店日均售
出约1500杯。

颜值是另一个绕不
开的加分项。对于许多
韩国年轻人来说，买东西
与消费并不是完全等同
的概念，“打卡照”也是消

费的重要组成部分。而中国茶饮品牌几
乎可以说是天然带着这样的基因出生
的。霸王茶姬的青花瓷杯身和书法字体、
茶百道的国潮插画……这些美轮美奂的
中式设计，自带高品位滤镜，随手一拍就
是神图。更有意思的还在后头：韩国年轻
人在社交媒体上自发掀起了“二创”风潮，
把喝空的青花瓷杯改造成笔筒、花瓶、香

薰容器，拍成教程分享；还有人为收
集不同城市的限定杯身，游走于

不同店面，反复购买同类产
品——一杯奶茶就这样从饮
品变成了“社交货币”和创意
载体。

在口味与颜值之外，中式茶
饮还有幸遇到了两个红

利。“情理之中”的红利
是免签政策。“意料之
外”的红利是麻辣
烫。最近这几年，中
国麻辣烫在韩国
强力“圈粉”，而
作为适配度最高
的“解辣神器”，
中式茶饮也凭空

收获了一波流量。
拉远一点看，这一轮

中国茶饮“圈粉”韩国的
背后，还少不了中国文化
软实力的支撑。国际品
牌价值评估机构“英国
品 牌 金 融 ”发 布 的

2025年《全球软实力指数》显示，中国软
实力已居全球第二位。中国品牌正在摘
掉廉价标签，学着用更自信、更从容的方
式走向世界。

不过，开心归开心，生意场上最不能
缺少的是冷静。

从市场成熟度上看，韩国茶饮市场从
来都不是一块等待开垦的处女地。早在
本世纪初珍珠奶茶掀起上一轮风潮时，韩
国就已经经历了一次完整的市场教育，本
地消费者的味蕾和判断力都不低。中国
新茶饮入场，更像是挤进了一张已经坐满
人的牌桌，四面八方全是“老手”。

更值得注意的是，“老手”们已经开始
积极应战了——拥有超过3000家门店的
EdiyaCoffee推出全新茶饮系列“TEA
Breeze”，主打清爽果茶，而且还同步开启
大规模营销。本土玩家正在凭借自身强
大的资本和渠道优势，给试图弯道超车的
外来者设置路障。

从消费习惯上看，韩国的咖啡文化远
比茶文化要成熟。统计显示，韩国人每人
每年平均要喝掉350杯咖啡，冰美式咖啡
更是被刻进许多人生活程序的“底层代
码”，中式茶饮若想在这样的消费环境下
站稳脚跟，仅仅靠新鲜感、高颜值和打卡
带来的热度显然是不够的，能不能从“特
意秀一波”过渡到“顺路来一杯”才是真正
的考验。

面对这道门槛，中国品牌给出的对策
是认真做好本土化。目前，多家中国茶饮
品牌在尝试推出“在地化特调”。比如，茶

百道推出了用韩国本土“雪香”草莓制作
的限定果茶，霸王茶姬也结合韩国传统柚
子茶推出了“柚见星河”。许多品牌甚至
连杯型容量都做了调整——既然韩国消
费者偏爱更小的杯量和更清爽的口感，品
牌就照着改。

除此以外，许多品牌还开始布局本土
供应链。原叶茶和鲜果供应均需依赖稳
定的跨境冷链，而鲜奶在韩国的供应成本
一直不低。有从业者测算过，一旦本地供
应链跟不上，空运成本甚至会让部分品类
的单杯原料成本直接翻番。为了迈过这
道坎，茶百道已经与全罗南道本地茶园合
作，尝试建立自己的茶叶供应链。这个动
作的意义不仅在于降低成本，更是把“客
场”变成“另一个主场”的有益尝试。

此外，许多品牌也在努力向着“日常
陪伴”的目标进发。以霸王茶姬为例，其
在首尔的门店增设了融合传统与现代设
计的“TeaBar”（茶吧）空间，定期举办茶
文化体验活动，教韩国年轻人品中国
茶。还有多个品牌的预包装茶饮和茶
包，出现在OliveYoung、CU便利店等零
售渠道的采购清单中。这意味着，中国
茶饮正从现制饮品这个单一场景向日常
消费场景延伸。

说到底，真正的“破圈”，不仅体现为
社交媒体上的“九宫格”，更在于融入当地
人的“时间表”。当这杯中式茶饮消失在
旅行攻略上，变成韩国人下班路上、工作
间隙的“捎带手”，这波“出海”才算是彻底
成功了。 （据《经济日报》）
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中式茶饮香飘海外 实现真正“破圈”


