
责编：王书华 版式：武凯强

首都食品安全行业纵横12 2026年7月10日 星期五
E—mail：tougao_cfs365@126.com

酒类两项新规推动行业合规升级
7月1日，修订后的《酒类商品批发经

营管理规范》（SB/T10391-2026）与《酒类
商 品 零 售 经 营 管 理 规 范 》（SB/T
10392-2026）正式实施。这两项标准修订
工作由中国酒业协会牵头起草。

两项标准均为行业推荐性标准，虽然
并非强制性执法依据，但也将成为酒类经
营者的技术指引和规范参照。新规从扩
大覆盖范围、规范电商经营、强化社会责
任、推动数字化升级等方面入手，提升线
上合规门槛与线下标准化经营水平，并严
格推行全流程电子台账管理和配送环节
全链路管控。

与2025年征求意见稿相比，此次正
式实施的新规在部分内容上有所调整。

此次修订最显著的突破，是首次将电
子商务纳入规范管理。

中国酒业协会6月18日发布的《2026
中国白酒市场中期研究报告》中提到，当
前白酒销售线上化正从“补充”走向“引
擎”。2025年，全国化品牌线上销售占比
达到8.2%，较2024年有所下降；泛全国化
品牌和地方性品牌的销售占比分别为
5.4%和5.8%，均有两位数上升。

然而，线上销售，尤其是直播、社区团
购等渠道监管相对薄弱，“三无”贴牌酒、
虚假宣传、资质不全等问题频发。

新规明确增加了“电子商务”及“酒类
商品电子商务经营者”的定义，将线上经
营纳入全链条管理。要求酒类商品电子
商务经营者，应建立符合国家规定的网络
交易平台，保持平台功能完善、操作便捷，
并具备商品信息展示、在线交易、订单管
理等功能，应具备符合国家规定的电子支
付系统和网络安全设备，满足交易安全和
消费者隐私保护的需求。

笔者注意到，其中并未出现征求意见
稿中关于“依法取得互联网信息服务经营
许可证等相关资质”的相关规定。

例如对交易场景的要求包括：线上门
店须选择合法合规平台，页面布局清晰、
关键信息显著，且与线下门店品牌形象统
一；酒类电商经营者须具备商品信息展
示、在线交易、订单管理、电子支付、网络
安全防护等完整系统能力，以保障交易安
全与消费者隐私。

与此同时，从业人员的资质要求也更
加明确。新规规定，直接接触酒类商品的
人员应持有效健康证，从业人员须接受专
业培训。批发和零售企业应配备经过专
业培训、具备酒类知识及销售技能，并取
得相关岗位资格证书的人员。

据了解，在新规实施之前，酒类流通
的头部企业已率先完成标准化合规工作。

直播电商一直是酒仙集团的营收主
力。公司相关负责人表示，在资质方面，
公司搭建统一资质中台，整合全渠道经营
资质、溯源备案、平台准入资质，系统自动
监测证照有效期、提前预警，过期自动关
停对应直播、批发权限。同时，实现直播
间、店铺资质自动公示，达人主播统一挂
靠企业合规主体，杜绝个人无证经营。酒
仙团B2B入驻启用证照核验，甄别虚假、
失效资质，从源头把控客户准入合规性。

1919方面则由总部统一管理平台账
号，对各门店、小型运营主体做合规审查，
指导数字化改造与核验体系搭建；门店直
播走总部资质授权，避免个人号私自开播，
对应新规“无营业执照不得开播”要求。

线上电商纳入规范：
头部流通企业已率先完成合规工作

跨区域窜货、低价倾销、名酒炒作，
一直是假冒伪劣酒品流入市场的温床。
针对这些痛点，新规从电子台账、配送延
伸、数字化溯源等环节入手，对酒类流通
实施全链路监管。

新规要求，酒类批发经营者必须建
立销售全流程电子台账，确保所有流通
信息真实可追溯，台账记录完整保存3
年。酒类零售经营者需建立采购过程信
息管理台账，保证采购信息真实、完整、
可追溯，台账同样需完整保存3年。台
账需记录供应商基本信息、采购商品明
细、质量证明文件、入库信息等核心内
容，满足溯源管理要求。

酒类商品电子商务经营者应记录物

流配送信息，包括但不限于配送方式、配
送时间、物流公司等。进口酒直接采购
亦要求具备相应资质，或委托合规外贸
企业代理，并留存相关证明文件。

上述酒仙集团人士告诉笔者，公司
目前已打通采购、批发、零售、跨境进口
的台账数据。采购、批发、线下零售、跨
境进口四大业务数据已通过统一供应链
中台完全打通，一套加密电子台账统一
存储，强制留存3年。跨境关务单证智
能归档子系统，实现报关、检疫全套资质
自动抓取、批次归档、全链路反向溯源，
解决进口酒单证留存合规痛点。

针对企业客户，酒仙集团通过打
通C端零售、直播电商、B2B酒仙团数

据，建立统一黑名单风控中台，实行三
级分级管理，对虚假资质、窜货倒卖、
违规经营的企业客户，限制或永久关
闭其批发权限。

1919则于2011年启动“全程品管系
统”（溯源管理、空间管理、产品保密管
理、销售行程管理），对照新规公司将一
瓶一码与新规“3年电子采购台账”打
通，把供应商资质、批号、质检证明、出库
批次、配送签收等字段写入二维码，监管
核查可一键导出。物流端的LBS定位、
温控记录、交接签收按WB/T1053“追
溯信息采集/信息管理”条款做第三方管
理，使现有标准同时满足物流追溯老标
与批发新规两套要求。

全流程追溯闭环：建立销售电子台账，且完整保存3年

笔者注意到，相比于去年发布的征
求意见稿，此次即将实施的规定将散装
酒纳入标准参考适用范围，明确：“散装
酒以及其他含有酒精成分的饮用品等酒
类商品的批发经营活动可参考使用”。

公开信息显示，散装酒市场2024年
市场规模超过 800亿元，年增速超过
15%。在行业整体承压的背景下，散装

酒却成为逆势增长的赛道。不少名酒、
零售巨头纷纷加码，古井贡酒、口子窖先
后开设“轻养社?古井打酒铺”和“口子酒
坊”。此外，以唐三两、斑马侠、李不愁等
新型打酒铺品牌也正悄然崛起。

对此，白酒专家肖竹青指出，散装酒
是下沉市场刚需赛道，但散装酒无标准
化预包装，食品安全风险高发，长期处于

流通标准真空地带。此次将散装酒纳入
标准参考适用范围，填补散装流通规则
空白，实现瓶装、散装酒水统一流通治理
闭环，同时守住下沉市场食品安全底线，
降低散装酒健康风险，规范散装酒市场
竞争，打击低端劣质散酒，保护正规固态
散酒品牌。打通原酒流通溯源，完善名
酒基酒供应链管控，遏制原酒灰色流通。

全品类覆盖：首次将散装酒纳入考量，填补标准参考空白

本次两项新规的修订，核心思路是
“全业态覆盖、全链条规范、全维度升
级”，旨在为新时期酒类流通行业建立统
一的经营参照体系。由此带来的合规成
本增加，将加速行业洗牌。

1919以单体烟酒店为例测算，高标
准满足新规要求，最低配置包括酒柜、数
字化系统设备，加上健康证、配送合规等
运营项，新增成本可能不会低于2万元。
对于1919这样的连锁品牌，数字化成本
将由总部分担，且规模改造也能压低成
本。但对于独立经营的单体批发/零售经
营者，合规成本也将是一笔不小的支出。

酒仙集团表示，新规的核心就是抬

高行业门槛，淘汰无仓储、无数字化、无
完整资质的中小经营者，彻底改变过去
“拼差价、拼低价、拼串货”的粗放竞争模
式，推动行业转向合规、供应链与服务的
综合能力竞争。

1919则认为，未来1至3年，酒类流通
将朝集约化、数字化方向集中。经过约3
年的合规清退期，大量个体烟酒店的线上
营销将受限，出路大致有三：加盟连锁、退
出市场或抱团组建区域联合供应链。

新规落地，将推动行业大浪淘沙。
行业分化加剧之下，市场、资源等进一步
向头部企业集中。中小批发商则面临转
型，要么加盟成熟连锁以换取生存空间，

要么转向区域仓配、贴牌运营等服务商
角色，纯靠倒货的中小商户很可能无奈
退出。至于纯线上直播商家，无证个人
号、虚标年份、贴牌散酒等路径，在新规
与平台审核双重收紧下将难以为继，酒
类直播将从“流量玩法”回归“品牌理
性”，头部品牌旗舰店与合规MCN将留
存，其余逐步出清。

总之，行业短期内势必将经历中小
商家整改出清、合规经营者份额提升、
价格修复企稳的过程，但长期来看告别
野蛮低价竞争之后，行业也将进入合规
驱动、正品驱动、服务驱动的有序发展
阶段。 （每日经济新闻）

行业格局重塑：良币驱逐劣币，集约化、数字化成未来方向


