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本报讯 在北京前门大街的
青砖朱柱间，一场关于味道的
升级正在发生。

时值端午，包粽子的糯米
香与投壶游戏的欢笑声交织，
品质市集上，北京烤鸭、奶皮子
酸奶与来自全国各地的风味美
食比邻而摊，一只名为“心仔”
的抖音生活服务IP北京首次亮
相巡游，引得路人纷纷合影。

这是“了不起的中国菜”全
国首发暨北京?前门国风节启
动仪式的现场。抖音生活服务
联合文旅部非遗司、商务部服
贸司、中国烹饪协会、北京市烹
饪协会、北京市商务局、北京市
东城区政府、前门街道、天街集
团及紫光园、大董、广州酒家、
胡大饭馆、眉州东坡、全聚德、
新太二、扬州宴等商家代表、星
厨、媒体与抖音达人，共同将这
条拥有数百年历史的商业街，
推向了可吃、可玩、可传播的全国味文化
新地标。

发布会致辞上，抖音生活服务副总裁
涂晴表示“这次抖音生活服务与字节公益
联动进行的年度餐饮IP《了不起的中国
菜》，以各地特色招牌菜品为纽带串联风
味城市，深挖菜系承载的地域饮食与非遗
传承，让更多人了解中餐文化，让更多人
爱上中国菜。我们也希望在推广中餐文
化的同时，通过线上线下优质达人的参
与、商圈商户的联动，让文化、消费与城市
宣传更加融合。”

与此同时，抖音生活服务餐饮行业
运营负责人陈杞飞也分享了一些数据的
表现：“在抖音，我们看到三组数据同时
抬升——兴趣在涨。 今年上半年，地方菜
相关热点上榜词条累计曝光超80亿，越来
越多用户主动搜索、打卡地方菜；消费在
涨。 2025年地方菜核销GMV达146亿
元，同比增长94%，远高于餐饮大盘；认知
在涨。 地方菜商家搜索 PV同比涨了
108%，带动热门菜系搜索指数全线飙升，
好菜、好店、好城市，开始一起被记住。”

多方聚力，打造一整条街的
“国风生活场”

端午前夕，“了不起的中国菜”年度城
市巡礼计划在北京前门大街广和楼正式
宣告启动。

真正让这条街“活”起来的，是仪式之
外的那些设计。

特色品质市集沿着前门大街的动线
铺开，形成“逛前门、吃全国”的消费动
线。既有大董、紫光园等京味老字号的招
牌摊位，厨师现场制作，香气四溢；亦有来
自各地的风味小吃，让游客在一公里内完
成一次丰富的味觉之旅。

端午民俗互动区则将传统节气转化
为参与式消费。包粽子体验区前，家长带
着孩子手把手学习包粽叶的手法；投壶游
戏区排起了长队，年轻人争相挑战这项传
统雅趣；香囊手作摊位前，完成后的成品
成为拍照打卡的最佳道具。

最具辨识度的，当属抖音生活服务IP
“心仔”首次在北京线下街区亮相。这只
拥有强识别、高萌感的形象穿梭于人群
中，与游客合影互动，成为线下打卡与线
上二次传播的双重触发点。

从发布仪式的商文旅深度联动，到市

集与民俗的场景留人，再到IP巡游的传播
引爆，这是一条完整的链路。一天之内，
前门大街不再是游客拍照即走的景点，而
是一个可吃、可玩、可拍、可传播的国风生
活方式目的地。

北京地方菜文化联动：老字号
与新品牌，共筑“京味”全国化

地方菜系的全国化，长期面临一个矛
盾：老字号有文化厚度，却缺乏年轻化的
表达通道；新品牌有互联网嗅觉，却缺少
文化沉淀。抖音生活服务的价值，恰恰在
于成为两者之间的纽带。

去年，大董以40周年庆典为契机，将
品牌叙事从线下搬进了抖音直播间。创
始人董振祥亲临出镜，与行业内嘉宾展开
六场文化对谈，从“北京白羽鸭的进化史”
到“大董意境美学”，将大董“酥不腻”烤鸭
的进化论与品牌40年匠心娓娓道来。

紫光园则走出了一条截然不同的路
径，以爆品为刃，切开年轻客群的流量入
口。2024年推出的奶皮子酸奶，凭借“老
北京风味+高颜值”的内容基因，在抖音上
引发现象级传播，相关话题播放量达6亿
次，单日最高销量冲至30万杯，成为北京
伴手礼的不二选择。

爆品之外，紫光园同步搭建“官方账
号+矩阵账号”的抖音运营体系，覆盖堂食
就餐、档口外带、早餐外带等多场景，借助
达人探店与短视频内容持续放大品牌声
量。截至目前，紫光园在抖音的整体曝光
已超14.7亿次。

另外，北京本地人推荐的小吊梨汤品
牌通过抖音直播与内容种草，把自己扎实
的京菜功底，深厚的北京在地文化，推荐
给了全国年客人，成为了北京美食名片。
实现在抖音“直播—内容—种草—引流”
的全链路传播和获客。小吊梨汤申请北
京非遗成功后，借助抖音非遗传承人栏目
作为发布平台，实现平台与品牌之间的良
好互动。

与此同时，一批新兴京味品牌借助平
台快速建立全国知名度。局气等品牌通
过“内容种草—线下体验—社交传播”的
增长闭环，在抖音上完成了从0到1的品
牌积累。

从大董的文化叙事、紫光园的爆品突
围，到新品牌的快速崛起，抖音生活服务
正在成为连接老字号匠心与新锐创意的

核心纽带，让京味美食获得了前所未有的
文化声量与市场增量。

前门特色餐饮街区焕新：从
“路过”到“值得专门去”的风味窗口

全国首发站落地前门，并非偶然。作
为北京最具文化底蕴的旅游街区之一，前
门大街拥有得天独厚的历史基因与客流
基础。但传统旅游街的痛点同样存在：游
客停留时间短、消费转化低、缺乏非来不
可的理由。

抖音生活服务联合前门街道、天街集
团，给出的解决方案是内容化升级，在
现有空间内植入可参与、可传播的内容
节点。

品质市集解决了“吃什么”的问题：京
味老字号与全国各地特色美食同台，满足
一站式尝鲜需求；端午民俗互动区解决了
“玩什么”的问题：包粽子、投壶、香囊手作
等互动摊位，让游客从“路过者”变成“参
与者”；非遗文创区与心仔街区互动则解
决了“拍什么”的问题：每一个节点都是一
次拍照打卡的天然场景。

前门大街由此升级为“值得专程来的
北京风味窗口”。这一轻改造、重内容、强
互动的焕新方案，为全国其他历史文化街
区提供了可复制的参考。

北京商圈内容推广新模式
新突破：线上线下增长闭环

如果说市集与民俗是线下的“引力
场”，那么线上的内容矩阵就是这条街的
“扩音器”。

在抖音平台上，“了不起的中国菜”
“前门国风节”等话题已形成高热话题矩
阵。星厨在现场架起手机直播，一边秀操
作一边与粉丝互动，实时引导“看完直播
来前门尝尝”。达人创作的短视频中，前
门大街的市集摊位、民俗互动、心仔互动
被剪辑成极具节奏感的种草内容。

据抖音生活服务餐饮行业运营负责
人陈杞飞披露，截至活动期间，#了不起的
中国菜 主话题投稿已超5万条，曝光达
8.7亿，全平台项目相关内容突破40亿；项
目累计激活10多个地方菜热点，热点VV
量近30亿，#寻味城市招牌美食 更登上热
点榜TOP1。

与之对应的，是参与其中的1451家品

牌中，40多家品牌经营突破，
150多家生意破峰，以及招牌
菜团购同比全线翻倍：西湖醋
鱼增长32倍、上海本帮菜增长
230%、北京烤鸭增长124%。

线上种草，线下承接，再
通过用户的自发分享回流线
上——一个完整的增长闭环
由此形成。

烟火消费场景再造：
非遗民俗 +特色市集激
活街区经济

“国风+美食+互动”的复
合场景设计，最直接的价值在
于为街区注入了可感知的烟
火气与消费活力。

包粽子需要时间，投壶需
要排队，香囊手作需要专注，
这些互动本身就在拉长游客
的停留时长，而停留的延长又
自然带动了周边消费。市集

摊位的销售额在活动期间明显攀升，周边
的餐饮、文创、零售商户同样受益于涌入
的人流。

更重要的是，这种烟火气的营造是有
时间感的。端午民俗的时令属性，让活动
具备了天然的稀缺性与仪式感。游客来
前门，不仅仅是为了吃饭，更是为了“过一
个有仪式感的端午”。这种将传统节气转
化为消费场景的能力，正是当下商圈运营
中最稀缺的竞争力。

从北京前门到全国城市，地方
菜系的“全国化路线图”

“了不起的中国菜”首发站的成功，验
证了一套“地方菜文化为核、商圈场景为
势、平台内容为翼”的三位一体升级逻辑。

对地方政府与行业协会而言，中餐消
费需要的不只是文化背书，更是可感知、
可参与、可传播的体验场景。前门大街的
实践证明，一条老街、一个节日、一只IP形
象，足以让“地方菜系”从抽象的概念变成
具体的体验。

对商圈与商业街而言，客流争夺的下
半场，比拼的是“制造用户不得不来的理
由”的能力。节日、市集、IP、民俗……这
些看似传统的手段，在抖音生活服务的内
容化赋能下，正在成为激活商圈客流、提
升消费活力的有效路径。

对平台而言，“了不起的中国菜”则是
一次从“流量场”向“生活方式符号”的跃
迁。通过持续运营这样的S级项目，抖音
生活服务正在强化一个用户心智：上抖
音，尝遍各地招牌菜。

随着年度城市巡礼计划的推进，更多
地方菜系——川菜的麻辣、粤菜的鲜香、
淮扬的精致都将借力这一模式走向全
国。而前门大街的焕新样本，也将被复制
到更多城市的历史街区与商业地标中。

与此同时，抖音生活服务还将联动字
节跳动公益，为地方菜中非遗美食的技艺
传承、记录传播、市场推广提供“抖音非遗
计划”专项扶持举措及公益资源投入，进
一步挖掘非遗美食的多元价值，服务社会
经济发展。

这或许才是“了不起的中国菜”真正
的价值所在：它不仅仅是一场活动，更是
一张中国地方菜系全国化的路线图，一套
商圈内容升级的标准化解法，以及一条连
接“地方味”与“全国胃”的桥梁。

从“地方味”到“全国味”
北京前门借“了不起的中国菜”重塑城市餐饮新地标


