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走进北京西城区一家沃尔玛超市，
入口中心区域的粽子专区十分醒目，整
整齐齐码放着袋装粽子；侧面靠墙一整
排区域则是各式粽子礼盒，品牌以沃尔
玛自有品牌“沃集鲜”为主。五芳斋的
产品则仅仅处于礼盒区域末端不起眼
的角落。同处西城区的物美超市内，进
口显眼处同样是自有品牌粽子产品，以
散装为主，但也提供礼盒装。进入超市
内部，五芳斋则摆出了气势十足的龙舟
造型展区，以吸引来往顾客。

除了竞相争抢视觉焦点，今年粽子
企业在产品口味上也“卷”出了新高
度。近日，从沃尔玛相关工作人员处了
解到，沃集鲜粽子推出了有机、低GI以
及药食同源系列产品。“药食同源是沃
集鲜2026年新品开发系列之一。端午

之际，沃尔玛与300年老字号方回春堂
合作，共同开发了五味精研配方，顺应
了端午之际的春夏养阳的养生需求。”
从沃尔玛相关工作人员提供的资料中
了解到。

在健康养生浪潮下，传统粽子品牌
同样不甘落后。从五芳斋方面了解到，
顺应大健康消费趋势，五芳斋全新推出
了有机系列与低GI系列相关产品。在
上述物美超市，五芳斋的“五芳轻养”礼
盒与“传世臻粽”系列已经一同亮相，其
中后者主打低GI概念。

同样瞄准健康赛道的，还有北京稻
香村。从北京稻香村方面了解到，今年
端午节，其不仅推出了具备健康饮食的
稻香多豆粽子，同时还推出了多款端午
限定糕点，用料上同样注重健康养生，

比如其端午限定“安康糕”，内馅选用陈
皮、茯苓、山楂调制。

在产品价格方面，走访了北京西城
区的物美超市和沃尔玛，以及丰台区的
永辉超市观察到，粽子礼盒价格从50元
到500元不等，其中70至150元价格带
的产品占比最高，成为主力产品。

对此，凌雁管理咨询首席咨询师、
餐饮及食品行业分析师林岳分析认
为，“这说明中端产品在当下消费环境
中比较受欢迎，从礼盒的功能性来看，
需要一定的面子，低端产品满足不了，
而在消费回归理性的趋势下，高端产
品由于过度包装也渐渐失去市场，换
句话说，对消费者来说，中端礼盒最具
质价比，而对厂家来说，也能维持合理
的利润空间。”

健康养生粽成新战场

商超自有品牌抢滩端午礼盒

本报讯 桑雪骐 日前，
京东生鲜携手行业头部品
牌成立京东和牛品质联
盟，依托“从牧场到餐桌”
五大环节全链路品控规
范，推动中国高端牛肉产
业从规模扩张向价值提升
跃迁。同时，京东生鲜和
牛馆正式上线，严选全球
源头牧场和牛好物，覆盖日
常悦己、高端奢享、节日礼
赠等多元消费场景。

京东生鲜相关负责人
介绍，今年，京东生鲜在牛
肉品类上将聚焦三大“战
役”：生鲜超级供应链的搭
建、“真原切”的行业引领以
及稀缺高端产品的引进。
在生鲜超级供应链的搭建
上，通过集采、海外直采、源
头包销及品牌合作的组合
供应链模式，构建起强大的
供应链网络，在保障产品丰
富度的同时，为消费者提供
极具吸引力的价格。

与此同时，针对消费者
对注水、拼接肉的担忧，今
年3月，京生生鲜行业首发
牛羊肉“真原切”标准，坚持
不拼接、不合成、不注水、不
添加保水剂的“四不”承诺，
通过工厂标准、检测报告、
工艺标准、全链路管控四重
品控体系层层把关。目前，
已有超300款高品质肉类
被打上“真原切”标签。

一直以来，国内高端和
牛消费需求旺盛，但顶奢和
牛大多仅在线下私域或高
端餐厅流通，线上供给仍以
普通和牛为主。为填补这
一市场空白，京东生鲜专业
买手团队全球“寻鲜”，深入
澳洲核心产区，帮助商家破
解跨境运输、保鲜存储等核
心瓶颈，助力品牌顺利入驻
京东，推出一系列个性化服
务，组建专业客服、刀手、设
计团队，提供视频挑货、定
制厚度等专属服务，满足不
同消费者的个性化需求。
同时，借助百亿补贴、拍卖
等平台资源，吸引更多消费
者下单尝鲜。

目前，京东生鲜已引入金产直、射
和牛、Mayura、StoneAxe、金凤凰等数
十款高端稀缺和牛。与此同时，京东
生鲜和牛馆正式上线，精选澳洲及国
产的数十款源头牧场品质和牛，从顶
奢纯血、稀缺纯种，到高端礼遇、精致
悦己产品一应俱全。

同时，京东生鲜还发布了冠军和
牛源头牧场合作规划。在国际合作方
面，京东生鲜将持续深化海外直采模
式，即将上线Kilcoy、BlackOpal等知
名澳洲和牛品牌，为消费者带来更多
独家优质和牛产品；国内合作方面，
将与君博牧场、远航黑牛牧场、隆铭
和牛牧场等优质牧场携手，探索包
销、定养等深度共建模式，实现和牛
品质的精准把控，推动国产和牛产业
高质量发展。

未来，京东生鲜将依托超级供应
链能力，深入构建海外直采模式，引入
更多独家牧场资源，并不断深化“真原
切”标准，推动其成为行业团体标准。
同时，京东生鲜将不断拓展高端生鲜
品类布局，从和牛延伸至高端牛肉、高
端海鲜等多个品类。
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随着端午节临近，北京各大商超的粽子礼品区早已硝烟弥漫。作为端午营销的主战场，谁抢占视觉焦点、拿
下黄金货架，谁就能率先收割节日消费的第一波红利。近日，北京西城区的沃尔玛和物美超市，入口显眼处的粽
子产品均被自有品牌占据，其中在沃尔玛，作为粽子行业龙头的五芳斋，其产品仅被挤在礼盒区最末端的一隅。

传统粽子大多高油高糖，与当代低糖、低脂的健康饮食趋势冲突。同时，粽子作为高度依赖端午节的时令性
产品，制作门槛低，行业竞争一直十分激烈。种种矛盾之下，造就五芳斋、真真老老等专业粽子企业业绩持续承
压，如今随着商超渠道开始涉猎“粽子”领域，也使得“五芳斋们”的处境雪上加霜。

粽子作为端午节特有的时令性产
品，制作门槛并不高，导致行业竞争长
期激烈。除了五芳斋、真真老老、知味
观等传统粽子企业，三全食品、思念、
稻香村等主营业务并非粽子的品牌，
每逢端午也会推出相关产品，分食节
令红利。

本就白热化的行业竞争，叠加健康
消费趋势的冲击，使得五芳斋、真真老
老等企业的业绩表现不尽如人意。
2024年、2025年，五芳斋营收和净利润
持续两年下滑，其中2025年营收为22.4
亿元，同比减少0.4%；净利润为1.22亿
元，同比减少14.44%。根据煌上煌年
报，真真老老母公司嘉兴市真真老老食
品有限公司净利润已在2022年至2025
年，持续四年亏损，其中2025年净利润

亏损1770万元。占三全食品总营收半
壁江山的汤圆、水饺、粽子产品营收也
已持续三年下滑，其中2025年该品类营
收为34.05亿元，同比减少1.97%。

业绩本就受挫的传统粽企，当下遭
遇了更为强劲的竞争对手。除了上述
提到的沃尔玛、物美超市推出自有品牌
粽子产品，在走访中了解到，对于今年
端午的粽子产品，永辉超市采取品牌联
名策略，货架上摆着永辉定制&三全龙
舟粽、永辉定制&五芳斋五芳曜华礼盒
等产品。除此之外，盒马鲜生App显
示，其同样推出自有品牌粽子产品，对
于礼盒装，盒马鲜生同样选择与五芳斋
联名，推出状元高粽礼盒。

对此，林岳分析认为，“商超的入
局，对粽子传统品牌来说，影响是不小

的，像五芳斋的营收和利润都在承压，
如果品牌影响力、产品竞争力不够，那
么很容易在销售渠道中被替代，对五
芳斋这样的企业来说，需要加速产品
创新，深度捆绑渠道商，多维度发展线
上线下销售渠道，才能更多地获得主
动权。”

面对日益激烈的行业竞争，五芳斋
方面表示，“除C端销售外，公司持续开
发团购和大客户渠道，目标客户主要覆
盖大型连锁餐饮、中大型企业团购等领
域。公司还积极拓展核心城市头部企
业合作机会，通过定制化产品和高端礼
盒打造公司面向全国范围内的大客户
营销体系。随着公司产品品牌力的进
一步提升，产品质量获得终端消费者广
泛认可。” （周梦婷）

传统粽企面临更大考验


