
从茶园到茶杯从茶园到茶杯，，国茶如何飘香海外国茶如何飘香海外？？
“左手咖啡，右手茶。”在云南普洱，当

地人总爱用这句话形容自己与两片叶子
的不解之缘。

茶，自古便是中国与世界相知相交的
媒介。从丝绸之路到茶马古道，从东南亚
到欧洲，一片叶子跨越山海，以茶会友的
传统绵延千年。今天，全球有160多个国
家和地区的30亿人喝茶，中国茶更是香飘
四海。

不久前，一场以“生态共荣 链通全国”
为主题的绿色生态产业发展会议在普洱
市思茅区举办。全国百余家龙头企业汇
聚于此，走进茶园、访问茶企、对话专家，
共同探讨拓展中国茶走向全球的路径。

品质提升，茶叶对接国际标准

清晨，思茅区倚象镇，薄雾未散。连
片的茶园顺着山势铺展，茶树行列分明。
茶农腰间挂着竹篓，指尖翻飞，将一芽两
叶轻轻摘下。

“过去除虫要打农药，现在用黄蓝板、
太阳能杀虫灯。”思茅区茶叶和特色生物
产业发展中心副主任邓居安说。长期以
来，中国茶种植端散户占比高、标准化管
控薄弱，不少茶农仍沿用传统施肥打药方
式，导致茶叶品质参差不齐，难以稳定对
接国际标准。

思茅的办法是：让市场说话，让科技
帮忙，让茶农掌握种好茶的本事。

市场是最直接的老师。新式茶饮企
业和大型供应链商对农残限量标准要求
越来越高。“达不到标准，企业收购价格很
低，甚至可能不收。”邓居安说。而通过有
机认证的茶叶，收购价比常规茶高出30%
以上。市场用真金白银给出了信号：种好
茶，才能卖好价。

科技让“种好茶”有了硬支撑。当地茶
农坚持绿色防控，配合有机肥替代化肥，从
源头降低农药残留。在祖祥高山茶园，5G
智慧茶园管理系统覆盖1.2万亩茶园，摄像
头、气象设备、智能虫情测报系统全天候运
行。“过去种茶看天，现在种茶看屏。”祖祥
公司副总经理董天武说，“温湿度、肥力、土
壤、空气，一目了然。”这套系统让种植管理
实现了数字化监测和精准化作业。

品质把控不止在茶园，还延伸到了消
费者手中。思茅引入区块链溯源技术，让
每一片茶叶拥有“身份证”——扫码可见原
料基地、加工过程、检测报告。

光有技术和市场还不
够，关键要把种茶的本事
教给农户。思茅区建立
生产服务队、技术服务
队，培训直接到人；当地
高校为茶产业培养专业
人才，解决有机茶生产中
的实际问题。

品质的提升，国际市
场感受得到。截至2025年年底，思茅
区累计建成绿色有机认证及转换茶
园13.22万亩，12家企业同时通过国
内、欧盟、美国等多重有机认证。采

摘后的鲜叶经过标准化精制加工，全区茶
叶精制率突破80%。从“看天”到“看屏”，
改变的不仅是种植方式。当每一片茶叶
的生长环境、加工数据都变成可追溯的信
息，茶叶的品质便有了从源头到杯底的全
程保障。

品牌赋能，做大做强特色产业

百年前，马帮驮着普洱茶，从这里出
发，走到印度、东南亚。马蹄声碎，茶香弥
漫，一条路让中国茶走出了深山。

今天的思茅，马帮铃铛声早已远去，
但茶的文化远行从未停止。2023年，“普
洱景迈山古茶林文化景观”列入《世界遗
产名录》，成为全球首个茶主题世界文化
遗产。

但即便有世界遗产这块“金字招牌”，
国茶短板依然突出：有品类、缺品牌。龙
井、普洱、铁观音，海内外都知道，但问“哪
个牌子最好”，谁也说不出来。大量茶叶
以散装原料出口，贴上别人的标签，利润
微薄。

品牌短板怎么补？思茅的思路是：抱
团出海，文化先行。

思茅区创立云南省第一个有机茶联
盟——普洱思茅有机茶产业联盟，建立
“思茅有机茶”公共品牌，统一标准、标
识。“企业不再各自为战，而是依托区域公
共品牌抱团出海。”邓居安说。

品牌要做强，渠道是关键。在绿色生
态产业发展会议上，思茅区分别与中国合
作贸易企业协会、中农集团达成合作签
约；本地茶企也与物美集团等零售龙头签
署了产销协议。中国合作贸易企业协会
会长高景远表示：“坚持产销联动，打通流
通发展脉络，让普洱好物顺畅走出云南、
走向世界；坚定品牌赋能，做大做强特色
产业，才能推动普洱特色绿色产品从初级
农产品向精深加工升级，从零散销售向品
牌化运营转变。”

2022年以来，思茅组织20多家茶企参
加茶博会、有机食品展，远赴北京、上海、深
圳等一线城市推介，茶企也以文化为桥梁
叩开国际市场：2025年，祖祥高山茶园一批

融合中法文化元素
的有机普洱茶饼启

程发往法国巴黎，包装上附有法语版普洱
茶文化故事和品饮指南，带着品牌、带着故
事、带着文化温度输出产品；2026年前2个
月，普洱市茶叶出口至德国、法国、俄罗斯
等国家和地区的数量同比增长1.4倍。

业态创新，新式茶饮加速出海

在思茅，很多年轻人的第一杯茶，
不是来自传统茶馆，而是来自街角的茶
饮店。冷萃普洱、青柑气泡茶、普洱拿
铁……古老的茶叶被装进塑料杯，插上吸
管，走进了快节奏的日常生活。

传统茶叶的消费方式是坐下来、烧
水、冲泡，而年轻人现在还流行“随手来一
杯”。新式茶饮以“快消费、高颜值、好口
感”的特点，将国茶从“茶叶”转化为“茶
饮”，降低了年轻人和海外消费者的接受
门槛。市场的反应最直接：新式茶饮市场
规模已远超传统茶叶，喜茶、蜜雪冰城、霸
王茶姬等品牌加速出海，数十个品牌在海
外开设了成千上万家门店，成为中国茶文
化出海的“轻骑兵”。

在这场转型中，思茅新一代茶人——
老茶人的后代和青年创业者不再只盯着
饼茶、沱茶，而是研发气泡茶、冷萃茶、花
果拼配茶、咖啡果皮茶，让古老的茶叶焕
发出新的生机。

在刚结束的普洱（思茅）绿色生态产
业发展会议上，新式茶饮成为各方关注的
热点，深耕茶文化多年的北京王府茶楼现
场分享了自主研发的“茶香槟”。现场嘉
宾不由感叹：“原来东方的茶，也能拥有西
方香槟式的仪式感！”

产品新、体验新、业态新。邓居安说：
“思茅支持企业、青年创业者研发新式茶
饮，未来还会向新式茶饮赛道进行探索。”

思茅围绕新式茶饮赛道，从产品、渠
道到场景，同步发力。2022年，当地成立
茶产业电商联盟，孵化本土主播，引入外
部达人，直播间里，茶艺师一边泡茶一边
讲述茶山的故事，消费者一键下单，茶叶
从云南深山直达全国乃至海外，2025年，
茶叶直播销售额突破1亿元。同时，思茅
把茶园变成景区，把茶山变成景点：建成
11个茶叶特色庄园，3个4A级、5个3A级
茶旅融合景区，游客可以亲手采茶、炒茶、
压茶饼，在云海茶山里住上一晚。当这些
体验被镜头记录下来，分享到海内外社交
平台，万里之外的人们便多了一份对中国

茶的向往。
从传统茶饼到气泡茶饮，从线下

门店到直播电商，从喝茶到“玩”茶，以
新式茶饮为突破口，中国茶以更年轻、
更时尚的姿态，走进国内外消费者的
日常生活。

从源头品质的把控，到区域品牌的
锻造，再到新式茶饮的破圈，思茅的探索
是中国茶产业走向世界的一个缩影。国
茶赢得国际市场青睐，没有捷径：品质过
硬、品牌发声、业态创新，或许那片飘香
的叶子，终将抵达更远的远方。

（据《人民日报海外版》）
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本报讯 李建 新国标
《畜禽肉质量分级 牛肉》
（GB/T 29392-2026）于 5
月 25日正式实施。新国
标引入“先分类再分级”
原则，针对瘦肉型牛肉和
脂肪型牛肉，分别设定差
异化的分级指标进行等
级评定。消费者不需要
成为牛肉专家，看等级标
签就能做选择。

近年来，我国牛肉生产
和消费呈现新形势：养殖品
种以趋瘦型为主、消费以瘦
肉型牛肉为主。为契合消费
新形势、生产新需求，新国标
《畜禽肉质量分级 牛肉》
（GB/T 29392-2026）以生
理成熟度、肉色、脂肪颜色、
肌内脂肪含量等指标为依
据，采用分类分级的方式，
将牛肉分为S级（瘦肉型）
和F级（脂肪型），瘦肉型牛
肉依据性别、生理成熟度、
肉色和脂肪颜色从高到低
依次分为S1—S4级，脂肪
型牛肉依据大理石花纹、生
理成熟度、肉色和脂肪颜色
依次划分为F1—F4级。有
了牛肉新国标，意味着在
屠宰加工环节就能够实现
产品分级的要求，消费者
购买牛肉时则可以告别过
去“眼看手摸”的经验判断。

为推动畜禽屠宰标准
全面有效实施，近日，中国
农业科学院北京畜牧兽医
研究所、中国动物疫病预防
控制中心（农业农村部屠宰
技术中心）等部门专家在河
南省泌阳县，与国内肉牛行
业头部企业恒都农业集团、
永辉超市联合开展牛肉分
级标准宣贯工作。此次活
动是标准起草单位与科研机构引导
商超和龙头企业率先对标牛肉新国
标的行业实践。活动期间，中国农业
科学院北京畜牧兽医研究所研究员
臧明伍、孙宝忠、雷元华在泌阳肉牛
养殖基地讲解牛肉新国标分级要求，
并对鲜牛肉产品进行贴标演示，为产
品贴上F1、F2、S1等分级标签。臧明
伍说：“新国标落地的意义在于消费
者看等级标签就能做选择。”

“好牛肉的标准，最终要落到消
费者买得明白、吃得放心上。”恒都农
业集团创始人秦亚良表示，恒都将联
合永辉率先在定向养殖基地推行新
国标分级标准，将等级标签应用到门
店商品上。

永辉超市商品中心生鲜负责人
柯志一表示，永辉将在新国标颁布实
施后积极落地门店应用，把等级标识
融入价签和商品科普，让牛肉品质可
视化。2026年，永辉定向养殖基地计
划出栏约10万头西门塔尔牛，所产牛
肉将覆盖北京、上海、重庆、成都、福
州等约40个城市近200家门店。所
有上架永辉门店的牛肉，都执行同一
套品控标准。

据了解，中国动物疫病预防控
制中心（农业农村部屠宰技术中心）
已于2025年8月启动畜禽屠宰技术
标准“知标用标守标”宣贯行动，计
划用5年左右时间，促进屠宰强制
性标准、规程全面执行，重点推荐性
标准有效实施，推动形成一批高标
准生产的屠宰企业，助力我国屠宰
产业高质量发展。
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