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““现磨咖啡现磨咖啡++特色鲜食特色鲜食””成新标配成新标配
便利店持续进化升级便利店持续进化升级

本报讯 焦浩 便利店是最贴近老百姓
生活的零售业态之一，也是保障日常消费
需求、服务民生的重要载体。在快速变化
的消费市场，消费需求更趋理性、多元，消
费者更加看重消费体验，叠加即时零售新
业态带来的竞争冲击，便利店行业发展面
临新考验。在中国连锁经营协会举办的
2026中国便利店大会上，业内人士指出，
“商品力”打造将成为行业下一阶段发展
的关键，“现磨咖啡+特色鲜食”逐渐成为
便利店新标配。

近年来，在线下实体零售承压的情况
下，便利店业态展现出较强韧性。国家统
计局数据显示，今年1月至4月，限额以上
零售业单位中便利店零售额同比增长
7.5%，高于超市等其他业态，成为零售业
增长的排头兵。

中国连锁经营协会发布的《2026年中
国便利店TOP100》数据显示，2025年全
国便利店百强企业门店总数达20.8万家，
比上年净增约1.1万家，增幅为5.6%。中
国连锁经营协会会长彭建真表示，当前，
头部便利店企业的护城河已经形成，外资
便利店稳健发展。虽然行业总体保持增
长态势，但也面临三大挑战。

彭建真说：“第一，即时零售和折扣店
对便利店的分流；第二，到店客流下跌带
来的营收规模挑战；第三，商品同质化和
盈利模式受限，部分企业商品的开发力度
跟不上消费者的变化，很多企业的自有品
牌存在着互相模仿的情况。”

面对挑战，如何突围？从商品角度
看，在不少便利店里，一杯9.9元的现磨咖
啡、一份特色风味盒饭、时令美食等，已经
成为吸引客流的热门品类。彭建真认为，
餐饮化、咖啡化、即食化，将是未来五年便
利店产品的主线。

彭建真介绍：“在鲜食和咖啡跑通的
便利店企业，毛利、客流、复购都会跟着成
长，便利店真正区别于电商和其他业态的

就是这些即买即食的品类。鲜食、自有品
牌、本土化选品，‘商品力’是下一个阶段
的分水岭，也是企业和其他同行拉开差距
的关键。”

从区域看，大量本土区域龙头正在崛
起。例如福建有见福，湖南有新佳宜、芙
蓉兴盛，浙江有十足，山西有唐久、金虎，
陕西有每一天，安徽有邻几……几乎每一
个区域都有优秀的当地便利店品牌。

此外，即时零售渠道的接入也成为
增长的重要一环。淘宝便利店总经理跃
帅介绍，目前平台上的便利店供给数量
已经达到17万家，越来越多的便
利店把做即时零售作为一个
“必选项”。

跃帅说：“便利店去年在
淘宝闪购的增速超
过100%，在这里面
我们发现比较大的
增长空间是低线市
场，包括一些县城
和乡镇，所以这个
业态我们觉得无论
是 在 线 上 还 是 线
下，还是比较具有
生命力的业态。在
线上场景，熟食和
鲜食，包括冰镇的、
加热的产品，是用
户选择便利店的最
重要的一个品类。”

作为距离消费
者最近的“生活服务
站”之一，便利店在
满足消费需求、释放
内需潜力方面的作
用更加凸显。商务
部流通业发展司副
司长任锋表示，商务
部将接续实施并研

究出台一系列的政策措施，支持包括便利
店在内的各类零售主体加快创新转型，以
高质量的供给激发消费潜力。

任锋说：“一是支持零售业创新提升，
我们将继续推进零售业创新提升工程，会
同有关部门确定第二批全国零售业创新
提升试点城市；鼓励传统便利店加快数字
化转型，发展网订店送的即时零售，拓展
网络零售渠道。二是推进一刻钟便
民生活圈扩围升级，鼓励

连锁品牌便利店企业积极参与一刻钟便
民生活圈建设，优化社区网点布局，丰富
优质商品供给，积极拓展简易餐食、代扣
代缴、打印复印等社区便民服务。三是激
发下沉市场的消费活力，将支持各类商贸
流通企业因地制宜优化下沉市场的网点
布局，打造新消费场景。”

京东七鲜推出即时零售行业首款日配冷鲜熏鸡
本报讯 京东七鲜自营熟食矩阵再

添重磅新成员——近期，七鲜古法熏鸡
在华北线上线下渠道同步全面上市。
这款历时数月打磨的自有品牌熟食，以
“好原料、好工艺”为核心，将古法熏鸡
技艺与即时零售日配冷链深度融合，为
消费者带来一只口感紧实的地道风味
熏鸡。

在早前为期两周的试点销售中，这
款古法熏鸡已展现出极强的“圈粉
力”。大量东北籍顾客反馈，这款熏鸡
“特别有嚼劲”，风味也“像极了老家聚
会时吃的熏鸡”，引发强烈的情感共鸣
与复购意愿。

原料溯源：
450天老母鸡，奠定紧实劲道口感

熏鸡好不好，选鸡是第一关。市面
上传统的京津冀熏鸡，普遍采用体格较
大、成本较低的大黄鸡为主要原料。这
类鸡虽然出肉率较高，但在经历了繁琐
的卤制与熏烤程序之后，肉质极易变得
松散软面，缺乏咀嚼回味。

京东七鲜的采销团队并没有迎合市

场上的成本驱动思维，而是求鸡肉紧实有
弹性、脂香浓郁。

为找到最优原料，七鲜采销团队
历时 2个月，测试了老母鸡、公鸡、817
鲁西优鸡、三黄鸡等超过15个品种、15
版试样。经过多轮盲测，选择了一条
“高成本、高壁垒”的原料路线——优
选生长期长达 450天以上的优质老母
鸡。其肌间脂肪分布均匀，肌腱韧性
佳，卤制后肉质纤维密实、不柴不散，
每一口都扎实饱满、咸鲜回甘——这
是普通速成鸡无法企及的风味基底。

工艺淬炼：
十二道工序，把“烟熏香”刻入肌理

有了好原料，更要有与之匹配的好工
艺。沟帮子熏鸡之所以能从辽西一隅走
向全国，被誉为“中国四大名鸡”之一，其
秘诀就在于精细的制作过程。

京东七鲜采销团队在启动熏鸡项目
后，不满足于简单照搬市面上现成的工
艺，而是亲自深入多家加工工厂，与不同
背景的行业从业者反复进行生产工艺的
取经与研讨，最终总结出一套包含“猛火

燎毛、活水冲洗、手工盘型、冷水焯型、低
温慢腌、文火慢卤、低温焖泡、古法熏制”
等多重技艺的十二道精细化核心工序。

其中最核心的一步就是古法熏制：铁
锅烧至赤红，撒入白糖与柏木，猛熏2分
30秒，再借余温焖透。与市面上大量使用
烟熏液、熏精的工业产品不同，七鲜熏鸡
呈现的是天然焦糖与木质烟熏的复合香
气——闻之浓郁通透，食之咸鲜回甘，无
刺鼻的化学感。熏制后刷上秘制卤油锁
住香气，成品色泽金黄红亮，熏香真正钻
入每一丝鸡肉纹理。

“好鸡才敢熏”——没有工业烟熏味
的遮掩，唯有优质原料与繁复工艺才能成
就这般纯粹的熏香。

供应链升级：
即时零售行业首个日配冷鲜熏鸡登场

一款地道的地域风味熏鸡，最难突
破的瓶颈其实是冷链保鲜与风味还
原。在即时零售领域，京东七鲜率先打
破常温真空包装的局限，推出行业首个
日配冷鲜熏鸡。依托七鲜的冷链能力，
熏鸡从出厂到门店全程冷藏越库配送，

门店仅售卖一天，未售出即严格下架不
再售卖。

这种“只卖一天”的模式，最大限度保
留了刚出锅般的鲜润与烟熏香气——拒
绝工业熏味，拒绝袋装闷味。这种近似东
北当地熟食店“日产日销”的经营逻辑，最
大程度保证了每一只顾客买到的熏鸡，都
有着刚出锅般的鲜润湿软与凛冽透彻的
果木熏香。

为了保障日配的新鲜与安全，京东七
鲜还建立了从原料到成品的全链路溯源
体系，每一只熏鸡的加工信息、检测数据、
仓储冷链记录均能够被有效追溯，强化食
材安全性维度里的消费信任。

同时，基于多样化消费场景的需求，
京东七鲜还为本次古法熏鸡设置了双规
格货品组合：整鸡装（850g～950g）定价
59.9元，为线下门店专享；半只装（425g～
475g）定价32.9元，线上线下同步售卖。

5月29日起，京东七鲜古法熏鸡华北
全面上市。下班带一只回家，手撕下酒或
切片佐餐，让寻常饭桌瞬间多一分地道东
北烟火气。熏香入魂，好鸡才敢熏——七
鲜用“笨功夫”，还原记忆中的那一口真熏
鸡味。 （中国经济新闻网）


