
特色农产品变身优势产业

我国特色食品产区达450余个

本报讯李亚楠张丹华徐驭尧今年
中央一号文件提出，支持发展绿色高效
种养，推进农产品精深加工，培育农业
精品品牌，促进全产业链开发。

我国是全球食品工业第一大国，行
业规模约9.8万亿元；特色食品产区达
450余个，产业规模超2.5万亿元。许多
特色食品源自特色农产品，来自广袤乡
村。乡村特色农产品如何变身优势产
业？记者进行了探访。

新疆番茄：撑起大产业

位于新疆维吾尔自治区昌吉回族
自治州昌吉市的笑厨食品有限公司生
产车间，一瓶瓶番茄汁和番茄调味酱正
在下线装箱；线上直播间里，主播正在
详细介绍产品、解答疑问，订单量不断
增加。从番茄块、番茄丁、番茄酱，到番
茄汁、番茄原浆……各式各样的产品，
原材料都是新疆本地种植的优质番茄。

去年，昌吉市二六工镇幸福村种植
户张玉林与笑厨公司提前签订了订单
合同，“900多亩地产出的番茄全部都由
企业订购，不愁卖。”张玉林算了一笔
账：平均每亩产量10吨，按每公斤订单
价格0.45元计算，每亩产值达4500元，
“能挣钱，今年继续签订单、种番茄！”

目前，新疆已发展成为番茄产业的
重要基地，种植区域主要分布在昌吉、
石河子、奎屯、沙湾、乌苏、博乐等地和
焉耆盆地的县市。

2025年，新疆加工番茄种植面积达
52万亩，产量达480万吨，全程机械化水
平高达99%，机播率、机收率均超98.5%，
拥有70余家加工企业，其中大部分以生
产大桶番茄酱为主，小包装番茄制品生
产品类和产量也大幅增加，形成育种、种
植、加工、销售全产业链体系。

在中粮屯河昌吉番茄制品有限公
司，每到采收季，调度人员会通过中粮
番茄信息化管理平台，一键了解已入场
交售总量、拉运车辆和采收机在线数等
情况，尽可能压缩从采收到制成产品的
时间。这个平台还能根据消费者对不
同产品的需求，在最佳成熟期安排采收
最合适的品种。目前，该企业已研发番
茄品种39个，有效突破种业瓶颈，还开
设了番茄课堂，对加工番茄耕、种、管、
收全流程技术要点进行精准指导，每年
培训种植户5000余人次。

“我们的全自动生产线全部开动，
24小时能处理加工番茄原材料8000多
吨。”新疆番茄行业协会副会长、新疆笑
厨食品有限公司总经理俞春山介绍，

2025年，公司番茄制品产量达11万吨，
其中番茄酱达2万吨，直接带动120多
户加工番茄种植户增收。

“由于独特的自然气候，新疆的番
茄糖度较高，制成番茄酱后番茄红素含
量超过70毫克/克，远超国家标准，很
受市场欢迎。”俞春山说，消费者对营养
健康的关注越来越多，新疆番茄制品的
独特优势拓宽了销售市场，出口和内销
两条路都走得不错。

富平羊乳：探索新业态

晨光微露，薄雾未散，在陕西省渭
南市富平县流曲镇双杨村永北组，两座
现代化挤奶站同步运转，机械化挤奶台
忙碌不停。“村里家家户户搞养殖，我家
靠养羊每年能增收20多万元！”养殖户
向斌说。

在刘集镇曹管村，渭南产投高产奶
山羊数字化育种基地内，1500只从澳大
利亚引进的萨能奶山羊佩戴智能耳标，
咀嚼着青贮饲料。养殖管理人员通过
手机实时查看健康数据，过去养殖靠经
验，如今向着智能化数字化迈进。

富平是全国最大的奶山羊养殖基
地县，奶山羊存栏达95万只，年产鲜羊
乳26.1万吨，有“奶山羊之乡”“羊乳之
都”等称号。富平县畜牧发展中心主任
支光强介绍，富平县将奶山羊产业确立
为县域经济支柱产业，如今不少养殖户
靠着奶山羊产业盖起新房、买了新车，
日子越过越红火。

“羊奶含有丰富的蛋白质、氨基酸
和矿物质，营养价值高且易于消化吸
收，很受消费者喜爱。”富平县农业农村
局局长崔义飞说，为推动产业升级，县
里建设国家现代农业产业园，形成奶山
羊全产业链体系，支持红星美羚、金牛
乳业、圣唐乳业等8家企业建设奶源基
地、开展良种繁育、扩大加工产能、研发
新产品，推进草畜一体化发展。

在陕西样样祥乳业新落成的生产
车间，液态羊奶生产线正在有条不紊地
运行。“我们创新工艺，既能去除膻味，
又完整保留活性营养成分，这条生产线
一年能处理10万吨鲜羊奶，预计全年
能创造12.5亿元的销售收入。”公司副
总经理杨兵介绍。

在富平，羊乳企业积极探索产业创
新，有的自研羊奶酪及羊乳清粉生产线，
打破国产婴幼儿配方羊奶粉对进口羊乳
清粉的依赖；有的在广东广州、深圳等地
开设羊乳咖啡馆，积极探索新业态……
如今，富平乳品抽检合格率连续5年保

持100%，12万人靠奶山羊产业实现就业
增收，养殖户户均增收2万元。

西藏山泉：“好水”出高原

西藏拉萨市当雄县公塘乡冲嘎村，
雪山环抱之间，一座现代化的“水工厂”
正在运转——知名的冰川矿泉水从这
里生产装瓶，走向全国。作为全国淡水
资源最丰富的省份，西藏淡水总量近
5000亿立方米，占全国总量的16.5%，人
均水资源占有量全国第一。

立足这一自然禀赋，西藏大力推动
“西藏好水”产业发展，出台加快天然饮
用水产业发展的意见等多项政策文件，
还通过数智化改造、引进配套企业、补
贴产品出藏等，支持产业转型升级、降
本增效、提质扩能、延链强链。

近年来，西藏天然饮用水产量年均
增长超20%，建设60余条生产线，设计
产能超500万吨，56家天然饮用水生产
企业获批食品生产许可证。

在林芝，一座占地126亩的“水工
厂”建成投产，来自念青唐古拉山水源
地的高原水经过水处理、灌装、贴标等
工序，成为瓶装水。农夫山泉开设的这
家工厂规划了多条生产线，涵盖天然饮
用水、果汁饮料、茶饮料等多个品类，年
产量达59万吨。“这里拥有优质的天然
水源，能够为农夫山泉产品提供坚实的
品质保障。”企业负责人介绍。

为保证水源地不被污染，当地划定
保护区，规范生产流程，企业严格按照
需求调度产量。“对水源地有更多呵护，
才能保障‘细水长流’。”5100矿泉水生
产企业总经理王华说。

水产业发展壮大，富民效应日益显
现。次仁旺杰是土生土长的冲嘎村人，
如今在当地饮用水企业工作。一开始，
他对操作各类先进设备一窍不通，在企
业支持下多次前往外地学习，逐渐掌握
了各项技术，成为操作能手，从一名普
通工人成长为生产经理。

据介绍，这家矿泉水生产企业通过
吸纳当地95%的村民就业，助力实现户
均年收入近10万元。

如今，纯净的“西藏好水”已成为西
藏地方特色食品产业的招牌，5100、格
桑泉、卓玛泉、大昭圣泉、冈仁波齐等一
批西藏水品牌，以高品质受到消费者认
可。目前，西藏天然饮用水企业不仅直
接间接带动就业，还通过产业扶贫或分
红惠及周边群众。未来当地将继续深
挖产业潜能，把天然饮用水打造成为富
民强区的重要产业之一。
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本报讯 曹松 3月份以来，
蓝莓集中大量上市，价格明显
回落。为何蓝莓价格大幅下
降？笔者在蓝莓重点产区云南
进行了采访。

在昆明市五华区的一家超
市，货架上摆放的250克云南
高山蓝莓（果径18毫米以上）
售价为19.9元；另一款500克
国产蓝莓（果径14毫米以上）
售价为36.9元。店员介绍，3月
份以来，蓝莓价格相较年前已
经下调30%，销量也持续增长。

在昆明东华农贸市场，“蓝
莓大降价”“免费品尝”“香脆
甜”等叫卖声此起彼伏。多个
蓝莓商铺前围满选购的消费
者，蓝莓按照果径大小分区销
售，价格从每公斤30多元至80
元不等。

“过去，很多人问问价格，
嫌贵就走了。今年价格有了大
幅降低，最近销量不错，每天能
卖几百公斤。除了本地市民，
还有很多外地游客专程来购
买。”商户程健说。

多家商户表示，近年来蓝
莓种植面积不断扩大，加之开
春以来晴好天气与蓝莓成熟
期高度重合，产量明显增加，
今年蓝莓价格较往年同期便
宜了两三成。以果径18毫米
的大果为例，春节前每公斤售
价约100元，3月份以来已降至
60元到70元。

“我家销售的蓝莓主要来
自玉溪澄江，近几年那边种植
基地不断扩大。最近是上货
高峰期，能供应全国各地，量
大价格自然就降下来了。”程健说。

据了解，此轮蓝莓价格下跌，重要推手
是供给端的集中放量。云南凭借地理自然
气候条件，可适配多品种蓝莓种植，实现11
月至次年6月反季节上市。近年来，云南已
发展成为全国最大的蓝莓产区，形成以玉
溪、红河、楚雄、曲靖等为重点的蓝莓产业
带。数据显示，2024年云南蓝莓种植面积
达24.9万亩，产量达17.1万吨；2025年预计
种植面积达30万亩，产量达22万吨。

在规模扩张的同时，农业科技也助推
蓝莓价格走向“平民化”。近年来，随着
国内外行业巨头相继在云南布局，与本土
企业共同构成了涵盖品种引进、集约化种
植、智能分选、冷链物流、品牌营销的全
产业链条，云南蓝莓产业已在规模与技术
上建立起领先优势。设施栽培、基质盆
栽、水肥一体化、修剪调控、高密度种植
等技术体系，推动云南蓝莓产业向集约
化、标准化、智能化转型。

在昆明金马正昌水果批发市场，从事
蓝莓生意的刘鹤顺正与客商洽谈。近几
月，刘鹤顺的蓝莓基地预计销售蓝莓十几
吨。刘鹤顺介绍，当下蓝莓种植基地普遍
采用智能温室调控、水肥一体化管理等技
术，通过棚内基质栽培，受天气与土壤影
响小，一年即可实现结果，上市期普遍可
持续半年，覆盖冬季水果空档期及春节消
费高峰。虽然每亩蓝莓投入成本达10万
元，但这种高投入、高回报的模式有力推
动了产业快速发展。

蓝莓品质参差不齐，也在一定程度上
拉低了市场价格。刘鹤顺表示，在种植基
地，高品质、大果径、口感好、带有花香等特
色品种的蓝莓依旧保持较高价格，每公斤
市场价突破百元，采购商普遍将优质果源
作为核心争夺目标。未来，蓝莓行业将逐
步从“规模扩张”转向“价值跃升”，全链条
品控、稳定的品质输出与品牌建设将成为
下一阶段行业竞争的关键。
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