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[食 话 时 说 ]

4月1日，央视曝光“澳洲优思益”虚构
海外产地、伪造品牌背景，所谓墨尔本工厂
实为汽车维修站，产品实为国内代工生
产。“与辉同行”、陈妍希工作室等多位明星
主播曾带货相关产品，近日纷纷发文道歉。

明明是国内生产，却打着国外进口的
旗号，披上“洋马甲”忽悠消费者，还涉嫌打

“健康营养品”的擦边球，进行虚假宣传。
优思益的这一波操作，无疑是对法律法规
的践踏，更是对消费者权益的公然侵犯。

此事引发广泛关注，一方面是因为优
思益是一款销量较高的产品，市场影响力
不容小觑，很多消费者被其虚假宣传误导；
另一方面，该品牌的销售，涉及大量的知名
明星艺人、带货主播，如董宇辉、陈妍希、李
若彤、明道等，牵涉面相当广。

也正因为这些影响力大的带货主播加
持，在无形中为产品背书，放大了其可信
度，让更多消费者掉入了精心设计的陷
阱。如据报道，仅“与辉同行”直播间的销
售额，就高达1000万至2500万元，销量达

7.5万至10万单。
目前，多家知名电商平台已被约谈，涉

事主播也纷纷道歉，并启动退款程序，但这
不是事件的终点。

从法律层面看，根据《广告法》等法律
法规，主播在带货商品时，有严格的把关义
务，应该对商品的质量、产地进行严格审
查，确保所推荐商品的真实性和合法性。
这是对粉丝和消费者负责，也是对个人声
誉负责。如果因为商品虚假宣传造成消费
者权益受损，带货主播也应承担相应的连
带责任。

在此事中，涉事主播是否尽到了审查
义务？是否需要承担行政处罚，乃至民事
赔偿？这些问题需要进一步调查与厘清。
只有让违法违规者付出相应代价，才能起
到震慑效应。

此次优思益产地造假，不只是一次虚
假宣传的品牌风波，更是直播带货行业乱
象的投射。在直播带货流行的今天，带货主
播已成为重要的销售端口，尤其是那些头部

主播，拥有庞大的粉丝基数和强大的带货能
力，在推销商品时，他们的一言一行，都可
能对粉丝的购买决策产生重大影响。

正所谓“能力越大，责任越大”。头部
主播享受着粉丝信任带来的红利，更应该
恪守法律底线，谨小慎微，依托专业的选品
和风控体系，对所推荐的商品和服务严格
把关。总之，绝不能为了追求商业利益最
大化，而忽视了自身的社会责任，成为品牌
商家“割韭菜”的共谋。

如今，优思益的“洋马甲”已经被彻底
揭下来了，它也是对整个直播带货行业的
一次警醒。

面对此类市场乱象，接下来，市场监管
部门要加强监督力度，严查虚假宣传、伪造
产地等违法违规行为，电商平台也要压实
主体责任。而那些靠粉丝信任变现的带货
主播，不能仅仅是道歉、退赔了之。反思选
品风控的漏洞，真正当好产品质量的把关
人，对粉丝负责，对产品质量负责，才能真
正赢得消费者的持久信赖。

优思益翻车，带货主播道歉不是终点
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“北京优农”
特色农产品
市集活动启动

■ 导读
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2025年市场监管
部门食品安全监督

抽检情况发布
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特色农产品
变身优势产业

我国特色食品产区达450余个
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新茶饮行业迈入
“质价比”时代
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北京：京津冀国际
科创中心加速
成为创新高地

近日，石景山区市场监管局举办石景
山区“食安哨兵”社会共治启动仪式暨“随
手拍”多维监督员聘任大会。此次活动以

“科技赋能、制度创新、社会参与”为核心，
通过“启航—集结—护航—暖心”四大篇
章，邀请区人大代表、区政协委员、区人民
检察院，联合区人保局及社会企业代表，共

同构建“企业自治+社会监督+司法护盾+
多元促治”四维共治体系，强化智慧监管，
依托“线下+线上”双线协同，筑牢民生食品
安全防线。

活动最后，区人保局解读新就业群体
职业伤害保障政策，为骑手“跑单”织密职
业保障“安全网”。区市场监管局向全体外

卖骑手监督员发放慰问品和暖心驿站宣传
页，传递对一线监督员的关怀与支持。通
过对外卖骑手、平台巡检员以及连锁企业
内部员工授队旗，标志着石景山区“移动哨
兵团”正式成立并发挥社会监督作用。

（石景山区市场监管局 史浩川）
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