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本报讯 治殊 国家统计局3月16日
发布最新数据显示，2026年1—2月份，
全国餐饮收入 10264亿元，同比增长
4.8%；限额以上单位餐饮收入2813亿
元，同比增长4.7%。

中国烹饪协会分析，2026年1—2
月，全国餐饮收入增速、限额以上餐饮
收入增速分别较上年同期提高0.5个、
1.1个百分点。全国餐饮收入占到社会
消费品零售总额的11.9%，全国餐饮收
入增速高于社会消费品零售总额增速
2.0个百分点，餐饮消费强劲复苏创历
史新高。

新春长假点燃消费引擎
政策活动双轮驱动

今年春节共 9天长假，“乐购新
春”暖意洋洋，促消费作用显著。商务
大数据显示，春节期间，全国重点零售
和餐饮企业日均销售额，比去年同期
增长5.7%，增速提高1.6个百分点；重
点监测的78个步行街（商圈）客流量、
营业额分别增长6.7%和7.5%。春节假
期，中国烹饪协会积极落实商务部等
9单位印发的《2026“乐购新春”春节特
别活动方案》，组织开展“乐购新春”春
节特别活动，以“政策+活动”双轮驱
动，持续释放假日消费潜力。协会联
合抖音生活服务、中央广播电视总台
文艺节目中心、商务部老字号协同创
新中心及多地商务、文旅部门和各省
市餐饮协会共同发起“心动团圆饭”新
春特别活动，发放餐饮品类新春红包
超千万元。“心动团圆饭”话题播放量
突破10亿，吸引9万余餐饮商家参与，
7635万用户下单，为新春餐饮市场注
入强劲活力。

文旅热潮推高餐饮热度
老字号地方菜表现亮眼

9天的超长假期，文旅热潮与餐饮
消费深度融合，推高老字号、地方菜热
度，成为市场亮点。北京华天集团旗下
同和居、同春园、鼓楼马凯餐厅、庆丰包
子铺、华天延吉餐厅等老字号餐饮品牌
迎来客流高峰，其中，马凯餐厅除夕到
大年初五订单量同比增长近40%，庆丰
包子铺、华天延吉餐厅营收比去年同期
增长超10%。老字号镇店菜桌桌必点销
售火爆，景区门店排起几十米长队。武
汉蔡林记、燕子煨汤等老字号餐饮店从
早到晚排队不断，上座率高达360%；小
蓝鲸、肥肥虾庄等特色餐厅上座率均保
持在130%以上的高位。美团数据显示，
春节假期地方菜订单量同比增长40%，
交易额同比增长31%。地方美食搜索量
较节前增长138%。

地方特色活动精彩纷呈
激发多层次消费活力

春节期间，在中国烹饪协会的指导
下，地方特色促消费活动也精彩纷呈，

有效激活了春节假期消费。山东省临
清市举办了2026“冬游临清”贺年会暨
“运河大集”活动，年货大集汇聚300家
摊位，涵盖米面粮油、非遗文创、网红小
吃、亲子游乐等，满足全龄段游客“一站
式”过年需求，活动从腊月二十持续至正
月十六，有效激活春节假期消费。四川省
宜宾市于2月14日至3月3日举办2026
迎春精品消费博览会和小吃美食节，融入
音乐会等系列促消费内容，撬动促消费
资金20万元，带动人流量数十万。

1—2月份餐饮市场起步有力、开局
良好。接下来，餐饮企业要全面贯彻落
实中央经济工作会议和全国两会精神，
积极参加商务部组织的“中华美食荟”
“健康消费季”等系列活动，牢牢把握扩
大内需这一战略基点，持续优化供给结
构，提升服务品质与体验。要紧抓数字
化、绿色化、标准化、品牌化发展趋势，
大力发展“数字+餐饮”“绿色+餐饮”，推
广明厨亮灶、反对餐饮浪费。中国烹饪
协会将持续引导行业积极探索餐饮设
备设施绿色升级，并深化与文旅、体育、
会展等产业融合，进一步激发市场活
力，为巩固和增强经济回升向好态势贡
献餐饮力量。

本报讯 姜慧梓 受超长春节假期和
各类促消费活动影响，北京实体消费有
所回暖。近日，北京市统计局公布的数
据显示，1—2月，北京餐饮收入同比增
长1%，其中，限额以上咖啡馆服务行业
收入增长11.2%。

数据显示，1—2月，北京实现社会
消费品零售总额2402.7亿元，同比下降
0.3%，降幅较上年全年收窄2.6个百分
点，全市消费品市场延续恢复态势。

受系列促消费活动和春节假期等
因素带动，北京实体消费有所回暖。前
两月，全市限额以上有店铺零售业态零
售额增长14.6%，其中，专业专卖店、百
货购物中心分别增长21.8%和4.4%，实
体零售业态出现较快增长。

同时，餐饮消费持续恢复，前两月
北京实现餐饮收入 209.2亿元，增长
1%。值得注意的是，能够契合消费者追
求高效便捷、高质价比及满足情绪价值

的餐饮业态表现较好，限额以上咖啡馆
服务、其他饮料及冷饮服务、快餐服务
等行业实现餐饮收入分别增长11.2%、
4%和3.1%。正餐服务有所好转，北京特
色餐饮品牌企业表现较好。

此外，新兴消费如即时消费、情绪
消费、绿色智能消费等表现活跃。潮玩
文创商品热度高涨，前两月，重点监测
的潮玩文创销售企业零售额合计增长
近1倍。

本报讯 王萍 近日，多家餐饮企业打
造的全新主题店开业：聚焦商务与家庭宴
请场景的东来顺?宴在亮马商圈亮相；海
底捞北京首家亲子主题店在惠多港购物
中心落地，瞄准家庭就餐需求。在业内看
来，一老一新两大品牌以场景细分切入了
消费升级。随着消费分层持续深化，餐饮
场景化创新将进一步细化。

与传统的东来顺门店相比，东来顺?
宴定位高端宴请，就餐空间装饰汲取了宋
韵美学与非遗元素，菜品结合老字号传统
手艺开发，还增设了“堂烹现切”等体验环
节。东来顺方面相关负责人表示，该店瞄
准的是商务宴请、年终聚会、家庭团圆等
场景，同时还承载了文化交流商务洽谈等
国际社交平台的功能。

海底捞亲子店则从环境、服务、安全
三方面适配家庭客群：店内设约70平方
米儿童活动区，配备软包设施与定时消
毒；家长可通过点餐系统实时查看儿童活
动区动态，兼顾用餐与看护需求。此外，
还专设“亲子客户经理”“游乐园姐姐”等
岗位，提供儿童专属餐台、餐具及母婴
室。北京海底捞火锅亲子主题店负责人
在接受媒体采访时表示，这两个职位在招
聘时要求具备学前教育或幼师专业背景，
负责组织儿童互动活动，调动儿童互动的
积极性。

近年来，餐饮行业正从规模扩张转
向价值创造，场景细分与垂直运营成为
主流方向。有业内人士认为，老字号依
托文化底蕴做高端体验，连锁品牌凭借
标准化能力做大众细分，两者共同推动
行业从“卖产品”向“卖场景、卖服务、卖
文化”转型。

本报讯 席瑞媛 近日，北京市延庆区
政协主席张远带队来到八达岭镇石峡
村，围绕“打造长城脚下的特色餐饮品
牌”主题开展座谈交流。世界中餐业联
合会专职副会长武力参加。

会上，张远一行详细听取了妫水人
家（石光长城店）关于春节期间餐饮接待
运营情况的汇报，深入了解八达岭镇“一
镇一桌菜”工作推进情况及全区“食在延
庆”工作总体进展。与会人员结合各自
职能领域和专业视角进行座谈交流。

武力对延庆区立足本地优势、深耕
地域饮食文化的做法给予肯定。他建
议，本地餐饮企业积极拓展国际视野，加
强业内学习交流，深入挖掘中餐文化内
涵，着力打造特色亮点。世界中餐业联
合会将充分发挥行业平台优势，为延庆
餐饮业打造特色品牌、开拓更广阔市场
提供有力支持。

张远强调，本地餐饮企业要在提升
品质、打造品牌、提高品位上持续发力，
着力打造独具特色的核心产品。要加强
对来延游客消费行为的深度研究，做到
有的放矢、分类施策，不断提高游客餐饮
消费占比。要着力提升餐饮行业整体水
平，引导企业向环境优雅、品质一流的方
向发展。要紧跟消费趋势、与时俱进，紧
扣当前消费者对营养健康、安全卫生、时
尚便捷的核心诉求，不断创新供给模式，
提升消费体验。要立足本地特色食材资
源，深度挖掘文化内涵，持续擦亮延庆美
食IP，为区域高质量发展注入新动能。

前两月全国餐饮收入超万亿元
餐饮消费强劲复苏创历史新高

■ 相关阅读

前两月北京餐饮收入同比增长1%

“漂亮饭”、亲子“游乐园”
餐饮场景化创新成趋势

延庆区开展“打造长城
脚下的特色餐饮品牌”座谈

2025年以来各月份全国餐饮收入及同比增幅状况。

本报讯曹政在近日举行的深化“北
京服务”赋能企业高质量发展新闻发布
会上，北京市市场监管局副局长周小丰
介绍，今年市场监管部门将聚焦完善市
场准入机制、维护公平竞争秩序、提升监
管执法效能等重点领域，打造市场化、法
治化、国际化、便利化一流营商环境。

市场准入备受企业关注。今年相
关制度将再创新，其中包括：聚焦新兴
产业和未来产业，推出量子科技、人形

机器人等场景化经营范围主题套餐，支
持企业在申请时一键点选；在全市推广
经营场所标准化登记模式，建立北京市
经营场所（住所）标准化信息库，通过对
地址信息自动智能匹配校验，帮助申请
人免于提交相关书面证明材料。

“今年本市也将坚持以维护公平竞
争市场秩序为核心，破除阻碍全国统一
大市场建设卡点堵点，保障各类经营主
体平等发展。”周小丰介绍。其中，在落

实公平竞争审查制度方面，针对涉及经
营者经济活动的政策措施持续开展审查
抽查，坚决破除地方保护和行政性垄断。

据悉，今年，北京市也将聚焦住宿、
餐饮平台持续深化“内卷式”竞争综合
整治，动态完善“内卷式”竞争行为负面
清单，对重点平台企业开展合规评价，
引导企业健全内部合规管理体系，推动
平台企业和平台内经营者、新就业形态
劳动者共赢发展。

聚焦住宿、餐饮 北京将深化“内卷式”竞争综合整治


