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中国营养保健食品协会的统计
数据显示，近年来婴幼儿配方液态
乳产品市场需求逐步增长，特别是
年轻消费群体对这类新型产品的认
可度和接受度较高。

王丁棉表示，此次出台的《审查
细则》能够帮助消费者科学认知婴
幼儿配方液态乳。随着合规国产品
牌陆续入场，长期由进口品牌主导
的市场格局有望被打破。消费者选
购时，除了考量品牌实力，还要关注
工厂是否通过新细则许可、产品是
否通过配方注册等关键信息。

广东省食品安全保障促进会副
会长朱丹蓬表示，《审查细则》为国

内婴幼儿配方液态乳划定了清晰的
法律红线，既规范了行业生产行为，
也丰富了婴幼儿口粮品类，切实满
足了消费者多元化、便捷化的需求。

如何科学选购守护宝宝口粮安
全？朱毅梳理了“四步”选购喂养
指南：

第一步：认准“身份证”，查看注
册号。包装上的注册号是产品通过
国家严苛审核、合规生产的核心标
志，无注册号的产品品质和安全无
法得到保障。

第二步：看清“保质期”，优选新
鲜日期。婴幼儿配方液态乳通常采
用高温灭菌工艺实现商业无菌，未开

封状态下保质期一般为一年，购买时
尽量选择剩余保质期较长的产品。

第三步：遵守“存放令”，按要求
储存。严格按照标签说明存放，通
常要求室温避光保存，标注“需冷
藏”的产品必须全程冷链储运；即使
在保质期内，食用前也要检查是否
存在胀包、渗漏等异常，如有异常切
勿饮用。

第四步：严守“开封限”，严控食
用时长。开封后的婴幼儿配方液态
乳必须密封冷藏，并在24小时内喝
完，一旦超过该时间即便外观无异
常，也严禁再给孩子食用。

（孟刚）

生产许可门槛更高

为何婴幼儿配方液态乳的生产
许可门槛相较婴幼儿配方奶粉更
高？中国农业大学食品科学与营养
工程学院副教授朱毅解释称：“奶粉
就像是脱水休眠的种子，只需在阴
凉干燥处存放；液态乳好比鲜花，从
生产出来的那一刻起，其品质走向
就已确定。”

朱毅表示，液态乳所面临的食
品安全风险高于奶粉。首先是微
生物污染，奶粉含水量较低，细菌
通常处于休眠状态；而液态乳富含
水分，极易滋生微生物，必须依靠
全流程严密的生产体系封堵所有

污染漏洞，比如原料必须使用生
乳，并对各种菌群特别是致病菌设
定严格的限量红线。其次是产品
稳定性差异，奶粉是固态粉末状，
成分之间相对稳定、互不干扰；液
态乳中蛋白质、脂肪和水长期共
存，容易出现沉淀、分层现象，油脂
也更容易氧化变质。正因如此，
《审查细则》要求必须进行覆盖整
个货架期的长期稳定性试验，而非
仅做加速实验，同时规定生产用水
至少达到饮用纯净水标准，从源头
掐断各类潜在风险点，保障整个生
产体系的稳定性。

专家认为，《审查细则》的出台
将给行业带来深远影响。王丁棉表
示，新政将推动市场洗牌、提高准入
门槛，如禁止委托生产、不得以乳粉
复原的规定，直接清退无自有稳定
奶源及先进液态生产线的小厂家和
“贴牌”玩家，行业资源将向具备全
产业链能力的头部企业集中，市场
规范性将大幅提升。严苛的稳定性
研究及商业无菌要求也会倒逼企业
在乳化技术、灭菌工艺、包材安全
（如有害物质迁移控制）等领域加大
研发投入，驱动行业实现技术创新
与品质升级。

消费提示：“四步”选对宝宝口粮

““水奶水奶””有了有了““明规范明规范””选购须看选购须看““身份证身份证””

本报讯 据商务部网站消息，
今年以来，商务部认真贯彻落实
党中央、国务院决策部署，举办
“乐购新春”春节特别活动，提质
增效实施消费品以旧换新，春节
9天超长假期叠加各项政策措施
精准发力，带动消费市场稳健增
长、向新向优。1—2月份，社会
消费品零售总额8.61万亿元，同
比（下同）增长2.8%，增速比去年
12月份加快1.9个百分点。

一是商品消费总体稳健。
1—2月 份 ，商 品 零 售 额 增 长
2.5%，16类限额以上单位商品
中，9类商品增速达到 5%以上。
其中，基本生活类商品增长较
快，限额以上单位服装鞋帽、粮
油食品、日用品、饮料零售额分
别增长10.4%、10.2%、6.6%、6.0%；
升级类商品需求旺盛，限额以上
单位金银珠宝、化妆品、体育娱
乐用品零售额分别增长 13.0%、
4.5%、4.1%。

二是假期消费活力十足。
春节期间，各级商务部门深入组
织开展“乐购新春”春节特别活
动，持续释放假日消费潜力。商
务部商务大数据显示，春节假期
全国重点零售和餐饮企业日均
销售额较去年春节假期增长
5.7%，增速加快 1.6个百分点。
商务部重点监测的 78个步行街
（商圈）客流量、营业额分别增
长 6.7%和 7.5%。外国人到中国
过年成为新风尚，重点平台入境
游产品订单量增长18.4%。

三是体验消费较快增长。
受假期延长等因素带动，居民出
行意愿高涨，旅游、休闲等相关
消费快速增长。1—2月份，服务
零售额增长5.6%，增速比上年全
年快 0.1个百分点。其中，餐饮
收入增长4.8%，旅游咨询租赁服
务、文体休闲服务零售额实现两
位数增长。

四是智能、绿色产品消费需
求旺盛。消费品以旧换新政策
对智能、绿色产品带动效果明

显，通讯器材、文化办公用品、家电零售额分
别增长17.8%、5.8%、3.3%。商务部商务大数据
显示，重点平台智能眼镜销售额增长1.8倍、具
身智能机器人销售额增长13%、一级能效冰箱
销售额增长8.1%。

五是乡村消费增长快于城市。县域消费
持续壮大，下沉市场潜力不断释放。1—2月
份，城镇消费品零售额增长2.7%；乡村消费品
零售额增长 3.2%，增速比城镇快 0.5个百分
点。县乡消费品零售额占社会消费品零售总
额的比重为 38.5%，比上年同期提高 0.1个百
分点。

（中国网）
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近年来，婴幼儿配方液态乳（即大家常说的“水奶”）因即开即饮的便捷性，受到不少婴幼儿家长的青睐。这
种“鲜活水灵”的宝宝口粮生产门槛如何？有哪些潜在风险？近日，市场监管总局发布《婴幼儿配方液态乳生产
许可审查细则》（以下简称《审查细则》），严格婴幼儿配方液态乳生产许可条件，为这一新兴品类立下规矩。新
政将如何重塑市场？家长又该如何选择？

全生命周期闭环监管

《审查细则》明确，婴幼儿配方
液态乳是指以牛（羊）乳及乳蛋白制
品为主要蛋白来源，加入适量维生
素、矿物质和（或）其他原料，仅用物
理方法生产加工制成的适用于0至
36月龄婴幼儿食用的液态婴幼儿配
方食品。

从生产环境到原料管控等环
节，《审查细则》设置了严格的门
槛：清洁作业区应安装独立的空气
净化系统；排水流向须从高洁净区
到低洁净区，避免交叉污染；生乳
在挤奶后2小时内应降温至0至4
摄氏度……

《审查细则》明确要求婴幼儿配
方液态乳生产企业应符合婴幼儿

配方食品良好生产规范要求，实施
危害分析与关键控制点体系。仅
有包装场地、工序、设备，没有完整
生产工艺条件的，不予生产许可。
同一企业不得用同一配方生产不
同品牌的婴幼儿配方液态乳。不
得以乳粉复原，或以婴幼儿配方乳
粉或基粉为主要原料生产婴幼儿
配方液态乳。

中国奶业协会原常务理事、广
州市奶业协会原会长王丁棉表示，
从《审查细则》提出的要求来看，婴
幼儿配方液态乳与婴幼儿配方奶粉
的生产许可条件存在差异，比如生
产模式与原料方面，婴幼儿配方液
态乳明确禁止委托、分装生产；必须

使用生牛乳或生羊乳。婴幼儿配方
奶粉允许部分委托生产；可使用乳
粉原料。

细看《审查细则》各项条款，不
仅监管尺度严苛，还新增了多项规
定，例如针对从业人员资质、学历提
出要求；建立从奶源、辅料到灌装的
多层级金属异物检测机制；禁止委
托、分装生产，保证产品加工的专属
性，杜绝委托代工乱象。

王丁棉表示，《审查细则》与《婴
幼儿配方乳粉产品配方注册管理办
法》（液态乳同样适用）相辅相成，共
同构建起覆盖产品全生命周期的闭
环监管体系，全方位守护婴幼儿口
粮安全。


