
一个月前，装载369
柜、超7800吨智利车厘
子的“车厘子快线”货船
靠泊广州南沙港。这是
2025至 2026年南半球
车厘子新产季以来，全
国首批海运直航进口的
车厘子。

随着智利车厘子海
运抵达中国，价格再度
被“打下来”。多位水果
商透露，今年车厘子批
发价较去年同期下跌
20%以上。

价格风暴之下，有
人欢喜有人愁。经销
商、电商平台忙着调整
销售策略，大洋彼岸的
智利果农不得不提前谋
划下一个产季，而对于
同品种的国产大樱桃产
业来说，这无疑是一个
重要提醒。

随着车厘子从“稀缺品”逐渐变为“常规水
果”，其价格形成了成熟的波动规律，曾经让无
数人追捧的“车厘子自由”，也慢慢退出了大众
热议的话题清单。

“现在车厘子没有前几年那么火爆了，消费者
对‘车厘子自由’也不如前几年狂热，基本是理性
消费，不像之前那样一说便宜就囤货。”刘文坡说。

市场的变化体现出消费者关注点的变
化。如果说以前消费者对车厘子追求的是“新
奇”，而现在追求的更多是“新鲜”，他们开始思
考漂洋过海的车厘子质量是否更优，长距离海
运背后的保鲜技术是否安全。

面对中国市场的变化，智利车厘子产业正
主动进行战略性调整。“智利车厘子进入中国
市场的时间一年比一年早，今年比去年提前了
20天左右，价格也比去年早回落。”刘文坡介
绍，国内消费者偏爱颜色深、硬度好的品种，智
利果农便顺势加大品种培育力度，不少原本种
植其他果品的果园，都改种了车厘子。

“为适应中国市场，尽量拉大供应时间，智
利也在不断优化品种的熟期结构和品质结构，
以精准对接中国元旦春节前后的消费需求。”赵

俊晔介绍，熟期结构上，既有早熟布鲁克

斯，中早熟的桑缇娜，也有中晚熟的宾、科迪亚
等品种；在品质上，科迪亚、斯凯拉雷等中高端
品种占比也在增加。

不仅如此，近些年在中国企业的支持下，
智利车厘子筛选分装环节已高度自动化，从预
冷降温、智能分选、清洗加工到气调包装均依
托先进设备完成。同时，行业协会与企业协同
发力，根据中国不同地区的消费偏好，提供不
同规格、包装与尺寸的产品，让车厘子在各个
消费层次中都具备适应性。

智利车厘子产业蓬勃发展，已成为该国种
植面积最大的水果以及重要经济支柱。行业
数据显示，车厘子产业每年为当地提供约20万
个就业岗位，占智利全国水果行业就业岗位总
量的三分之一。

然而，在消费理性化与市场竞争加剧的双
重压力下，车厘子产业仍难逃挑战。“今年公司
车厘子销售额较去年整体下降了30%。”刘文
坡说。低价竞争不仅压缩了企业的利润空间，
还让部分中小经销商陷入库存积压的困境。
更关键的是，随着消费者对品质要求的持续升
级，单纯依靠“早上市、多供货”的规模优势已
难以打动市场，产业升级迫在眉睫。

车厘子面对更多审视

车厘子“褪色”，本质是市场规律的
结果。当稀缺性红利消退，如何才能在
激烈的市场竞争中守住一席之地？

事实上，从明星水果跌落至平常百姓
家，车厘子并非个例。

阳光玫瑰葡萄是日本的明星品种，曾被
称为“葡萄界的爱马仕”，在我国市场上每斤售
价一度高达300元。自引入我国种植后，短短

几年间面积爆发式增长，阳光玫瑰产量飙升的
同时质量大打折扣，价格已“泯然众人”。

新西兰奇异果也曾面临类似的市场挑
战。20世纪50年代至70年代，新西兰几乎垄
断了全球的奇异果市场，但好景不长，随着意
大利、智利等国家也争相种植、出口奇异果，新
西兰果农的生存空间越来越逼仄。为了自救，
新西兰政府成立了“新西兰奇异果营销局”，并
举全国之力打造出奇异果高端品牌佳沛，使其
成为新西兰的国家名片。

不论是阳光玫瑰还是新西兰奇异果，其发
展历程都警示着果业从业者，“重规模轻质量”
的发展模式难以维系。

受南北半球上市时间影响，11月至次年2
月，我国市场上的樱桃以智利等南半球国家供
应的车厘子为主，国产大樱桃则在3月开始陆
续上市。尽管国产大樱桃正在尝试改进种植
技术提早上市，但春节期间也只能零星进入市
场，成本价格甚至比车厘子更贵。

进口车厘子价格跳水，也许会对后续上市
的国产大樱桃造成不小的冲击。“车厘子价格
低，会拉低国产大樱桃的价格，消费者‘审美疲
劳’，也可能会对国产大樱桃消费产生一定影
响。”刘文坡表示。面对市场变化，如何适应消
费者对于品质品种品牌的更高要求，这也是智
利车厘子种植户和国内种植户们都需要适应的
新变化。

面对市场变局，国内从业者们已经开始
行动。

“车厘子从口感、硬度上来说，确实比国产大
樱桃好吃，车厘子的品种也比国内丰富。要赶上
车厘子的品质，国产大樱桃的品质和口感还要提
升，为了提升品质也得和国际接轨。”刘文坡说，
2025年已经从智利引进了优质车厘子品种，开始
规模性种植。

“要从根本上解决果业的问题，关键要杜
绝生产端无序扩张。只有坚持高质量发展，持
续加快改良品种、根据市场需求不断优化种植
结构，培育出更具影响力、知名度的品牌，才能
真正满足消费者对美好生活的追求。”中国果
品流通协会会长鲁校芳表示。 （侯雅洁）
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直播间里，车厘子依然是冬季的
“顶流”水果，却也掀起了价格战。主
播们争相打出“地板价”，“5斤装车厘
子99包邮”的喊话不绝于耳。

曾经被誉为“果中贵客”的车厘
子，如今销售价格却不再高高在上，
原因是什么？

“车厘子价格降低主要是因为进
口量集中释放、物流效率提升和销售
端竞争加剧。”农业农村部农产品市
场监测预警团队水果品种首席分析
师赵俊晔介绍，根据智利车厘子委
员会预测数据，2025/2026产季智利
车厘子出口量约55万吨，且本季智利
车厘子采收时间较往年整体提前了
7~10天，特别是拉宾斯和瑞吉娜两个
主力品种的采收期前移导致出口量
在更短时间内集中释放，是车厘子价
格下跌的主要原因。

“车厘子刚引入国内的时候，一
个产季全国也就进口1000多柜。那
时候‘物以稀为贵’，只要有货就不
愁卖。”一位浙江嘉兴的水果外贸商
户回忆，“这几年，越来越多的电商
公司直接与智利车厘子企业对接，
竞争愈发激烈。”

中国市场持续火爆，推动智利
果农不断扩大种植面积。智利农业
部统计数据显示，过去五年间，该国
车厘子果树种植面积几乎翻倍，从
2019年的3.8万公顷增至2024年的7
万公顷。

产量激增，使得市场上的车厘
子供过于求，价格自然水落船低。

作为智利车厘子的最大出口
国，中国的消化量占智利车厘子产
量的90%。“2025年车厘子价格整体
下滑，比2024年便宜20%左右。”北
京新发地商户刘文坡坦言，“现在平
均批发价格在30元/斤左右，较空运
阶段下降了一半。”

产量暴涨之外，海运成本下降
也为车厘子价格暴跌推波助澜。

以往，车厘子大多通过空运进入
中国，高昂的运输成本使得其价格居
高不下，如今，“车厘子快线”海运直
航已成为常态，运输成本比空运低
60%以上。数据显示，本产季海运智
利直航中国的车厘子专班已增至32
班，航程缩短至23天，加上海关“船边
直提”等政策清关效率优化，损耗和
成本进一步降低，使得车厘子价格更
加亲民。

“另外，由于水果市场供给整体
充裕，竞争加剧，电商和商超的价格
补贴措施进一步拉低了车厘子价
格。”赵俊晔表示，1、2月份是进口智
利车厘子集中销售期，不同品种、
不同等级车厘子价格差异较大，优
质优价明显。作为中早熟品种
主力的桑缇娜，其出口已基本
结束，中晚的拉宾斯、瑞吉娜
提前采收，陆续出口，智利车
厘子正处于集中上市供
应阶段，预计低价行情
将维持一段时间。但
由于实际进口量比前期预
计下调，加上春节较晚，后期价
格或有小幅上涨。

从“果中贵客”到“家中常客”

车厘子“自由”不再热议
理性消费倒逼果业高质量发展


