
本报讯 据市场监管总局网站消息，
近日，市场监管总局（国家认监委）发布实
施认证认可行业标准《强制性产品认证电
商平台联网核查技术应用规范》，旨在指
导和规范电商平台对家电、玩具、消费电
子、电气开关等网售产品的强制性产品认
证（CCC认证）证书等资质信息开展联网
核查，探索出一条通过数据赋能、社会共
治的方式保障消费者权益、促进平台经济
高质量发展的新路径。

该标准是我国首部规范电商平台实
施网售产品资质核验工作的行业标准，进
一步规范网售产品资质核验工作，解决电
商平台在联网核查工作中遇到的专业术

语不统一、技术方法不规范、管理要求不
一致等问题。

随着我国网络零售市场的快速增长，
通过电商平台购买家电、玩具等CCC认
证产品已成为主要的消费方式。根据《中
华人民共和国电子商务法》《中华人民共
和国认证认可条例》的相关要求，电商平
台对涉及人身安全的网售产品资质资格
应实施审核，并承担资质资格审核的主体
责任。但是，电商平台对海量商品的资质
核验需要耗费大量的人力、物力，并且因
其全面实施“线上”管理经营的特点，造成
人工核验成本高、效率低，在实施效果上
难以满足法律法规要求。

为解决上述问题，市场监管总局（国
家认监委）近年来陆续与京东、淘天、抖
音、快手等主要电商平台建立CCC认证
证书联网核查监管机制，通过数字化技
术手段，向电商平台免费提供联网核查
数据接口，“7?24小时”实时核查网售产
品是否获得CCC认证证书以及证书状
态是否有效，对于无证销售或证书失效
的，由电商平台进行拦截下架，从源头上
实现对网售产品的高效治理。此项监管
措施，一方面通过数字化手段帮助电商
平台以最低成本提升资质核验工作的效
果，有效保障了消费者权益；另一方面强
化了电商平台对网售产品资质审核工作

的合规管理，获得主要电商平台的广泛
好评。2025年1月至11月，对网售CCC
认证产品实施联网核查3.1亿次，同比增
长30%，拦截下架无证商品信息1525万
次，有效维护消费者权益、提振消费市场
信心。

下一步，市场监管总局（国家认监委）
将以该标准的推广实施为抓手，加强
CCC认证产品线上线下一体化监管，推
进建立“平台可及、数据可靠、消费者可
见、产品可溯”的CCC认证联网核查工作
机制，进一步完善核查验证逻辑和监管规
则，细化核查要素和颗粒度，有效保障消
费者权益。
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本报讯 王萍 随着元旦假期的到来，
传统春节的“年味儿”也越来越浓。近日，
从叮咚买菜、盒马鲜生等平台了解到，与红
色水果、岁末聚餐、时令特色、过年仪式相
关的产品销量激增。多家平台相关负责人
表示，将通过丰富的商品组合与稳定的供
应链保障，全面满足消费者在岁末年初的
多元化、高品质饮食需求。

车厘子、草莓、柑橘、苹果……临近新
年，契合喜庆氛围的“红色”水果销量激
增。根据叮咚买菜的相关数据，截至2025
年12月底，平台车厘子销售额同比往年增
长超过70%。叮咚买菜相关负责人表示，
2025年12月以来，车厘子品质稳定、价格
逐步亲民。随着大批量到货，预计2026年
1月将迎来价格与品质的双重利好。同
时，叮咚买菜从2025年12月初开始，已陆
续上架多款草莓，销售旺季将持续至次年
3月上旬。“元旦期间草莓销量预计将实现
同比约15%的显著增长。”此外，各类柑橘、
苹果、梨等冬季应季水果也持续稳定供应，
共同构成消费者的“节庆果盘”。

契合季节和节庆的节点，火锅类产品
在生鲜平台销售走俏，包括潮汕牛肉、川渝
麻辣、羊蝎子等品类的火锅以及丸滑拼盘、
精品牛羊肉等商品。从12月下半月开始，
叮咚买菜火锅类快手菜销售额比上半月增
长近20%。相关负责人表示，预计2026年1
月开始，火锅消费热度还将进一步攀升，丸
滑、毛肚等核心品类增速有望冲上30%。平
台已将锅底整体备货量提升25%，以迎接消
费高峰。此外，饺子、汤圆、八宝饭等品类
预计元旦后到春节还会有明显销售增长。

值得注意的是，在多个生鲜电商平台
上，应季的时令食材越来越受到消费者认
可。以叮咚买菜为例，其今年重点打造的
“高山霜打菜”系列在上线后复购率不断攀
升。相关数据显示，霜打菜上市两周后，整
体复购率超过40%。生蚝等品类销量保持
稳定增长，月环比增幅约15%，预计元旦后
还将进一步提升至20%左右。

除了丰富的食材，“节日氛围”也已经
成为多个平台销售的全新增长点。12月
29日，盒马正式启动2026年“年货节”，除
了生鲜类，年宵花、香薰、宠物年夜饭等产
品让消费者的年货有了更多元的内容。盒
马年货节相关负责人表示，年货节的相关
商品目前已经超过千款。今年，盒马首次
推出的宠物年夜饭礼盒，内含宠物专属新
年大餐与节日甜品，让“毛孩子”也能一起
围炉守岁、共享团圆氛围。此外，消费者还
可通过AI定制专属礼品卡，根据商品和盒
马IP生成专属的裸眼3D动态电子封面。

多 个 生 鲜 电 商 平 台
加大备货保障稳定供货

“活下去才是对非遗最好的传承。”
作为浙江金华永康“一本堂”品牌

创始人，国家级非物质文化遗产“永康
铸铁技艺”的代表性传承人，胡志强这
句话的背后，是一家曾因铁壶滞销让老
厂停摆十年的辛酸故事，更是非遗老字
号如何在算法“东风”里，让一口铁锅成
了年轻人厨房里的“新宠”，月销破600
万的跌宕故事。

在数字经济与实体经济深度融合
的今天，这样的故事正在全国各地的产
业带不断上演。近年来，国家持续出台
政策支持实体经济数字化转型，强调要
“推动数字经济和实体经济深度融合，
打造具有国际竞争力的数字产业集
群”。这为众多深陷发展瓶颈的企业找
到了跃升的新路径。

近日，以“小兴趣，大增量”为主题的
抖音电商兴趣产业带年终发布会在浙江
金华永康举办，会上发布的《抖音电商
2025年兴趣产业带数据报告》（以下简称
《报告》）用一组组亮眼数据，印证了兴趣
电商对产业带发展的强大助推力。

算法“识趣”
让非遗手艺找到“对的人”

江南冬月，浙江金华永康的铁器工
坊里，炉火正旺。

指尖抚过铸铁的泥膜纹理，这口曾
无人问津的锅，如今凭借抖音电商的流
量，成了“非遗活起来”的样本。时间拨
回十年前，一本堂的老厂因传统铁壶“曲
高和寡”陷入停滞。“以前卖铁壶，得守着
线下门店等客上门，现在抖音的算法会
把我们的视频推给‘可能感兴趣的人’。”

转折始于2024年，一本堂入驻抖音
电商，通过将“非遗铸铁工艺”“无涂层
不粘锅”“千年泥膜技法”等卖点拆解成
场景化视频。

“一本堂取‘千枝一本’之意，以铸
铁这项古老技艺为载体，围绕‘材质、工
艺与人’，是铁锅、铁壶、老铁器等农耕
文明到现代文明的历史印证……”直播
间里，这些内容借由算法精准触达“关
注传统工艺”“追求健康烹饪”的年轻群
体，首月销售额即破50万，第四天直播
单场爆单450单。

“过去，永康铁技是少数人才了解
的非遗技艺。抖音电商不只是给了我
们一条‘卖货’的路，更是在帮我们把
‘非遗’重新带回了日常生活。”发布会
现场，一本堂电商负责人杜柏禹在现场

分享道。
一边是数字消费的蓬勃兴起，一边

是传统产业带“酒香也怕巷子深”的困
境，如何跨越两者之间的鸿沟，成为实
体产业带企业的必答题。有平台商家
表示，“以前年轻人觉得非遗‘老气’，现
在通过直播间看工艺、听故事并主动留
言询价，以往‘沉默’着的消费力量逐渐
被兴趣内容所激发、留存。”

《报告》显示，过去一年，全国各地
超过6000个县域兴趣产业带加入抖音
电商，平台见证了超过9800家商家销售
额从0增长到百万，超过200家商家销
售额从百万增长到亿元。江苏常州梳
篦技艺制作的木梳、江西景德镇陶瓷技
艺制作的筷子、福建仙游传统香制作技
艺制作的线香等，都位列平台非遗商品
榜单前列。数据证明了以非遗为代表
的传统产业带，只要找对数字化路径，
就能在数字消费市场中焕发新生。

数字红利唤醒
好货如何“出圈”？

中国互联网络信息中心发布的报
告显示，我国网民年龄结构呈现均衡化
发展，30~49岁网民占比超过40%，农村
网民规模持续增长，数字消费正呈现出
年龄贯通、地域覆盖的全景式图景。

然而，数字消费的巨浪将会涌向何
方？当更广阔的市场被数字红利唤醒，
哪些产区的源头好货，能够真正跨越地
域、直面用户？成为产业带企业需要深
思的问题。

以永康五金产业带为例，这里聚集
了各类生产企业，拥有完整的产业链条
和强大的生产能力，但长期以来，缺乏
自主品牌和直达消费者的渠道，企业难
以把握市场趋势，产品迭代滞后，长期
陷于“强在供给，弱在渠道”的困局。

而这样的困境也并非个例。其根源
既在于我国产业带“两核、三域、多点式”
的分布格局所导致的区域经济普遍发展
不均衡，也源于分散电商渠道、高昂运营
成本及数据反馈不畅等因素所致。

而“兴趣电商+产业带”模式，正成为
数字经济与实体经济深度融合的典型场
景。它通过内容激发用户潜在需求，用
算法实现精准匹配，让产业带的好产品
直接触达目标客群。于产业带企业而
言，无需投入巨额品牌宣传，只需专注于
产品品质和场景化表达，就能获得曝
光。借助兴趣电商的精准匹配，品牌能

得以快速打开国内市场，更重要的是，兴
趣电商大幅缩短了品牌打造周期，提升
了产品附加值和品牌溢价能力。

生态赋能
兴趣电商推动行业高质量发展

数字化是一场涉及生产、研发、销
售、服务全链条的生态重生。兴趣电商
的价值，在于打通了这些“堵点”，推动
产业带实现从“经验判断”到“智能决
策”的根本性转变。

“数字化”绝非简单“把产品拍照上
网”。一本堂的厂长李永建在采访中坦
言，转型初期一本堂走了弯路，“以前线
下卖锅，客户反馈慢，产品改进像‘盲人
摸象’。电商的无理由退货看似‘麻烦
’，实则倒逼我们升级工艺。”

以服务端为例，电商直播帮产业带
企业与消费者建立了直接的情感连
接。这种情感连接不仅提升了用户粘
性，更让品牌获得了用户的信任和口碑
传播，许多消费者自发拍摄、二创视频
并社交平台，为品牌带来了源源不断的
自然流量。

更重要的是，数字化转型让传统技
艺得到了活态传承。“以前大家觉得非
遗就该放在博物馆里‘供着’，或者靠捐
赠保护，但对一门手艺来说，最好的保
护是让它在日常生活中闪闪发光。”胡
志强说。

兴趣产业带发布会是对一年来发
展成果的总结，更是对未来数字经济与
实体经济融合发展的展望。活动期间，
抖音电商快消百货业务相关负责人表
示，未来一年将继续为商家提供0元入
驻、商品卡免佣、专属激励政策以及中
小商家专项基金等支持，帮助更多兴趣
产业带的中小商家实现快速增长。

作为统筹新型工业化与乡村振兴
的纽带，产业带一头连着现代化的生产
制造体系，一头系着广袤城乡的发展
脉搏。这场以“小”见“大”的实践活
动，以鲜活的成果充分证明，传统产业
的深厚底蕴与数字化的创新活力并非
非此即彼的对立关系，传承千百年的
匠心坚守与流量浪潮也能同频共振、
相辅相成。以算法“识趣”，让非遗焕
新、县域好货出圈，助中小商家成长，
兴趣电商正以其特有的方式，参与到
这场深刻的变革之中，让更多的“产业
带”和“小兴趣”汇聚成推动实体经济
提质增效的“大增量”。 （据新华社）

直播电商算法直播电商算法““识趣识趣”：”：
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