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本报讯 韩洁 姚远 近日，从延庆区农

业农村局获悉，延庆区积极探索农业发展
新路径，将特色食用菌产业作为推进农业
农村现代化、实现乡村全面振兴的重要抓
手。通过精准的品种筛选、扎实的技术扶
持与显著的联农带农成效，走出了一条以
科技创新驱动产业升级、以产业兴旺带动
农民增收的幸福路。

走进永宁镇安顺荣达食用菌合作社
的菌棒厂，一个个扩繁出的菌种整齐的排
列，技术人员正悉心观察菌丝生长状况，
这里，正是延庆食用菌产业的“芯片”研发
地。据了解，针对延庆独特的气候与资源
条件，北京市食用菌创新团队延庆区工作
站的技术团队历时多年，从山东、福建、云
南等全国各地众多食用菌品种中反复对
比、筛选和试验研究，最终，适应性强、品
质优良的辽宁赤松茸和“六妹”羊肚菌品
种脱颖而出，成为最适合延庆本土种植的
“当家花旦”。

在菌棒的制作中，玉米芯、树木残枝、
秸秆等农林废弃物摇身一变成为食用菌
生长的摇篮。这些栽培基质经微生物分
解利用后，产生的菌渣可直接作为有机肥
还田，构建起一条“农业废弃物—食用菌
—有机肥”的绿色循环产业链，在改良土
壤结构、提升肥力的同时，实现了资源就
地高效循环。目前延庆特色食用菌菌棒
年产量约10万棒，直接消耗农林废弃物
500吨以上，基本实现了本地特色食用菌
种植自给自足。相比市场上600元每吨
的赤松茸栽培料价格，利用本地农林废弃
物自主生产的栽培料成本低于200元，极
大地降低了生产成本。

在不远处的沈家营镇香村营村，北
京鸿福玉祥家庭农场的两栋土墙式温室
里，饱满圆润的赤松茸破土而出，冬季里
依旧是一副生机盎然的景象。特色食用
菌种植“低投入、稳产出、高效益”的优
势，极大增强了农户发展的信心和积极
性，在菌棒生产、设施维护、日常管理、采
摘分拣包装等环节，为村民提供了多元
化就近就业岗位。

产业发展的背后离不开精准到位的
技术扶持。延庆区农业技术推广站与北
京市食用菌创新团队紧密合作，将科研成
果从实验室直接送到田间地头。栽培料
的科学配比、外源营养袋的精准施用、发
菌期的温湿度精细管控、出菇期的科学管
理和采收分级标准……全链条、标准化的
指导为农户吃上了“定心丸”。区农业技
术推广站高级农艺师刘洋介绍道：“自
2022年起，我们团队持续引进多种食用
菌品种及配套技术，通过不断的试验优
化，已经形成了一套适宜延庆本地的高效
种植体系。”

笔者了解到，近年来，延庆区特色
食用菌产业稳步发展，种植面积从7年
前的2亩逐步扩大，近三年稳定在50—
80亩之间，参与主体从零零散散的合作
社扩展至村集体、林场、家庭农场等多
类经营主体，种植模式也从单一的塑料
大棚生产升级至日光温室、林下及露地
等多种形式。目前，全区主要种植赤松
茸、羊肚菌、黑木耳等品种，亩收益可达
8~10万元，净收益超过5万元。今年秋
季，瞄准冬季特别是春节前后的市场空
档，农技团队进一步推广本地化品种与
技术，调控出菇时间，帮助农户实现更
高收益。

以技术扶持注入动能，以实际效益凝
聚人心，延庆区特色食用菌产业已成为推
动区域农业绿色转型、实现生态循环发展
的亮丽名片。

延庆区特色食用菌产业
带动农民增收致富

本报讯 农京宣 目前，国家地理标
志农产品展示体验馆举办“地标风物宴”
特色活动，北京市农产品质量安全中心
携“北京油鸡”“妙峰山玫瑰”两个地理标
志农产品亮相北京馆，与河北滏河贡白
菜、山东泰山板栗、文登西洋参等特色地
标农产品，一同为消费者送去温暖，展示
地理标志农产品的独特魅力。

活动现场顾客络绎不绝。“北京油
鸡”展台上，工作人员现场熬制的鸡汤鲜
香扑鼻，现煮的油鸡蛋外弹内糯，吸引众
多消费者驻足品尝。“我们的油鸡是林下
散养的，2－3天才能产一枚蛋，相比于
普通鸡蛋，卵磷脂含量更高，胆固醇含量
却更低，这都是经过专业检测确认过
的！”顺义绿嘟嘟农庄的负责人自豪的介

绍着。“这鸡汤味真浓，真鲜，给我来一
只！”“这鸡蛋真香，一点腥味都没有，而
且不噎人，给我来一箱！”，消费者品鉴后
对北京油鸡赞不绝口，很多消费者还没
等工作人员介绍完，就直接下单了！

“妙峰山玫瑰”展台不仅提供了玫瑰
酥饼供消费者品尝，还带来了以妙峰山
玫瑰为原料研制的玫瑰精油、纯露、润肤
霜等玫瑰系列护肤品。“我们的护肤品是
由妙峰山玫瑰提取的精油生产的，质地
滋润还有玫瑰的清香，非常适合秋冬使
用！”妙峰山玫瑰采摘加工技艺第四代传
承人李冉热情地向消费者介绍产品特
点，产品销售火爆，尤其受到女性顾客的
青睐。

本次活动为国家地标馆节气系列活

动的第二期，由全国农业展览馆主办，北
京市农产品质量安全中心、河北省农产
品质量安全中心和吉林省绿色食品办公
室协办。北京馆通过“科普知识＋品鉴
体验”相结合的方式，让消费者沉浸式领
略地理标志农产品的品牌特色和文化内
涵，并有效提升了参展企业和产品知名
度，现场销售额达7000余元。

接下来，市农产品质量安全中心将
充分利用国家地理标志农产品展示体验
馆这一国家级平台，紧跟节气，组织更多
的时令地标农产品走进地标馆，让市民
跟着节气寻味京城特色农产品，持续做
好地标农产品品牌宣介，助力更多优质
地标农产品拓宽销售渠道，服务支撑地
理标志农产品产业高质量发展。

本报讯 赵曦 王雅舒 随着北京大力
建设“国际消费中心城市”，这座古都的
消费图景随之发生深刻变革。不再局限
于商圈与街区，一场源自田野山间、融于
文旅肌理的消费升级实践，已在京郊大
地悄然展开。

昌平苹果的甘甜、怀柔板栗的糯香、
房山柿子的灿亮——这些深植于北京人
记忆中的风物，如今正跳出传统的产销
链条，化身消费新场景的“引领者”。它
们不仅是舌尖上的风味，更成为连接城
乡、融合文旅、激活创新的媒介。各区以
特色产品为支点，撬动农耕体验、文化研
学、乡村民宿、创意市集等多元业态，让
消费者从“买商品”转向“享生活”，从“短
暂停留”延伸到“深度体验”。

一方风物，何以点亮一方经济？消
费新场景，又如何重塑城乡关系？透过
这些带着泥土气息的实践，或可窥见北
京培育“国际消费中心城市”的基层逻辑
——那是一种根植本地又面向世界的生
命力，是在传承中创新、在融合中增长的
北京答案。

北京怀柔，在这片有着千年板栗种
植历史的土地上，传统板栗产业正与文
旅消费需求碰撞出新火花，让板栗这颗
“古果”成为带动百姓增收和乡村振兴的
“金果子”。

得天独厚
怀柔板栗的“天然优势”

怀柔板栗能成为京郊知名特产，离
不开其得天独厚的自然条件。怀柔区地
处燕山山脉南麓，种植区海拔600米以
下，全年日照时数为2700—2800小时，
平均温度为9—12℃，属温带大陆性气
候。境内的“微酸性”土壤正适合板栗生
长需要，而且这种土壤含有大量的硅酸，

栗果吸收后，内皮腊质含量增加，炒熟后
内果皮易剥离，这也是备受青睐的怀柔
板栗果味甘甜的原因。

“这里大多数板栗树都是村
民自己家的，从早年间分地的时
候就固定了所有权，很多农户的
板栗树都是好几十年的老树，那

结出来的板栗真是好吃。”农户王先生说
道，“过去我们的板栗不仅在

国内畅销，甚至还有很大部分出口
海外。如今产业多元化后，出现了很多
采摘体验园、农家乐、露营区等新鲜玩
意。”

多元体验
板栗消费新方向

近日，笔者走进怀柔多家休闲游玩
基地，首站便抵达位于渤海镇苇店村的
板栗村。跨过入口的拱门，一阵浓浓的
板栗香迎面飘来，门边的炒货锅里正翻
炒着喷香饱满的板栗，左右两侧的小推
车上陈列着怀柔的特色风味南果梨、冬
枣、金杏干、果干等。

集民宿、咖啡屋、私房菜与手作体验
于一体的板栗村，如今已是怀柔乡村文
旅中极具人气的打卡地。“板栗村一开始
其实只是一家普通民宿，规模小、业态也
单一。”板栗村亲然大山咖啡屋咖啡师刘
先生坦言，真正的转变，源于怀柔文旅产
业的蓬勃发展。随着游客量持续增加，
对餐饮、休闲等项目的需求越来越旺盛，
板栗村顺势增添了咖啡屋、私房菜馆等，
还推出了手作体验、围炉煮茶等项目，业
态一步步丰富，慢慢扩大到如今的规
模。为什么叫板栗村？对于这个问题，
刘先生回答：“板栗本就是怀柔区的标志
性产业，用‘板栗’命名，既能突出本地特
色，也能让游客一眼记住这里。”

下午5点，告别充满烟火气的板栗
村，沿着乡村道路继续探索。在板栗文
化广场，一家小酒馆背靠着怀沙河静静
矗立，招牌上“晨昏现”三个字与天边渐
沉的夕阳相映成辉。

小酒馆店长李志豪介绍：“我们小酒
馆主要售卖咖啡、鸡尾酒等饮品。其实
我们不仅经营这家小酒馆，还承包了怀
沙河两岸的河滩与附近山上的一片土
地，打造露营地项目，小酒馆只是露营地
的配套服务之一。”笔者了解到，在河滩
区域，非汛期时水位较浅，游客可以在干
燥的地方搭建帐篷露营，纳凉戏水、野炊

闲聊。
“河滩两岸就是板栗树，游客采摘板

栗很方便。承包后我们可以自主管理板
栗树，不用等到首批板栗成熟后农户采
摘完再开放给游客，能为游客带去更好
的体验。”考虑到季节运营的持续性，李
志豪介绍，“冬天我们会在合适区域增设
滑冰、冰车等冰上项目，打破冬季户外游
玩的枯燥感，让游客在不同季节都能找
到乐趣。”

板栗IP
从“美食”到“民生”

怀柔将板栗资源转化为文旅消费的
核心吸引力，不仅实现其从普通农产品
到特色美食IP的升级，更让这颗“小栗
子”成为带动村民就业的民生纽带。怀
柔的文旅融合，从未脱离“民生”二字。

“这是您的一‘栗’秋香，请慢用。”板
栗村服务员端上饮品，栗子的坚果香和
拿铁的醇厚香味被热气裹挟着上浮，叶
子纹拉花上点缀着一片泛红的枫叶，杯
口边缘斜斜串着两粒完整的栗子。据刘
先生介绍，这是板栗村亲然咖啡屋的招
牌咖啡，板栗的融入让饮品成为可观赏、
可传播的特色符号。不仅有饮品，板栗
红烧肉、板栗大福、栗子芭菲、板栗蒙布
朗等菜品、甜品也让人眼前一亮，板栗以
更丰富的形态，将怀柔留在游客的味觉
记忆里。

品尝咖啡时，笔者注意到，板栗村的
服务员似乎都是中老年人。面对笔者的
疑惑，刘先生解释，板栗村的扩展带来了
大量的岗位空缺，为苇店村的村民提供
了很多就业机会。“我们优先聘用周边的
村民，大家不用离开村子，既能守着熟悉
的生活，又能多一份稳定收入。”刘先生
说道。李志豪在与笔者分享露营地规划
时透露，未来会与板栗文化广场周边的
村民进行商业合作，提供广场内的空闲
场地，号召村民发展集市经济，通过售卖
手工艺品、板栗制品等增加村民收入，促
进民生发展。

业态的发展离不开政府的支持。怀
柔区委书记张强曾公开强调，坚持全域
理念，以游客需求为导向，以区域特色文
化资源为内核，以高质量发展为主线，因
地制宜打造特色文旅品牌，提升怀柔区
文旅产业发展水平，深化国家全域旅游
示范区建设。“政府的大力支持也是推动
我们不断发展的动力。”李志豪坦言。

一颗板栗撬动怀柔区融合文旅新业态


