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2025年世界互联网
大会乌镇峰会启幕

本报讯 李飞 2025年世界互联网
大会乌镇峰会11月6日至9日举行，
本次峰会由世界互联网大会主办、浙
江省人民政府承办。

本次峰会以“共筑开放合作、安全
普惠的数智未来——携手构建网络空
间命运共同体”为主题，除举办开幕
式、主论坛外，峰会围绕全球发展倡
议、数字经济、数据治理、人工智能赋
能科学研究、文化遗产数字化保护与
传承、青年与数字未来等议题举办24
场分论坛。

今年是构建网络空间命运共同体
理念提出10周年。在往年基础上，峰
会推出一系列全新特色活动：举办构
建网络空间命运共同体理念10周年
理论研讨会，总结理论成果和实践经
验；邀请前沿科技企业负责人，围绕人
工智能前沿发展态势和技术创新热点
开展“六小龙乌镇对话”；还将发布多
份研究报告，为全球互联网发展与治
理贡献智慧力量。

世界互联网大会领先科技奖、“携
手构建网络空间命运共同体精品案
例”发布展示活动、“互联网之光”博览
会、“直通乌镇”全球互联网大赛、世界
互联网大会杰出贡献奖、全球青年领
军者计划、全球互联网人才卓越计划
研修班等系列品牌活动，也将在变中
求新。峰会期间，还举办了世界互联
网大会理事会。

全国大学生电商直播
邀请赛开启报名通道

本报讯 王宇静 近日，“茶瓷香伴?
丝路电商”全国大学生电商直播邀请
赛正式开启报名通道。

赛事由商务部中国国际电子商务
中心等单位指导，泉州市商务局联合
安溪县政府、永春县政府、德化县政府
及多所高校共同主办，以茶、瓷、香特
色产业带为依托，搭建电商直播实战
平台，助力实干型电商人才培养，深化
产教融合与产业创新发展。

大赛将于2025年11月至2026年4
月期间举办，设置报名、初赛、研学、决
赛、表彰五大阶段。报名时间为11月1
日至12月31日，全国普通高等学校全
日制专科、本科、研究生均可组建3至
4人团队参赛，专业不限，鼓励学科交
叉、优势互补，每支团队可配备不超过
3名指导老师（含1名企业导师）。参赛
团队需通过指定选品平台或自行挖掘
报备相关产品，完成选品、营销、推
广、销售等全流程实战，充分运用数
字技术与营销工具展现创新创意。

值得关注的是，初赛综合排名前
20的团队将免费参与为期5天的产业
深度研学，后续通过决赛直播独立评
定最终成绩，获奖团队将在2026年4
月的表彰大会上获得证书与奖金。

通过赛事搭建产教融合桥梁，既
能让学生深入产业一线积累实战经
验，提升解决实际问题的能力，也能为
地方特色产业注入青春动能，助力产
业数字化转型，最终实现“以赛育才、
以才兴产”的良性循环。

目前，各项筹备工作已全面推进，
期待全国大学生团队以创意为翼、以
实干为基，在赛事中锤炼本领，为特色
产业电商发展贡献青春力量。

今年“双十一”期间，淘天在即时零
售领域再添一把火。淘宝闪购近日宣
布，11月1日正式上线全新连锁便利品牌
“淘宝便利店”，以闪购仓形态提供“24小
时营业、30分钟达”的购物体验，还将针
对不同场景开出仓型。巧合的是，美团
近日也宣布开出“品牌官旗闪电仓”，预
计拓展3C、美妆、服饰等多品类。

从外卖到近场电商，淘天与美团的
较量进一步升级，引入更多知名品牌优
化仓内货盘。不过，尽管电商厮杀凶
猛，但旁观的商家们却十分谨慎。

闪购仓VS闪电仓

电商巨头间的“战火”烧到消费者
的家门口。据了解，淘宝闪购推出的首
批淘宝便利店将向能提供优质服务的
商家开放34个名额，主力闪购仓型为
SKU约1万的旗舰仓、标准仓。此外，针
对校园场景，淘宝便利店也会推出特殊
仓型以满足学生用户需求。

商家合作方面，淘宝便利店会以品
牌授权形式向符合标准的商家开放使
用，门店资产也属于商家，商家按照平
台标准提供服务。同时，商家也可获得
由淘宝闪购与1688联合提供的数字化
供应链支持。

定位杭州后发现，当前淘宝闪购已
上线两家淘宝便利店，主要售卖酒饮、
零食、家庭清洁、出差旅行、美妆护肤等
品类。事实上，早在2020年，美团开始
布局闪电仓业态，并在2021年面向全国
招募商家。这类前置仓只做线上经营，
开在城市一些社区的背街暗铺或居民
楼里，经营范围覆盖消费者周边半径3~
5公里，主打半小时达和24小时营业。

美团同样采取轻量化扩张方式。
商家加盟闪电仓后，能获得美团的品牌
认证，货盘可选择自找供应链资源或是
从美团“闪电帮帮”平台采购商品。

那么，淘宝便利店与商家具体的合
作模式是怎样的？目前已开通了哪些
城市？截至发稿，淘宝闪购相关负责人
未做出回应。

目前，在“最后一公里”的消费市
场，美团与淘天捉对厮杀。今年9月，美
团的闪电仓数量突破5万家，到2027年，
美团闪电仓要超过10万家。淘宝闪购
则放话，将在接下来的一年内投入20亿
元专项资金做仓店，淘宝便利店将逐步
覆盖全国200多个城市。

撬动头部品牌资源

电商巨头纷纷携资本搅动即时零
售，带动更多非餐品类的消费，也促使
闪电仓这类业态从过去的密集布点转
向对品牌资源的争夺。

美团闪购近日宣布，将联合上万个
品牌建设“品牌官旗闪电仓”。

在即时零售市场，用户消费开始呈
现出全时段、全品类、全场景的特征。
今年“双十一”，已有超3.7万个品牌商
家接入淘宝闪购，3C数码、个护、服饰等
行业品牌在闪购渠道的成交额同比增
长超290%。

纳入更多远场电商的品类，电商巨
头能乘机进一步培育消费者使用即时
零售买衣服、买化妆品的心智，提升用
户活跃度并拉动主站的打开频次。

多位美妆等非餐类品牌商家也提
及，对即时零售产生兴趣一方面是电商
平台在即时零售流量上给予了很大曝

光量，另一方面则是渠道增量上的反
馈。一位服饰品牌商表示，对于一些消
费者临时聚会场景，会上架连衣裙、雪
纺衫等复杂款式。不仅如此，近场订单
的退货率也更低。

临时性消费场景是不少品牌商制
定货盘结构的主要逻辑。除了约会、聚
会等应急场景，旅行、特殊天气变化等
情况也会刺激防晒、美妆等小样商品的
增长。一些美妆商家会采取“明星款+
应急款”的组货结构，来带动渠道销售。

竞争白热化加剧

越来越多的头部品牌挤入即时零
售渠道，虽然丰富了平台商品供给，但
近场电商的市场竞争也变得更为激烈。

虽然闪电仓在选址上有更灵活的
空间，无需临街旺铺，在租金成本上具
有优势，但近年来热门城市的优势空白
点位资源也逐渐饱和。“如果闪电仓开
在居民楼，骑手频繁进小区取货也会影
响邻居。”另一位闪电仓经营者向北京
商报记者提及。

不仅如此，闪电仓通常位于非黄金地
段且不对外营业，缺乏线下自然流量的导
入，只能依赖线上推广。当越来越多的品
牌门店、超市接入即时零售渠道，无形之
中也对闪电仓的市场份额进行了挤压。

针对垂类场景的闪电仓业态，老
黄认为挑战同样不小。为了提升竞争
力，企业优化闪电仓的货盘结构或是
一个办法。庄帅认为，目前平台型的
前置仓还有很大的增长空间，毕竟许
多品牌商家还没有进入这个领域。当
然，随着淘宝闪购的进入，竞争必然会
进一步加剧。 （何倩）

电商巨头激战线下“最后一公里”

本报讯 马彦铭 近日，针对“双十
一”网络购物促销活动，北京市市场监
管局、天津市市场监管委、河北省市场
监管局联合发布消费提示和电商平台
合规指导，引导广大消费者理性消费，
规避购物陷阱和消费风险。

三部门提醒消费者，要选择诚信电
商，多查、多看、多比，尽量选择经营信
誉高、口碑评价好的正规电商平台。要
真正理解商家的促销活动规则，注意防
范促销活动隐藏的各种“套路”。防止
遭遇先涨价后降价等虚假折扣促销陷
阱、虚假商业宣传、定金不退等消费。
对于先交定金、尾款后付等促销以及弹
窗推送、默认勾选、隐藏选项等情况要
谨慎操作，确认无误后再下单。

三部门也提示电商平台经营者，要
规范有关信息公示，根据经营活动，建
立健全信息公示与披露管理制度，设置
与其经营规模、风险等级、管理水平、安
全状况相适应的合规管理机构，并落实
信息公示与披露相关工作。遵循准确、
及时、充分、便利获取原则公示与披露
网络交易信息，全面履行法定信息公示
与披露义务，积极配合市场监管部门监
管执法。

电商平台经营者要做好禁售商品
管理，建立并动态更新禁售商品清单，
对禁售商品的信息公示、信息披露、宣
传培训等进行规范管理。建立巡查机
制，定期检查平台内商品合规性，设立
商品检索管控机制，避免
禁售商品在用户检
索界面中出现。电商
平台经营者要做好对
平台内经营者身份信
息的保存工作，保存时
间自其退出平台之日
起不少于3年。同时，
要做好对商品或者服
务信息、支付记录、物流
快递、退换货以及售后
等交易信息保存，保存时
间自交易完成之日起不少
于3年。

另外，三部门还提示电
商平台经营者，不得强制或
者变相强制平台内经营者以
低于成本的价格销售商品或
参加补贴活动，扰乱市场竞
争秩序。不得利用服务协
议、交易规则、技术手段等，

对平台内经营者的交易进行不合理限
制或者附加不合理条件。不得以不正
当方式对自营业务进行流量与推荐倾

斜等排他性支持。


