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广告

咖啡行业即将进入以“质价比”主导时代
“高质平价”成消费共识

据艾媒咨询最新数据，中国咖啡市场
规模预计到2030年将超过5000亿元。同
时，三大行业变量正在催生新的市场生
态：一是茶饮品牌跨界入局持续拉低咖啡
价格带，古茗、茶百道等头部茶饮品牌纷
纷推出低价咖啡产品，加速市场教育；二
是行业集中度仍处于较低水平，市场存在
大量空白；三是消费认知迭代，消费者从
“为品牌买单”转向“为品质付费”，价格平
权成为必然趋势。在这样的行业背景下，
咖啡品牌迎来了更广阔的市场空间和更
多元的发展机会。

在价格定位上，星巴克均价30元左
右一杯，瑞幸、库迪的价格区间为9.9~16
元，幸运咖更是低至4.5~8.8元。巨大的
价格差异使得星巴克在新趋势中很难形
成竞争优势。有长期消费星巴克的消费
者表示：“现在谈事才去星巴克，自己喝肯
定选平价的，实际味道没太大差别。“

过去一年，包括幸运咖、库迪和瑞幸
等在内的品牌，一方面通过“低价优质”撬
动市场与年轻用户，另一方面也重塑了消
费者对“现制咖啡价格”的心理锚点。

以幸运咖为例，截至10月上旬，幸运
咖“椰椰拿铁”销售额已突破3亿元，销量
超3000万杯。在椰椰拿铁之外，幸运咖也
持续发力产品创新，相继推出草莓系列、荔
枝系列及真果咖系列等产品。比如，其推
出的真果咖系列共十余款产品，产品定价
仅为6~8元。进入秋冬季节，幸运咖还推

出柠檬酪酪、红豆沙等10款“幸运拿铁季”
系列新品。有消费者表示，“料足味正，这
个价格能喝到真果粒有点惊喜”。

在门店方面，幸运咖也展现出了较快
的扩张速度。数据显示，今年以来，幸运
咖持续开发一线城市、长三角、珠三角等
高势能市场，在一线市场的总门店数超过
千家。目前幸运咖总门店数已超9000
家，较年初规模实现翻倍以上增长。8月
份，幸运咖海外首店在马来西亚开出。

此外，库迪、瑞幸等品牌们也通过推
出平价咖啡、饮料化产品以及加速门店扩
张，来满足消费者的需求。

各大品牌在一线市场的开拓进一步
印证了“高质平价”模式的普适性。此前
行业普遍认为，一线城市消费者更注重品
牌溢价，但包括幸运咖在内的咖啡品牌的
规模效应表明，无论在下沉市场还是高线
市场，“用合理价格购买合格品质咖啡”的
需求具有一致性。

消费者需求变化也在重塑市场格
局。今年以来，幸运咖在一线城市的开拓
速度明显加快。截至目前，幸运咖在北京
门店数逼近百家，北京、深圳等地多家门
店单日营业额突破 5万元。此外，幸运咖
成都门店数日前突破百家，持续打开一线
市场增长空间。

平价咖啡崛起
从品牌溢价转向性价比

从竞争逻辑来看，这种格局变化具有

必然性。随着咖啡消费日常化，一线城市
消费者对咖啡的需求从“社交彰显”转向
“日常刚需”，高价产品的市场空间被压
缩。幸运咖的高线扩张标志着一线咖啡
市场的消费分层已正式形成。

回顾幸运咖的产品矩阵，既区别于
30元左右的高端咖啡，又比古茗、茶百道
等茶饮品牌的咖啡产品保留了品质升级
空间，填补了市场空白。而这一价格带能
够实现盈利，核心在于供应链的成本控制
能力。

作为支撑其“高质平价”定位的核心，
蜜雪集团的供应链体系构建了难以复制
的竞争壁垒。一方面温县、海南两大生产
基地年烘焙产能超2.8万吨，保障咖啡豆
新鲜度与稳定供应，另一方面，巴西40亿
元咖啡豆采购单形成原料成本优势，从源
头控制定价基础。有网友在社交平台发
文，“喝了大半年幸运咖，从没喝出品质波
动，这价位能有这稳定度很难得”。

从行业发展来看，包括幸运咖在内
的品牌崛起标志着平价咖啡已从“下沉
市场红利期”进入“全市场加速期”。随
着其门店规模向万店逼近，以及瑞幸、库
迪等同类品牌的持续扩张，平价咖啡的
市场渗透率将进一步提升。同时，其发
展路径也验证了“高质平价”是咖啡市场
的必然方向，为行业提供了“供应链筑
基、产品适配需求、渠道精准扩张”的发
展范本。伴随价格平权趋势的深化，平
价咖啡有望成为中国咖啡市场规模继续
突破的核心驱动力。 （杨赐）

2025年的中国现磨咖啡市场，格
局正在发生重构。其中，最为显著的
特征是一线城市中，人们对咖啡消费
的理念正从“品牌溢价导向”转向“质
价比导向”。这场变革中，曾经在咖啡
领域呼风唤雨的星巴克，正遭遇前所
未有的“围剿”。而以幸运咖、瑞幸、库
迪为代表的平价咖啡品牌，则正在这
片蓝海市场中展现出强大的统治力。

这种此消彼长的态势，不仅反映
了消费需求的根本性转变，更标志着
咖啡行业即将进入以“质价比”主导
的新时代。


