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餐饮业增长放缓呈现收缩态势

9月份餐饮业的表现指数 42.20，环比下降
1.05，低于中性水平7.80，行业整体态势处于收缩
状态。虽然即将迎来国庆中秋假期，预期指数
54.56，环比上升10.27，但是现状指数降低至29.84，
同比降低 12.36，造成了表现指数的进一步下探，
反映出行业 9月经营面临着巨大的下行压力，需
要引起关注。

9月份餐饮业经营面临巨大压力

9月份餐饮业现状指数为 29.84，环比下降
12.36，已连续14个月低于中性水平。其中，门店销
售额指数为25.09，盈利指数为25.91，用工规模指数
为39.45.客流量指数为28.92，环比分别下降14.25、
14.68、5.73、14.79。所有指标的大幅下降，反映出近
期行业整体遭遇困境。当前，居民消费趋于理性，门
店销售与客流提升动力仍显不足。暑假假期的结
束，客流量进一步下降，加剧了行业的经营压力。同
时，平台间的补贴竞争在一定程度上扰动了餐饮市
场价格体系，使部分企业盈利空间受到挤压。集中
整治违规吃喝在个别地区执行中层层加码，客观上
也对部分正常消费的释放带来影响。在多重压力交
织之下，餐饮业修复节奏放缓。

10月份餐饮业经营预期积极向好

10月餐饮业预期指数为 54.56，较上月上升
10.27，重新站上中性水平。其中，门店销售额预期指
数为56.56、盈利预期指数为57.31、用工规模预期指
数为49.31、客流量预期指数为57.38，环比分别上升
12.96、14.50、9.20、14.22，除了用工规模接近中性水
平外，其他指数均高于中性水平，显示企业对国庆中
秋假期经营较为乐观，但用工规模更趋谨慎。

10月投资预期指数为52.27，季度预期指数为
60.42，环比分别上升0.50、0.61，分别高于中性水平
2.27、10.42。投资预期已接近边界值，表明企业在短
期扩张上趋于保守；而季度预期仍高出近10点，反
映出市场主体对行业中长期发展保持信心。

不同规模表现差异性分析

9月份，不同规模门店的餐饮业表现指数均低于
中性水平。限额以上门店的餐饮业表现指数为
44.49，环比下降0.50，其中现状指数为29.43，环比下

降22.93，主要由于9月大门店出现了客流量的急速
下降，客流量现状指数为25.63，环比下降30.31，大门
店面临消费市场活力不足的问题，需要及时调整经
营策略；预期指数为59.56，环比上升21.94，显示出大
门店对国庆中秋假期的经营信心明显增强。

限额以下门店的餐饮业表现指数为41.44，环比
下降1.22，现状指数为29.98，环比下降8.84，显示出
小门店面临的经营难度正在逐步加大；预期指数为
52.90，环比上升6.39。值得注意的是，虽然预期指
数已高于中性水平，但用工规模预期指数为46.97，
低于中性水平3.03，显示小门店在用工方面持谨慎
态度。

各业态表现差异性分析

9月份各业态表现指数均出现大幅下降，西式正
餐、西式快餐、饮品和烘焙甜点低于中性水平10个
百分点以上，行业延续收缩态势。

具体来看，仅休闲餐和烘焙甜点的现状指数有
小幅回暖，其他业态经营现状依旧低迷。除了西式
快餐和饮品业态预期指数低于中性水平外，其他业
态预期指数高于中性水平，特别是烧烤和火锅业态，
预期指数已高于60，显示出对节日消费寄予了较强
信心。

从指数总体看，9月份餐饮业表现指数为42.20，
环比下降1.05，低于中性水平7.80，行业整体处于收
缩状态。

从指数维度看，9月份餐饮业现状指数低于中性
水平20.16，预期指数高于中性水平4.56，显示行业9
月经营形势不乐观，但对即将到来的国庆中秋假期
抱有信心。

从规模特征看，在14个月的时间里，规模以上门
店的表现指数虽然波动更大，但超过一半的月份高
于中性水平，自今年6月开始出现持续下滑，7月跌
破中性水平，9月下探至44.49。相比之下，规模以下
门店走势相对平缓，长期徘徊在略低于中性水平的
位置，9月下探至41.44。需要关注的是，9月大门店
与小门店的现状指数均低于30，显示行业整体面临
很大的经营压力。

从不同业态角度看，西式正餐、西式快餐、饮品
和烘焙甜点表现指数低于中性水平10个百分点以
上，所有业态现状指数均低于中性水平10个百分点
以上，整体业态未见明显回升趋势，修复节奏放缓。

从投资预期指数与季度预期指数看，尽管餐饮
业长期处于持续收缩状态，但投资预期指数与季度
预期指数已连续15个月高于中性水平。这显示出
企业对于餐饮行业长期发展仍有信心。 （治殊）

本报讯 杨成 近日，“‘京’常相会‘邮
’滋‘邮’味”高邮农产品进北京暨高邮美
食文化推广活动在北京新发地农产品批
发市场国际农产品会展中心成功举办。

作为全国农产品流通领域的“晴雨
表”，新发地农产品批发市场承担着北京
80%以上的农产品供应，其市场辐射力与
消费带动力为各地优质农产品提供了广
阔舞台。近年来，高邮已形成高邮鸭蛋、
高邮大虾、高邮大米3个百亿级产业和高
邮湖大闸蟹、高邮黄羽肉鸡、扬州鹅3个
特色产业。高邮农产品多次入选国家级
重点推介名录，目前共有中国地理标志商
标农产品16件、国家地理标志农产品3
个，品牌影响力持续攀升。此次高邮主动
“走出去”，正是瞄准新发地农产品批发市

场这一核心流通枢纽，希望通过精准对接
打通产销链路，让“高邮好味道”真正装进
北京的“菜篮子”“米袋子”“鱼盘子”。

高邮市委副书记李伟在全面推介高
邮经济发展及特色农业后表示，此次活动
是以高邮农产品和美食为媒介，精准链接
北京资源，借助好北京市新发地市场“菜
篮子”市场占有率高的优势，通过其农产
品“集采集配”系统，推动高邮农产品不断
走进北京市民餐桌、进驻在京企事业单位
和高校食堂，从而有力拓展高邮农产品销
售渠道，为高邮农业增效和农民增收作出
积极贡献。同时，以高邮美食等具象化的
城市符号，将高邮城市形象植入北京市民
和北京高校学生心中，实现城市知名度和
美誉度的提升，为高邮城市品牌塑造注入

持久动能，为高邮引入资源打下基础。他
诚邀大家到高邮品鉴双黄鸭蛋、高邮大
虾、大闸蟹等特色美食，感受千年文脉与
现代农业的交融，以农为媒，共谋发展。

北京新发地市场常务副总顾兆学表
示，新发地将充分发挥市场的渠道、平台
优势，为高邮农产品开辟“绿色通道”，通
过线上线下联动推广、场景化体验等方
式，让“高邮味道”深入北京消费者心中，
真正实现“高邮产、新发地销、百姓享”的
共赢。

北京高邮企业商会会长顾庆伟代表
商会致辞。他说：“在北京能品尝到家乡
的美食，我们感到很亲切、很幸福。他表
示，将继续发挥桥梁纽带作用，推动更多
高邮企业、高邮品牌融入北京市场，动员

更多在京邮商参与高邮农业发展，助力高
邮‘土特产’变成区域经济的‘金名片’”。

高邮市委常委、副市长郭永庆向新发
地市场授予“高邮市优质农产品供销合作
基地”牌匾；高邮副市长周启泉、杨芹芹向
高邮农业发展战略顾问龚新奇、戴明锋、
赵霞、颜建晔颁发聘书。

现场还进行了多项合作签约，其中
高邮市邮农甄选有限公司与北京市新发
地市场江苏馆签约，高邮市虾业公司与
京东集团签订农特产品电商推广合作协
议。高邮鸭集团负责人和王鲜记负责人
分别分享高邮鸭蛋、高邮湖大闸蟹品牌
故事。“高邮大虾”“高邮鸭蛋”“少游宴”
“汪氏家宴”等一系列当地农产品和美食
展出。

九月份中国餐饮业表现指数报告

高邮美食文化推广活动在北京举办

中国烹饪协会发布的中国餐饮业表现指数（CRPI）由现状指数和预期指数两大维度、10项指标构成，通过所构建的模型运算，用以反映餐
饮业整体经营状态，揭示未来发展趋势。自2024年8月开始，每月发布上一个月的指数报告。本项目数据采集及问卷调查在每月底进行，充
分考虑抽取样本的可代表性，兼顾规模特征、业态分布、地区分布等因素的影响，利用中国烹饪协会及合作单位的会员系统优势，借助线上及
线下渠道调查，并严格审核回收数据的有效性，本次共回收有效调查问卷2285份。
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