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广告

新茶饮健康化、品牌出海成行业新趋势

聚焦品质

天眼查数据显示，目前我国有30.1万
余家新茶饮相关企业。从企业年度注册
数量趋势来看，2015年至2020年，行业处
于快速扩张阶段，年均复合增长率达
31.6%；2021年至2022年，新茶饮相关企
业年度注册增速下降，2023年短暂回升，
2024年再次回落后，行业进入洗牌期，竞
争压力持续存在。

“从区域分布看，消费能力强，商业生
态成熟的区域新茶饮企业数量位居前列，
如广东、江苏、浙江等经济发达省份；广
西、湖南、安徽、四川、贵州等省份新茶饮
数量也较多，反映新茶饮品牌向下沉市场
扩张的战略布局。”天眼查数据研究院研
究员陈哲认为，目前，新茶饮行业已从“风
口红利期”迈入“理性重构期”，过去依靠
资本输血、快速扩张的模式难以为继，行
业正经历深刻的结构性调整。

从今年新茶饮品牌中期业绩看，行业
内的企业在更新传统茶饮品饮方式的同
时，也在持续推动新茶饮行业增量发展。

业绩增长背后，相关企业也在加大健
康饮品的开发与推广力度。新茶饮公司
通过创新融入各具特色的健康原料搭配，
为消费者带来更新颖、更健康的饮用体验。

在新茶饮行业同质化竞争加剧的当

下，新茶饮锚定健康赛道构建差异化优
势，既是对“天然、轻养”消费趋势的顺势
而为，也是品牌长期主义的积极实践。瞭
望智库食品健康行业研究员王先知表示，
新茶饮企业长期被“是否健康”的问题所
围绕，健康化是行业高质量发展的大趋
势，如果行业不主动迎合消费趋势变化，
很可能会被消费者抛弃。接下来，新茶饮
应从“喝得放心”向“喝得健康”升级，推动
新茶饮行业更高质量、更健康发展。

拒绝内卷

面对激烈的市场竞争，一些企业出现
了以价格换市场份额的倾向。新茶饮业
内人士表示，价格内卷、规模盲目扩张只
会消耗用户对新茶饮的喜爱。行业中的
大型企业坚持差异化竞争战略，已获得了
市场的积极反馈。

霸王茶姬在保持价格策略一致性的
前提下，外卖成交额占比提升至52%，
73.9%的订单来自用户的复购行为。霸王
茶姬创始人、董事长兼全球CEO张俊杰
表示，价格战可能短期提升消费行为，为
企业带来一波流量，但长期来看不利于持
续发展。

喜茶主动布局，2025年继续执行差异
化战略，力争为用户带来独特的品牌体

验。喜茶相关负责人表示，喜茶继续坚持
“不做低价内卷”，不玩“数字游戏”；拒绝
门店规模内卷，暂时停止接受事业合伙申
请，携手并支持现有事业合伙人更好地服
务用户；强化品牌与用户的深度连接，回
归用户与品牌。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，目
前新茶饮行业中的头部企业在品牌、规模
以及供应链完整度方面很有优势，行业未
来将进入洗牌阶段，价格已经不再是决定
消费者选择的核心因素。用户需要的是
好的产品与品牌体验，而不只是低价，任
何品牌都不可能只凭价格战就赢得消费
者青睐。

加快出海

承载着东方韵味的片片茶叶，在海外
同样成为消费群体的热宠，品牌出海已经
成为头部新茶饮的重要增长点。

第二季度财报显示，霸王茶姬海外市
场商品交易额达2.352亿元，同比增长
77.4%，环比增长31.8%，增速远超整体业
务水平。今年5月初，霸王茶姬美国首家
门店开业，8月进入菲律宾市场。截至今
年6月底，霸王茶姬海外门店扩展至208
家。奈雪的茶近期正式登陆美国市场，开
业首日便吸引了众多海外消费者。据介

绍，奈雪的茶美国首店开业3天营业额近
8.7万美元，售出近1.3万份产品，刷新奈
雪的茶门店开业纪录。去年以来，喜茶海
外业务进入快速发展阶段，品牌海外门店
数量增长超过6倍，海外市场门店总数已
超过100家。

新茶饮海外业务快速发展的背后，是
头部茶饮公司日趋成熟的全球化运营体
系。比如，喜茶已建立起覆盖全业务链条
的海外营运体系，设立了专业化本地团
队，涵盖品牌市场、产品研发、营运管理、
供应链管理、品质管控等关键职能，保障
门店营运标准与顾客体验的一致。这一
体系为品牌在海外市场的持续发展提供
了强有力的能力支撑与落地保障。

此外，供应链作为新茶饮公司的生命
线，不少茶饮公司正加快搭建海外供应链
体系。

朱丹蓬表示，品牌出海是新茶饮企业
打破市场增长天花板的途径之一。目前
来说，不少新茶饮企业已开始积极拓展海
外市场。例如，喜茶布局主要以欧美市场
为主，以此拉动全球品牌效应。蜜雪冰城
有接近6000家的海外门店，海外供应链
完整度较高。随着新茶饮全球供应链体
系的完善，新茶饮将加速推进全球化发
展，有望打造具有世界影响力的品牌。

（王宝会）

当下，新茶饮已成为消费者的饮品新宠，无论是日常出行，还是友人聚餐，都少不了来上一杯茶饮料。当前新茶饮企业发展如何，此前的“外卖

大战”对新茶饮企业影响如何，行业下一步发展思路是什么？


