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本报讯 李爱华 近日，2025数智农
业与服务贸易大会暨第三届新发地农
产品博览会在京盛大召开。大会以“数
智引领、产业融通”为主题，集中呈现了
机器人大厨现场制作餐点、8省（市县）
道地农产品进京推介、30余家企业达成
战略合作、200家企业集中参展、全程冷
链助力东盟水果新鲜抵京等多项前沿
成果。

大会内容设置丰富，同期举办1场
开幕式、2场专业推介会，设立4大主题
展区，吸引约200家企业参展，全面展示
数字技术与农业全产业链深度融合的
最新实践，旨在构建全国领先的农业创
新资源对接平台。

多方联动
共筑农业数智新生态

新发地市场作为全国农产品流通
的核心枢纽，已构建起覆盖种业研发、
农业生产、加工物流、品牌孵化与销售
推广的全链条服务体系。在前两届农
博会成功举办的基础上，本届大会将进
一步突出数智赋能与产业协同，推动农
业产业链、创新链、资金链与人才链的
融合发展，助力首都高品质生活服务保
障区建设。

本届农博会由新发地市场、北水嘉
伦、中央市场、青旅乡创会客厅共同主
办，新发地农博公司、新发地商会承办，
并得到花乡街道、新发地转型升级专
班、区商务局、区农业农村局等多部门
指导支持，形成政、企、学、研多方联动
格局，共同推动农业服务贸易与数字技
术深度融合。

8省道地农产品集中推介
30余家企业现场签约

开幕式上，来自山西隰县、河北青
龙满族自治县、云南勐海县、海南海
口、辽宁沈阳、河北石家庄、河北保定、
陕西柞水县等8个省市（县）的道地农
产品进行了集中推介。隰县玉露香
梨、河北赞皇大枣、海南椰子……琳琅
满目的农产品香气四溢，不仅展现新
发地市场汇聚全国农业资源的强大能
力，也为北京市民带来丰富优质的消
费选择。

开幕式还举行了多轮战略合作签
约。新发地市场与北京种业之都、中
华财险、北京市丰台区餐饮住宿服务
行业协会、超意兴、南城香、青旅恒
发、中青新发产发科技、中国邮政等
企业达成合作，覆盖智慧种植、餐饮
供应链、物流服务等多个领域。新发
地市场与中国工商银行、中国农业银
行、中国民生银行、北京银行、北京农
村商业银行、北京大兴九银村镇银
行、中国银行、北京市农业融资担保
有限公司等8家金融机构签订战略合
作协议，强化农业产业链金融服务支
撑。博彦科技与新发地进口水果企
业越南果蔬协会代表、北京农产品中
央批发市场与北京三杰得福商贸、北
水嘉伦与多家冷链物流企业、海尔食
联网与新发地净菜产业园分别签约，
覆盖技术合作与冷链物流，进一步打
通从技术到市场、从产地到餐桌的全
链条资源。

数智场景沉浸体验
农业科技落地生花

本届农博打造的数智农业与服务
贸易主题展览面积达4000平方米，设立
数智农业、供应链服贸、进口农产品、全
国道地农产品四大展区，集中展示了一
批具有代表性的智慧农业技术与装备。

在智慧厨房展厅，炒菜机器人引发
广泛关注。该设备通过数据化菜谱精
准控制火候，5分钟内可完成川湘菜系
经典菜品烹饪，已覆盖大部分家常菜
谱。新发地市场负责人表示，这些技术
将逐步推广至社区食堂和餐饮企业，未
来更多的市民可享受到“产地直供+智
慧烹饪+健康饮食”的全新体验。

在智能种植展厅，河北福赛农业带
来的“福赛福智能水培种植舱”引发广泛
关注。该设备采用液流技术实现营养液
自动循环，搭配FS复合生物酶肥，实现无
土栽培、自动补光浇水，生菜可实现“摘
下即食”，适配家庭阳台与厨房狭小空
间，成为都市农业的亮点解决方案。

专业推介促成务实合作
智慧项目落地新发地

作为本届农博会的核心环节，两场
专业推介会成果丰硕，推动一批重点项
目落地北京。

10月11日下午举办的“数智赋能?
农业新生”主题推介会，搭建“创新项目
—产业链企业—投资机构—政府部门”
四方对接平台，推动智慧种植、数字仓
储、智能配送等项目落地新发地。例
如，博彦科技打造的“智慧果园系统”，
通过传感器实时监测土壤数据，实现施
肥量精准控制30%，未来将在新发地合
作基地推广，提升果园管理效率与果品
质量。

全球资源精准链接
冷链网络护航“鲜品直达”

本届农博会产业服务展区，依托新
发地32万亩海外种植基地，联合玉湖冷
链、顺丰冷链、京东冷链、中国邮政等企
业，构建了从产地到市场，从市场到社
区的全程温控物流体系，实现泰国山
竹、越南榴莲等58种热带水果批量进
京。冷链企业代表透露，通过“产地速
冻—冷链暂养—城市直配”模式，进口
水果从采摘到上新发地货架最快仅需
72小时，价格较传统渠道降低15%，让

北京市民享受到更新鲜、更实惠的进口
水果。

展会期间共达成37项产业链合作，
覆盖智慧种植、数字仓储、跨境贸易等
领域，总投资额超12亿元，涉及全国28
个省份及东盟6国。新发地市场总经理
张月琳在采访中表示：“我们正推动建
设覆盖330万亩种植基地的数字化平
台，让每棵蔬菜都有‘数字身份证’。”

聚焦数智赋能
共建农业未来

本届农博会集中展示了智慧种业、
净菜加工、集采集配、智慧厨房、食品检
测及厨余循环等全链条技术应用，打造
沉浸式数智美食生态体验场景，推动新
发地数智美食生态园建设进程。同时，
通过链接全球产区资源，促进国内外市
场互通，提升“新发地”品牌影响力与平
台经济能级。

据了解，新发地通过营商服务“先
丰港”为参会企业提供党务、政务、法
律、金融等全周期专业服务，进一步优
化营商环境，推动形成“展会赋能—产
业协同—红利共享”的良性循环。中华
财险在现场展示“天空地”一体化数智
平台，通过卫星遥感、无人机等技术助
力农产品产地溯源与风险保障，为农业
产业链安全添砖加瓦。

“依托新发地市场的丰富资源，我
们用数据做‘沃土’，用数智育产业‘新
苗’，希望以本次农博会为契机，达成更
多数智领域的共识和合作，进一步加快
数智化转型。”新发地市场相关负责人
表示，作为全国农产品流通核心枢纽，
新发地通过本届农博会集中展示智慧
种业、智慧厨房等全链条技术应用，加
速数智美食产业园建设。同时，依托东
盟、南美等全球产区资源，新发地积极
推动企业开拓国内外消费市场，强化产
业链供应链韧性。

2025年中央一号文件指出，要支持
发展智慧农业，以科技创新引领先进生
产要素集聚，因地制宜发展农业新质生
产力。第三届新发地农博会深度响应
中央一号文件，通过创新共享机制赋能
商户电商转型与新农人技能提升，为首
都高品质生活服务保障注入动力，更为
农业高质量发展增添“数智”活力，为发
展农业新质生产力贡献“新发地力
量”。未来，新发地将持续深化数字化
转型，打造更具国际影响力的农业创新
平台，为中国农业现代化贡献力量。

第三届新发地农产品
博览会在京召开 本报讯 韩秉志 月饼是时令性很强的

食品，节前铺货、节日高峰、节后冷清，形
成每年重复出现的市场节奏。近年来，我
国月饼市场日益火爆，加入月饼生产的企
业越来越多。如果供给端不能与需求端
精准对接，便会出现供过于求。每到节
后，一个问题总会被反复提起——卖不完
的月饼去哪了？

作为行业龙头，苏州稻香村集团的应
对具有代表性。该集团年销月饼3亿多
块，在北京、苏州、菏泽等地建有10个现
代化生产加工园区。线下销往全国各地，
并出口60多个国家和地区；线上渠道覆
盖天猫、京东等主流电商平台。当前，面
对节后库存压力，企业并非凭运气押注市
场，而是依托数据和订单运作。

“如今企业的生产计划已不再凭经验
拍脑袋决定，而是依据多年销售数据、区
域消费趋势与渠道反馈综合判断，做到按
订单生产。”苏州稻香村集团办公室主任
张静表示，与其他一线月饼企业类似，集
团依托多年对市场行情趋势的预判和把
控进行生产，节后剩余月饼量相对可控，
基本不会出现大面积积压。

张静透露，节后剩余月饼的主要去向
包括：全平台促销、员工内购、节后持续销
售、发放福利，以及卖给第三方或按规定
销毁等。在节前用工高峰时，集团用工人
数超过1万人。因此，集团开放内部购买
通道，员工以优惠价购买月饼礼盒或散装
月饼也会消纳一部分产品。节后，部分礼
盒会在电商平台上持续销售，经过价格下
调与包装调整，其定位逐渐由“礼盒”向
“零食”靠拢。

笔者注意到，早在中秋节之前，不少
月饼企业已在各渠道开展促销活动，力求
最大化去库存。与此同时，行业的生产逻
辑也在发生变化。过去，月饼生产节奏多
靠经验判断。如今，随着行业集中度提
高、供应链数字化深入，头部企业已构建
起动态生产模式：在中秋节前数月就会根
据电商预售、渠道订单、往年区域销量变
化实时调整产能，从原料采购到包装定制
均实行精细化控制。这种“柔性生产”能
力，能够大幅降低商品积压的概率。

行业研究也印证了这种转变。中国
数据研究中心近日发布的《2025中国月饼
行业消费与品牌现状白皮书》指出，月饼
行业普遍面临成本压力，原材料、人工、物
流成本持续上涨，压缩企业利润空间。企
业需通过规模化生产、工艺优化和供应链
管理降低成本。中国数据研究中心相关
专家表示，随着消费升级与数字经济的深
度融合，我国月饼行业正加速向“智能制
造”转型，通过大数据分析消费者偏好，实
现精准营销和产品定制，借助智能工厂建
设、数字化供应链管理、AI品质管控等创
新实践，实现生产效率提升与产品价值升
级。预计到2027年，智能生产线在月饼
行业的覆盖率将超过60%，推动行业从
“规模经济”向“效率经济”转变。

消费端变化同样明显。如今，地域特
色与健康属性成为月饼新品研发和内容
传播的热点。广式、滇式、苏式等传统口
味月饼，与鲜花、杂粮、无蔗糖草本等创新
口味月饼并存。在电商直播和社交平台
上，月饼的标签不再局限于“节日礼品”。
尤其是小规格、轻包装的单块月饼，越来
越多地出现在便利店、咖啡店乃至航空配
餐中，“卖不完”的概念也越来越模糊。

月饼库存的合理消纳，既得益于短期
库存消纳机制，也反映了行业的深层调
整：生产更精细、供应更灵活、产品更贴近
消费需求。

卖不完的月饼
去哪了


