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本报讯 高少华“双11”大促周期再
度被拉长。和往年相比，一些电商平台
近期已纷纷发力“双11”大促。

今年国庆中秋假期前夕，苏宁易购已
宣布“双11”大促全面提前至国庆档，并于
9月30日零点起正式开启家电普惠日，全
程长达44天。苏宁易购集团副总裁陆耀
表示，将依托“国庆抢跑+双11延续”的优
惠节奏，整合全渠道供应链、深化场景体
验创新，让消费者尽早享受实惠。

据介绍，今年“双11”期间，苏宁易
购将携手品牌工厂共同启动家电“超级
补”计划，基于刚需、升级、家装三类场景
需求，打造“刚需必选”“新智严选”“家
装优选”三类产品矩阵，满足用户多层级
消费需求。在业内人士看来，苏宁易购
将国庆黄金周、“双11”两大消费节点无
缝衔接，让消费者能够根据自身时间安
排与实际需求，从容地选择最合适的购
买时机，在更充裕的周期内完成家电选
购与家装规划。

而在此之前，抖音电
商“双11”开启时间也再次
提前。9月中旬，结合中秋
大促营销节点，抖音电商策

划了“抖音商城中
秋&双11活动”，整

体活动时长
57天，至11月

11日24:00
结束。对

比往年，抖音电商今年的“双11-中秋期”
相当于往年的“双11抢先购”活动，但比往
年的抢先期开始得更早一些。

此外，京东“双11”的活动节奏也将
大幅提前。京东近日宣布，今年京东“双
11”将于10月9日晚8点现货开卖，一直
持续到11月14日，将创下全程37天的超
长促销周期。对消费者来说，从国庆假
期结束后的第一天起，就可以享受全年
最低价的购物体验。

京东方面表示，京东“双11”选择在
“十一黄金周”结束后的第一天启动，将
为消费者提供更加充裕的时间选购商
品、享受优惠，而且现货开卖无需等待。
此外，今年京东“双11”在促销玩法上也
将更为简化，消费者购买单件商品，即可
直接享受价格立减优惠，无需凑单等。
业内分析人士认为，伴随着消费者在购
物时越发理性，对产品的性价比和质价
比关注度显著提高，今年京东“双11”在
时间节奏和促销玩法上的改变，也将让
消费者获得更好的购物体验。

“双11”大促作为国内电商行业年度
盛事，每年都将吸引着无数商家和消费
者的热情参与。不过，近年来，越来越多
的消费者已经从对低价的狂热追捧，逐
步回归到理性消费状态。消费者不再仅
仅追求低价，开始更看重质价比，同时也
希望获得更为便捷、放心的购物体验。
在此趋势下，今年的“双11”大促将从单
纯的价格战转向“体验 +效率”的全面
竞争。对各大电商平台来说，也需要进
一步深度洞察用户需求，推动行业从“流
量狂欢”向“价值深耕”转型。

京津冀首届跨境电商
展览会在廊坊举行

本报讯 刘宇 日前，由中国电子商
会电子商务专业委员会、天津市跨境
电子商务协会、河北省跨境电子商务
协会主办的2025京津冀跨境电商展
览会在廊坊博览中心开幕。

据主办方介绍，本次展会以“新
质生产力驱动?跨境生态链升级”为
主题，参会参展企业超过70家，覆盖
电子产品、家居用品、服装服饰等领
域，吸引了数千名专业观众和采购商
到场。

在展会现场，参展商热情地向
观众介绍自家的产品和技术，现场
演示和互动环节吸引了众多目光，
观众们则兴致勃勃地穿梭于各个展
位之间，驻足聆听讲解、亲身体验产
品。值得注意的是，此次展会还吸
引了来自美国、法国、埃及、巴基斯
坦、尼日利亚、伊朗等多个国家海外
采购商代表团，助力京津冀三地携
手培育外贸新动能、塑造开放新优
势，也为区域经济高质量发展注入
强劲动力。

此外，在京津冀跨境电商展览
会开幕当天，廊坊进出口协会（以下
简称“协会”）第一次会员代表大会
也顺利召开，标志着廊坊市外贸行
业发展进入了协同作战、资源整合
的新阶段。“协会将成为连接政府与
企业的坚实桥梁，成为企业扬帆出
海的‘护航舰’，为廊坊深度融入全
球贸易格局、谱写开放型经济新篇
章注入动力。”协会首任会长马振涛
表示，协会汇聚了外贸企业、行业专
家及服务机构，旨在构建一个“信息
共享、资源互补、优势协同、风险共
担”的行业发展共同体。

京东七鲜“双节”线上
订 单 增 长 171%

本报讯 国庆节、中秋节双节期
间，据七鲜官方数据显示，线上订单量
同比增长171%，中秋礼盒类商品成交
额同比增长595%。

今年“双节”期间，京东七鲜月饼
礼盒成交额同比增长214%。美心流
心奶黄月饼、美心双黄白莲蓉月饼、金
九五仁金腿大月饼等经典款式稳居品
类销量前三。京东七鲜独家开发的奶
皮子月饼，七月底上市后登顶七鲜烘
焙品类销量冠军。

京东七鲜双节消费表现上，水
果礼盒成交额同比攀升 583%。6
盒装秘鲁巨无霸蓝莓、12粒装佳沛
新西兰阳光金果、6粒装突尼斯软
籽石榴等高品质礼盒成为最受欢
迎单品。

随着团圆家宴需求的集中释放，
京东七鲜各类水产品也迎来销售高
峰，整体成交额同比增长近100%。

京东七鲜自有品牌商品整体成交
额同比增长264%。其中，仅含生牛乳
的七鲜4.0沙漠有机纯牛奶、无抗生素
的七鲜安心鲜，均位列假期品类销售
前列。

酒品类表现上，在今年“双节”期
间，京东七鲜白酒品类整体成交额同
比增长109%。其中，普五第八代、剑
南春水晶剑52度白酒，以及七鲜专供
的汾酒53度青花20礼盒稳居品类前
三名。

近年来，随着短视频、直播等新技
术、新形态与农业深度融合，越来越多农
产品借助兴趣电商走出乡村，触达更大
的市场。

兴趣电商是借助内容生态和推荐
技术进行主动推荐，满足用户潜在购物
兴趣，挖掘消费者需求，实现商品与用
户的精准匹配的电商模式。抖音电商
近日发布的《2025丰收节抖音电商农产
品消费白皮书》显示，2024年9月份至
2025年9月份，抖音电商平台累计销售
农特产品102亿单，平均每天有2448万
单农特产品包裹发往全国各地；近3年
累计销售农特产品超200亿单，平均每
天增长1万单，加速带动优质农特产品
“出村进城”。

农业农村部农村经济研究中心研究
员姜楠认为，兴趣电商的核心在于重构
了农产品从田间地头到消费者餐桌的链
路，它不再是简单的线上销售渠道，而是
通过沉浸式的内容场景，如短视频展示
农作物的生长环境、直播讲解农产品的
特色故事等，激发消费者的潜在购买兴
趣，实现“货找人”。

在姜楠看来，兴趣电商模式创新性
地解决了农产品销售中信息不对称、品
牌缺失、中间环节多等痛点，形成了一种
可持续、可复制、富有生命力的“造血式”
助农新范式。

“传统农业的短板是市场响应慢——
小农户分散经营，难以及时捕捉消费需
求，导致生产与市场脱节。而新农人凭借
对数字平台的熟悉，能通过抖音等平台
的用户数据、评论反馈，精准判断市场偏

好，再反向指导农户调整种植、养殖结
构，实现了消费需求牵引生产的市场化
转型。”中国社会科学院农村发展研究所
研究员党国英表示。

当前，抖音电商等线上平台在助农
模式上不断创新，持续通过短视频、直
播、商城、搜索等渠道，为各地农产品开
拓增量市场、链接销售渠道。“过去一年，
直播间农特产商品讲解总时长累计达
3574万小时，货架和搜索场景带动农特
产品成交额同比增长54%和95%。”抖音
电商相关负责人表示。

中国人民大学国家发展与战略研
究院教授、博士生导师陈强远认为，目
前许多乡村面临“产村人”困境，症结既
在于如何基于乡村产业禀赋提高农业
生产力，更在于如何助力乡村成为年轻
人的热土。以兴趣电商的数字平台接
入，创造了新农具和新农活，催生了一
批“懂数字、爱农业、会技术、善经营”的
数字新农人。

“兴趣电商的出现，一方面通过生
产关系重构和生产力提升推动了农业
农村现代化，另一方面助力返乡青年身
份认同和乡土认可，推动后者物质和精
神上同时扎根乡村、热爱乡村，破解了
乡村产业发展的‘产村人’困境。”陈强
远表示。

当前农村电商发展，仍然面临电商
经营模式单一、专业化人才匮乏及组织
体系不健全、技术应用与创新不足等问
题。姜楠介绍，一方面，农村电商所采
取的自主创业模式、电商代运营模式和
“电商+采购”模式仍处于初级探索阶

段，未能对其进行深入挖掘与有效创
新；另一方面，农村地区发展机会相对
有限，难以吸引和留住电商专业人才，
既懂农业又懂电商运营的复合型人才
非常稀缺，农民的数字素养和电商运营
能力又普遍不足。

姜楠建议，要从政策、技术、培训等
多角度进行优化和完善，为农村电商发
展提供要素、动能及模式，从而拓展农村
电商发展空间、把握农村电商发展机遇，
通过农村电商的高质量发展促进农村经
济提质增效。

推动农村产业融合发展，必须把促
进农民就业增收、推动农民农村共同富
裕作为出发点和落脚点。党国英强调，
要进一步完善利益联结机制，例如通过
“新农人+合作社+农户”的模式，明确各
方的收益分配，确保产业链增值的部分
能真正落到农民手里。同时，还应建设
好农村物流、仓储等基础设施，完善管理
机制，降低农村直播电商运营成本，助力
打破城乡市场壁垒，让农村的资源优势
转化为经济优势，从根本上缩小城乡收
入差距。

姜楠表示，未来兴趣电商生态将更
加融合，直播、短视频、商城、搜索将无缝
联动，“货找人”与“人找货”实现双向协
同，从而构建一个从激发兴趣到满足精
准需求的完整消费闭环，提升全链路效
率。从单纯的商品交易，延伸至品牌建
设、乡村文旅推广、文化传承等领域，兴
趣电商将成为连接数字经济与实体经
济、助推新质生产力发展的重要力量。

（黄鑫 赖奇春）

兴趣电商创新“造血式”助农范式

电商陆续启动备战“双11”周期再拉长


