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拍卖会环节为北菜园有机蔬菜

礼盒、原味一号七彩番茄礼盒、东极
桦树汁、小罐茶、新农匠活水大闸蟹-
蟹卡、栗蘑酱、干栗蘑等优质农产品
搭建了独特的交易舞台。此外，现场
还随机抽取了30个幸运奖。

你方唱罢，我方登场，“科技、金
融市集”同样精彩不断。由北京市智
能温室蔬菜创新团队首席科学家李
新旭主持，市集在北京农业产业化龙
头企业协会副会长苏卫华的致辞中
拉开序幕。

在金融演讲环节，中国邮政储蓄
银行昌平区支行乡村振兴部主任杨
国禹介绍了龙头企业贷金融产品，为
农业企业提供了多元化的融资选择；
北京农担昌平分公司副总经理赵欣
介绍了北京农担金融产品，进一步拓
宽了农业企业的融资渠道；北京市农
村金融协会处长刘瑞乾阐述了协会
发挥桥梁与平台作用，助力乡村全面

振兴的发展思路，为农村金融与农业
产业的深度融合指明了方向。

在科技演讲环节，北京海淀区农
科所研究员郑禾介绍了目前国内外
最受关注的几种功能蔬菜，为农业种
植结构的优化提供了参考；北京市昌
平区农业技术推广站站长祝宁介绍
了保健蔬菜品种选择及种植技术，助
力农民提升种植效益；中国农业大学
教授、智能温室蔬菜创新团队栽培岗
位专家田永强介绍了高品质番茄种
植技术发展，推动了番茄种植产业的
升级；中国农业科学院农产品加工研
究所食物营养与功能性食品创新团
队专家白亚娟介绍了精准营养赋能
食药同源产业创新，为农产品加工产
业的创新发展提供了新思路。

随后，北京农业产业化龙头企业
协会与北京市农村金融协会、北京泷
源农业产业化研究院与北京涵碧泉
金典农业发展有限公司分别签署了
战略合作协议。

汇聚同心力量
助力乡村振兴

值得一提的是，活动期间，北京
智库第一联合党委携手北京泷源农
业产业化研究院开展了“汇聚同心力
量 助力乡村振兴”主题统战活动，近
40名党员及统战人士参加了赶集活
动、实地参观草莓博览会。此次联合
活动是党建引领统战工作向农业领
域延伸的生动实践。

活动创新采用“线下展示+线上
传播”双轮驱动模式，同步通过平台
开展直播，打破地域限制，促进了农
业产销对接、科技交流与金融合作，
让全国观众感受京津冀三地绿色优
质农产品魅力，也为采购商与企业搭
建起高效对接桥梁。

本次活动借助市场、科技、金融
三者的深度对接与有机融合，促使京
津冀三地携手构建起优势互补、互利
共赢的现代农业全新格局。

本报讯 张宇琪 刘润芝 第27届
中国冰淇淋及冷冻食品产业博览会
（以下简称“中国冰博会”）近日在天
津开幕，吸引了500多家知名企业和
2000多名海外客商到场，海外客商
人数相比去年翻了一番，显示出中
国冰淇淋产业的繁荣受到越来越多
的国际冰淇淋客商关注。

数十年来，中国冰淇淋已从早
期以牛奶、水果、粮食等为主料的简
单消暑冷饮，发展成品种丰富、创新
活跃、用料多样的休闲零食。据艾
媒咨询数据，2024年中国冰淇淋市
场规模达1835亿元，2030年有望达
到2334亿元。

近年来，冰淇淋市场掀起“国
潮”风，蕴含中华文化元素的产品也
赢得了海外消费者的喜爱，展会现
场多国客商对具有文化特色的冰淇
淋表现出浓厚兴趣。

德氏集团已将多款沈阳故宫文
创冰淇淋出口至美国市场。该集团
营销总监孟杰表示，今年新推出的
清粉彩大吉葫芦壁瓶雪糕在美国市
场反响良好，其中的文化内涵令当
地消费者着迷。

乌克兰食品采购商奥尔也对这
个产品十分感兴趣：“造型精美，细
节精致，口感上还有浓郁的牛奶和
草莓风味。”拥有超过25年行业经验
的她，此次前来正是为了寻求与中
国冰淇淋企业的合作机会。“中国市
场充满机遇，创新层出不穷，我们公司和我个人
在中国都将有更大的发展潜力。”

中国庞大的冰淇淋市场吸引众多外资知名
品牌进入。截至目前，已进入中国的外资冰淇淋
品牌包括和路雪、雀巢、哈根达斯、玛氏、明治
等。同时，也为全球食品原料供应商带来重要商
机，推动产业链的国际合作与共赢。

目前，中国冰淇淋企业广泛采用来自世界各
地的优质原料，如东南亚的可可，印度和巴基斯
坦的瓜尔胶，印尼、智利、西班牙、意大利、葡萄牙
等国的刺槐豆胶，以及新西兰和澳大利亚的奶粉
等。海关数据显示，2024年中国进口可可金额达
13.36亿美元，同比增长29.30%。

中国冰博会组委会主任张小弘说：“拓展海
外市场、提升品牌影响力，已成为近年来中国冰
淇淋龙头企业的重要战略方向。中国冰淇淋工
厂及商业模式已在海外形成品牌效应，取得显著
市场成效。”

印尼地处赤道，气候炎热潮湿，居民对冷饮
和甜食需求旺盛，冰淇淋市场空间广阔。在众多
品牌中，中国冰淇淋品牌备受当地欢迎。伊利集
团在印尼、泰国等地建设了本地化工厂；蒙牛旗
下品牌艾雪在东南亚拥有4座工厂，日产冰淇淋
约1000万支。

本届中国冰博会机械设备展区汇聚了120多
家中国冰淇淋设备及配套企业，展出内容涵盖原
料混合、灭菌、均质、凝冻、包装等环节的单机设
备，以及自动化、智能化、节能环保的整线解决方
案，配套的商业冰淇淋机、模具、脆筒、杯盒等也
一应俱全，吸引了多国客商前来洽谈采购。

许多发展中国家正处于冰淇淋市场快速扩张
期，新建工厂、扩大产能、布局冷链带动了对冰淇
淋设备的强劲需求。张小弘表示，中国冰淇淋设
备从单机到自动化、智能化生产线覆盖全面，在技
术、质量、配套、定制和交货等方面均具优势。

据中研普华产业研究院报告，中国冰淇淋设
备在东南亚市场份额已提升至40%。

无锡市丹霄机械有限公司国际市场部经理
戴艳妮介绍，海外客户倾向于整体解决方案，包
括包装、配料和配件等。该公司根据客户需求整
合国内优质设备构建生产线，并对代理商进行培
训，提供本地化的设备安全与技术支援。

来自格鲁吉亚的冰淇淋客商奈瑟斯?伊萨
克扬感叹于中国冰淇淋设备物美价廉：“从前我
们只向中国出口产品，我们今年准备在中国开
设一条新的冰淇淋产线，并且要采用中国本地
的设备。”
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你喝过机器人制作的奶茶吗？在
北京中关村一个占地仅3平方米的透
明玻璃亭中，一支机械臂正忙碌地调
制饮品——落杯、加料、摇晃、封口，动
作行云流水，这位不知疲倦的“奶茶师
傅”，吸引不少路人驻足。消费者扫码
点单，不到1分钟，就能从取餐口拿到
1杯现制奶茶。

“没想到现在的奶茶已经这么智
能了。”带家人来北京旅游的陈女士表
示，“年初看春晚机器人表演时还觉得
是‘黑科技’，现在它已经走到我们身
边，成了一场日常可见的科技秀。”

这仅是数字技术重塑食品饮料
行业的一个缩影。日前，商务部等8
部门联合印发《关于大力发展数字消
费共创数字时代美好生活的指导意
见》（以下简称《指导意见》）。业内分
析认为，《指导意见》不仅契合当前消
费升级新趋势，也成为食品饮料企业
重塑核心竞争力、构筑新一轮增长曲
线的战略支点。

前后端协同重塑消费体验

在数字消费浪潮的推动下，在原
料管理、饮品制作、门店运营的每个
环节，智能技术正以前后端协同的方
式，深度重塑食品饮料行业的运营模
式与消费体验。

对于消费者直接感知的前端场
景，一方面，自动化设备极大提升了服
务效率与消费体验。例如，奈雪的茶
自研的“自动奶茶机”已在全国门店投
入使用，消费者扫码下单后，机器即可
自动完成出杯，最快10秒便能制作出
一杯茶饮，整体产能同比提升40%。
另一方面，AI系统为食品安全构筑起
智能防线。奈雪的茶相关负责人表
示：“我们的AI智能订货系统能根据
历史订单计算当日食材用量，其溯源
预警系统会在食材临期时自动发送
预警，智能下架相关产品，实现全流
程智能化品控。”

此外，平台端的智能服务正变得
更为贴心与精准。美团智能体
“小美”可作为用户的AI助手，通
过自然语言交互完成咖啡下单、
安排早餐、餐厅推荐等任务；叮咚
买菜则创新地将低GI食品与“AI

饮食管家”的控糖方案相结合，配以
教程视频，打造“商品+服务+内容”的
一体化消费体验。

在消费者视野之外的后端，数字
化转型正在供应链与生产环节全面
推进，显著提升企业的运营效率与管
控能力。

以星巴克为例，其在全国超7500
家门店部署IoT智能物联网系统，实
时追踪7大系统、20多类设备运行数
据，并根据不同门店类型与时段特点
实施节能优化，全年节省能耗费用超
5000万元。

数字化同样贯穿于飞鹤婴幼儿
奶粉的全产业链。在养殖端，牧场实
现了繁育、喂养全流程数字化，饲养
员通过一部手机即可掌握每头牛的
健康状况。在生产端，飞鹤通过“3+
3+2”数字化体系，将投料精准度误差
控制在0.01%以内，实现了从出厂到
消费者手中不超过28天的高效流转。

依托于“数智力量”，蒙牛的宁夏
工厂则构建了集数据采集、制造执行
和运营指挥于一体的“三大平台”，实
现了在线排产、物料、检测等五大功
能，形成了覆盖智慧采供、生产、物流
等环节的六大智慧平台。

“数字化转型是适应新时代市场
需求、提升竞争力的必然选择。转型
不仅是企业效率提升、能力提升的过
程，也是企业商业模式重构的重要契
机。”蒙牛相关负责人表示。

数字技术赋能供应链

许多食品饮料企业正紧跟“AI”
风口，将AI技术深度融入数字化转型
过程，不断突破想象边界。市
场 分 析 机 构 MordorIntelli-
gence的数据显示，AI在2026

年的食品饮料市场中应用价值预计
将达到299.4亿美元，2021年至2026
年的复合年增长率将超过45.77%。

“AI技术一升级，我们就会迅速
接入运营技术平台。”库迪咖啡首席
策略官李颖波表示，“大数据、云计
算、模型学习在供应链体系中发挥着
重要作用，AI帮助我们在各个环节兼
顾效率与品质。”

“我们已在产品研发的某些环节
开展AI应用的探索。未来，AI的赋能
将贯穿‘洞察、研发、测试、推广、反馈
’的产品创新全生命周期，让产品创
新更准确地捕捉顾客和市场的喜好，
提高创新的效率和成功率。”星巴克
相关负责人表示。

在中国农垦乳业联盟专家组长
宋亮看来，构建全方位、全程的数字
化供应链体系将成为企业未来的核
心发展方向。这一趋势将促进供应
链各环节的高效协同，为传统企业的
供应链优化树立新标杆。

在业内人士看来，数字化与智能
化技术的融合，帮助企业将海量数据
转化为有价值的决策信息，从而优化
流程、提升效率并驱动业务创新，成
为食品企业在新时代提升竞争力的
关键路径。

从一杯奶茶的制作到整个产业
链的升级，从看得见的机械臂到隐
藏在系统背后的AI算法，这场由技
术驱动的数字消费变革正在重新定
义消费者的“吃喝”方式。消费者用
扫码下单参与着这场变革，企业则
通过智能化升级，共同勾勒出一个
更加高效、透明、个性化的食品消费
未来。 （梁傲男）

食品饮料行业开启“数字消费”新变革


