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源头管控：
标准化+有机认证

守好“菜篮子”第一道关

走进北京某农业标准化基地，绿
油油的蔬菜正通过标准化流程采收、
检测，随后将直接送往商超。这样的
标准化基地，北京已建成1100余家，
年产农产品118万吨，占全市“菜篮
子”产品总量的46%，成为首都人民
餐桌优质供给的重要来源。不仅如
此，北京还持续推动农产品品质升
级——目前全市绿色有机认证主体
达500余家，年产量超40万吨，较“十
三五”时期提升85%以上，越来越多
“绿色标签”农产品端上百姓餐桌。

在监管手段上，通过“北京农安
宝”小程序实施“一户一码”创新开展
智慧监管，每一户生产主体都有专属
编码，农产品从种植到上市的全流程
信息可追溯，真正打通了农安监管
“最后一公里”，这一创新经验已在全
国通报推广。针对食用农产品安全
风险，北京还常态化开展重点品种药
物残留攻坚治理专项行动，全面开展
食用林产品质量安全追溯，实现樱
桃、苹果、蜂蜜等主要食用林产品追
溯体系全覆盖，从田间到货架的“安
全防线”越筑越牢。

全程护航：
科技赋能+严厉打击

破解民生关切的“舌尖难题”

“孩子在学校吃的午饭安全吗？
外卖后厨卫生达标吗？”这些群众最
关心的问题，正是北京食品安全监管
工作的发力点。

在校园食品安全领域，北京积极
探索“中央厨房+微厨房”运行模式，
试点净菜直供、集中配送等新方式，
从根源上解决校园食品接触人员多、
操作环节多、制作流程长、现场监管
难等问题。在校园食堂、网餐外卖、

后厨卫生监管方面，北京运用大数
据、物联网、人工智能等新技术，全面
推广“扫码检查”、非现场监管手段应
用，进一步加强“以网管网”，深化政
企数据对接，提升食品安全监管规范
化、精准化、智能化水平。

全市共有校外供餐企业74家，
其摄像头已全部接入市场监管系
统，运用 AI智能手段精准识别风
险。对不合格食品，北京更是建立
“防火墙”——构建不合格食用农产
品“红灯”机制，对本市一级批发市
场严把入场关，坚决阻断不合格食材
进京流通。

北京率先开展“穿透式”大型食
品销售企业体系检查，强化食品安全
跨区域风险防范，推动京津冀食品安
全监管能力整体提升。与此同时，
“铁拳”“昆仑”“国门守护”等专项行
动持续发力，行政执法与刑事司法无
缝衔接，对食用农产品、肉制品、进口
食品等领域的违法犯罪“零容忍”，严
厉打击食品安全违法犯罪行为，形成
有力震慑。

创新赋能：
产业升级+审批提速
激活食品产业新活力

在北京海淀，某公司拿到了全国
首张具身智能机器人食品经营许可
证——这是北京在食品产业创新领
域的又一突破。国内首个利用合成
生物技术制造的新食品原料—阿洛
酮糖（无花果糖）也在京获批，为食品
产业高质量发展注入新动能。

创新不止于技术，还体现在营商
环境的优化上。针对餐饮店开办流
程繁琐的问题，北京实施“高效办成
一件事”改革，整合消防、水务、市场
监管等多部门许可事项，审批时限从
52个工作日大幅压缩至10个工作
日，企业办事效率显著提升。此外，
北京还寓监管于服务，积极支持地

铁、公园、博物馆等场所开办便民餐
饮，让群众在出行、休闲时也能便捷
吃到放心餐。

以高标准引领产业升级，北京
多部门共同推动食品产业向绿色
化、标准化、品牌化转型，培育首都
特色食品品牌，支持新兴食品产业
发展，实现“产业升级”与“食品安
全”双向促进。

共治共享：
多元参与+宣传科普
让食安理念深入人心

“这个蔬菜农残检测怎么看？”
“买进口食品要注意哪些标识？”在社
区商超的“百姓点检日”活动现场，群
众围着工作人员提问，亲手参与食品
安全检测。这样的场景，是北京构建
食品安全社会共治格局的缩影。

近年来，北京搭建起多方参与的
沟通协作平台，引导行业协会、科研
机构、新闻媒体、消费者共同参与食
品安全治理，逐步形成“政府主导、企
业负责、部门协同、行业自律、媒体监
督、公众参与”社会的共治体系。在
科普宣传上，宣贯会、专题大课堂、科
普短视频轮番上阵，“你点我检”活动
走进商超、市场、农村，而“京津冀公
民科学素质大赛”更是以赛促学、以
赛促用，让食品安全知识在三地广泛
传播，逐步提升公众的食安认知和健
康素养。

食品安全监管永远在路上。北
京市将以食品安全宣传周活动为契
机，全面深入贯彻落实《中共中央办
公厅 国务院办公厅关于进一步强化
食品安全全链条监管的意见》，以“建
设更加严格、更加安全、标准更高的
北京食品安全工作体系”为目标，秉
持初心、沐光而行，持续夯实“从农田
到餐桌、从京外到京内”的全链条监
管机制，让首都人民的餐桌更安全、
更放心。

本报讯 张楠 9月11日，以“尚德
守法 共享食安”为主题的2025年全
国食品安全宣传周在京正式启动。
记者从宣传周活动了解到，北京海关
深化试点进口冰鲜水产品监管模式
改革，打造北京地区冰鲜水产品进口
“优速通”模式，目前该试点模式已在
全国11个直属海关复制推广。

北京海关运用先进技术手段提
高监管查验效率，严防不合格食品
进口。2025年上半年，退运或销毁
不合格进口食品49批次，对570家
口岸食品生产经营单位实施量化分

级管理。
针对进口冰鲜水产品等消费需

求潜力大的生鲜食品，北京海关深
化试点进口冰鲜水产品监管模式改
革，打造北京地区冰鲜水产品进口
“优速通”模式。“优速通”模式即“白
名单+风险监测”的监管模式，进口
冰鲜水产品经单证审核和现场查验
无异常后，无需等待检测结果就可
以直通上市销售，在提高进口冰鲜
水产品新鲜度的同时，降低了企业
的物流、仓储成本。记者了解到，目
前该试点模式已在全国11个直属海

关复制推广。
此外，老字号品牌作为中华传

统文化的瑰宝，正积极寻求“出海”
新机遇。北京海关实施促进优势特
色农食产品出口行动，推出“一企一
策”帮扶举措，助力六必居、王致和、
稻香村等北京传统老字号食品生产
企业更好应对国外技术贸易壁垒，
精准帮扶企业拓展多元化市场、抢
抓订单、扩大出口。2024年，北京地
区食品企业出口已达82个国家和地
区，货值近85亿元人民币，成功在海
外市场站稳脚跟。

北京市全面推动食品安全体系建设
尚德守法 共享食安

本报讯 据北京市市场监管局消息，自
2024年7月，北京市启动“一标四维”促进经
营主体高质量发展登记试点以来，截至今年
8月底，全市新设经营主体40.68万户，同比
增长10.27%。

一年来，以“促进经营主体高质量发展”
为目标，从“规范统一”“改革创新”“信用赋
能”和“风险防控”四个维度出发，创新推出
20条高品质登记注册服务举措，持续优化营
商环境，推动经营主体“生得便利、长得茁
壮、退得顺畅”。

推出企业登记注册AI智能服务，实现
“智能问答”。北京在全国率先将DeepSeek
大模型技术应用于登记注册场景，创新推出
智能服务“市监小e”，提供7?24小时全天候
在线咨询服务。自今年3月上线以来，“市监
小e”累计提供智能咨询服务36.5万次。

外资企业开办迈出“加速度”。持续深
化外商投资企业全程网办改革，大幅压缩外
资企业设立周期，推动开办时间由原来的2~
3个月压缩至最快一天办结。自2024年7月
以来，截至今年8月底，全市新增外资企业
3505家，同比增长13.03%，开放型经济活力
持续增强。

电子营业执照赋能数字政务新体验。
电子营业执照已成为北京数字政务服务的
核心基础设施。截至8月底，全市超过238
万户存续经营主体下载应用电子营业执照，
占经营主体总户数的87.9%，累计应用量逾
2.4亿次，稳居全国首位。

畅通退出机制，助力市场“新陈代谢”。
支持被吊销的经营主体合并办理变更与注
销登记，减少重复提交、简化办事流程；畅通
破产管理人处置破产企业对外投资股权流
程，再投资企业不履行法定变更义务的，按
照司法协助执行程序办理，助力破产清算企
业高效退出等。

北京试点进口冰鲜水产品“优速通”模式

据北京市市场监管局消息，9月11日，以“尚德守法 共享食安”为主题的2025年全国食品安全
宣传周在京正式启动。主场活动由国务院食安办、中央精神文明建设办公室、中央网信办等29个国
家部委及相关部门联合主办。北京市食品药品安全委员会办公室会同中国经济网承办。启动仪式
上披露，近年来北京始终以“四个最严”为根本遵循，始终将食品安全作为重大政治任务和重要民生
工程，从源头管控到全程监管、从产业创新到社会共治，系统构建高标准食品安全体系，一系列举措
让群众“舌尖上的安全”更可感、更安心。

■ 相关链接

北京新设经营主体
同比增长 13.03%

本报讯 据北京市统计局消息，1—8
月，全市市场总消费额同比增长0.3%。其
中，服务性消费在信息、交通、文化娱乐等
领域带动下表现较为活跃；部分升级类和
基本生活类商品保持较快增长，但受部分
企业经营模式转变、上年8月以旧换新政
策加力实施带动相关商品零售额基数较
高，以及有效需求不足等因素影响，社会消
费品零售总额（以下简称社零总额）降幅有
所扩大。

1—8月，全市服务性消费额保持较快增
长，同比增长4.4%。体验式消费备受青睐，
电影、展览、演出等文化娱乐服务供给更加
优质、丰富，电影票房收入和观影人次、营业
性演出票房收入和观众人次均实现两位数
增长。互联网直播、游戏及生活服务带动信
息服务性消费加快发展。居民出行需求保
持活跃，1—7月全市铁路、公路、航空旅客周
转量同比分别增长5.2%、3.0%和2.7%。

1—8月，全市实现社零总额8661.1亿
元，同比下降5.1%。从限额以上商品零售
主要类值看，金银珠宝类、化妆品类及体育
娱乐用品类等时尚娱乐类商品零售额同比
分别增长35.7%、8.7%和3.2%；家用电器和
音像器材类商品零售额受以旧换新政策带
动，增长3.7%；粮油食品类、日用品类等基
本生活类商品零售额分别增长 10.0%和
3.5%。北京总部型经济特征明显，近年来
部分企业经营模式发生变化，跨区域设立
经营主体明显增加，部分单位在京实现的
零售额受到一定影响。

前8个月北京市市场
总消费额同比增0.3%


