
“家人们快看，这是西和花椒，颗颗饱满，
麻香直蹿鼻尖！”“刚摘的青皮核桃，咬一口全
是清甜，现摘现发保证新鲜！”“土蜂蜜、草编、
刺绣、麻纸都是咱西和的地道好物，赶紧下单
咯！”8月5日，甘肃省陇南市西和县晚霞湖景
区，6位本土网红达人齐聚湖畔，带领观众“云
游”晚霞湖夏日胜景，并倾情推介西和县优质
农特产品。直播间里互动不停，网友们循着优
惠链接纷纷下单，短短2小时，销售额就超过
6000元。

在陇南市，搭乘电商东风走向广阔市场的
农产品不胜枚举。以承载两当县非遗技艺的
特色美食两当麻椒鸡为例，这款深山特产已成
为“网红产品”，2024年产值突破400万元。在
今年的“津陇共振兴”活动中，该款产品的回购
率高达80%。

陇南市电子商务发展局市场科副科长赏
爱军介绍，当前，陇南电商产业正积极把握数
字经济发展机遇，全力推动更多农产品走出本
地、迈向更广阔的市场。今年上半年，陇南电
商多维度发力：深入实施东西部协作消费帮扶
项目，组织企业赴青岛参与东西部消费协作产
销活动9场次；紧密结合农产品上市周期，持
续开展“走进原产地 拾味陇之南”系列直播活
动；依托全网大促节点与传统假日消费契机，
组织企业参加市外展销活动6场次等。

“在一系列举措推动下，今年上半年陇南

全市电商发展态势喜人，电商经营者达1.59万
家，电商销售额38.5亿元，同比增长11%。”赏
爱军说。

8月5日中午12时，东海迎来“小开渔”，浙
江舟山的首批数千条渔船齐赴东海海域，开始
捕捞作业。6日清晨，渔船运回了开渔后的第
一网梭子蟹，渔民们早已在沈家门渔港等候。
经过卸货、分拣、捆带、打包，首批梭子蟹在第
一时间登录拼多多电商平台，确保长三角及全
国消费者尽快品尝到开渔后的第一口海鲜。

“上海、杭州、宁波、嘉兴、绍兴、舟山等城
市可当日送达，早上8点发货，12点前就能送
到消费者手中。”来自宁波的拼多多商户张国
荣介绍，除了泡沫箱、保温袋、冰袋等，梭子蟹
包装还需要充氧，仅包装环节的物料和人力成
本就需要15元。“2025多多好特产”专项补贴
扶持则有效降低了整体成本，让商家在一手货
源谈判上更具优势，提升整体品控能力。

上述农产品积极上线、成功“走出去”的案
例，正是中国农业在数字化赋能下突破地域边
界、拓展市场的生动缩影。

“政策的大力支持是关键。近年来，政府
出台了一系列鼓励农产品电商发展的政策，包
括财政补贴、税收优惠、基础设施建设等。”谈
及上半年农产品电商交易活跃的支撑因素，
中国城市发展研究院农文旅产业振兴研究
院常务副院长袁帅表示，例如，加大对农村

电商服务站点的建设投入，改善农村地区的
网络覆盖和物流配送条件，为农产品电商
的发展提供了坚实的硬件基础。同时，政
策引导金融机构为农产品电商企业提供融
资支持，解决了企业在发展过程中遇到的资
金难题。

“此外，消费升级趋势也推动了农产品电
商的发展。电商平台能够提供丰富的农产品
种类，满足消费者个性化的需求。而且，消费
者越来越注重农产品的溯源信息，电商平台通
过建立溯源体系，让消费者能够了解农产品的
生产过程和质量检测情况，提升了消费者对农
产品的信任度。”袁帅说。

中国食品（农产品）安全电商研究院院长、
北京工商大学商业经济研究所所长洪涛分析，
城乡流通设施的日益惠民便利是推动农产品
电商发展的重要因素之一。在农村，通过深化
县域商业体系建设、开展“千集万店”改造提
升，已累计改造县乡村各类商业网点15.5万
个，超过95%的村民能享受快递直达服务；在
城市，京东、美团、拼多多等平台积极布局即时
零售、社区店、前置仓等模式。与此同时，冷链
物流短板持续补齐，目前全国冷库总量已达
2.53亿立方米，冷藏车保有量达49.5万辆，分
别比“十三五”末增长42.9%和80%，从田间地
头的“最初一公里”到百姓“菜篮子”的“最后一
公里”运输链路愈加畅通。
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农产品电商凭借打通城乡流通壁垒、覆盖
更广泛消费群体的显著优势，交出了亮眼的交
易成绩单，离不开政策的坚实保障。

今年2月，中共中央、国务院发布的《关于
进一步深化农村改革 扎实推进乡村全面振兴
的意见》指出，要加快构建农产品和农资现代
流通网络，支持各类主体协同共建供应链。推
动农村电商高质量发展。7月，农业农村部、
商务部等十部门联合发布的《促进农产品消费
实施方案》提出，指导电商平台以公益方式扶
持一批有特色有潜力的乡村，培育一批扎根乡
土的农民主播；引导电商平台开展乡村乡味等

主题直播活动，丰富短视频创作，打造有影响
力的农产品直播专区。

如何推动农产品更好地走向大市场，实现
电商交易的持续稳定增长，洪涛建议，着力推
动基于互联网的电商向多种数字技术驱动的
农产品电商转型升级，重点推进全行业数字化
改造进程，构建数字电商系统框架，促进数字
经济与农产品实体经济的深度协同。同时，深
化人工智能在交易环节、物流配送、支付结算
系统等领域的应用创新。发展农产品数字人
直播、智能供应链管理等新兴业态，推动人工
智能技术向农产品生产、流通、消费环节延伸，

实现从种植到消费的全链条数字化变革。
袁帅认为，未来应从多方面着手发力：一是

加强农产品标准化生产，建立统一质量标准和检
测体系，鼓励绿色有机种养以提升品质与附加
值，同时强化对电商企业的监管，打击假冒伪劣
产品；二是优化物流网络，加大农村物流基础设
施投入，鼓励共同配送、冷链物流一体化等服务
以降低成本，加强与电商平台合作，实现物流信
息实时共享；三是创新营销模式，结合大数据分
析进行精准营销，利用虚拟现实、增强现实等技
术提升消费者购物体验，加强与线下实体店合作，
实现线上线下融合，拓展销售渠道。 （邵志媛）

聚力深耕挺进大市场

农产品“云游”更广阔市场
农产品电商交

易既是串联田间地
头与城市餐桌的纽
带，又是激活农村
经济、推动农业生
产方式转型升级的
重要抓手。据商务
大数据监测，今年
前6个月，中国农产
品电商交易额同比
增长17.2%，彰显了
农产品电商发展的
蓬勃活力。

受访业内人士
表示，农产品电商
交易规模增速在
众多行业中处于
较为领先的水平，
这表明农产品电
商市场正处于快
速扩张阶段，越来
越多的农产品通
过电商渠道流向
消费者，市场潜力
得 到 进 一 步 挖
掘。接下来，需在
农产品标准化生
产 、优 化 物 流 网
络、创新营销模式
等方面持续发力，
让更多优质农产
品借助电商东风
走向更广阔的市
场，为乡村振兴注
入持久动力。

特色农产品线上拓富路


