
以创新推动发展

今年上半年，在上述已披露财报的82家食
品饮料上市公司中，50%的公司实现营收同比
增长，86.59%的公司实现盈利，53.66%的公司净
利润同比上升。

从营收增长幅度来看，23家公司营收增幅
超过10%。其中，宁夏晓鸣农牧股份有限公司
表现尤为突出，营收同比增长93.65%，达7.52
亿元，成为目前唯一一家营收增幅超90%的企
业，净利润同比实现扭亏为盈，达1.85亿元。

净利润方面，有33家公司实现同比两位数
增长，其中7家公司同比增幅超100%。牧原食
品股份有限公司（以下简称“牧原股份”）以
1169.77%的同比增速领先，上半年净利润达
105.3亿元。公司表示，业绩大幅提升主要得益
于生猪出栏量较去年同期上升导致收入上升，
且生猪养殖成本较去年同期下降。

现金流状况也呈现积极态势，在上述82家
企业中，有44家上半年经营活动产生的现金流
量净额同比增长。其中，河北养元智汇饮品股
份有限公司表现尤为亮眼，经营活动产生的现
金流量净额同比增幅达1358.23%，另有17家公
司实现同比翻倍增长。牧原股份、益海嘉里金
龙鱼食品集团股份有限公司和贵州茅台酒股
份有限公司的经营活动产生的现金流量净额
均超百亿元，分别为173.51亿元、146.25亿元和
131.19亿元。

创新正成为推动企业发展的关键力量。
上半年，上述 82家企业研发费用合计投入
41.10亿元，其中7家研发投入过亿元。牧原股
份研发支出最高，达9.21亿元，较去年同期有所
增加。

食品饮料企业正积极通过产品与渠道创
新捕捉新增长点，抢占消费升级先机。上半
年，洽洽食品股份有限公司（以下简称“洽洽食
品”）研发费用为 4044.29万元，同比增长
28.09%。公司相关负责人表示：“我们主动调整
产品结构、渠道结构，加大了新品研发和势能
渠道的费用投入，例如推出了山野系列瓜子、
瓜子仁冰淇淋以及全坚果等系列产品。”

太平洋证券研报显示，从财报数据来看，
零食、饮料龙头新品表现持续亮眼。零食量
贩、山姆等新渠道渗透率的快速提升，为板块
企业带来新品放量机会，品类创新相应迅速地
大单品公司有望率先抓住新渠道风口。

在竞争日趋激烈的背景下，传统食品饮料
企业正通过自我革新寻找突破。广东省食品
安全保障促进会副会长朱丹蓬表示：“食品饮
料企业应依托全产业链基础与品质优势，秉持
守正创新的理念，紧扣新生代消费需求，以创
新驱动增长，开辟出业绩增长的全新路径。”

加大回报股东力度

分红是上市公司回报投资者最直接、最有
效的途径之一，有助于提升公司治理水平、增
强投资者信心、优化资本市场资源配置，也影
响着公司的长期发展和股东的持续收益。

在利润增长和现金流改善的支撑下，多家
食品饮料行业上市公司在今年上半年显著提
高了分红水平。

Wind数据显示，在上述已披露中报的82
家上市公司中，有18家计划实施半年度现金分
红，分红总额达103.89亿元。对比去年同期，A
股食品饮料行业虽有231家上市公司，但仅有
16家实施中期分红，金额为52.07亿元。不论
是从分红公司数量还是分红总额来看，均呈现
明显提升。

其中，牧原股份推出上市以来首份半年度
分红方案：拟每10股派发9.32元（含税），合计
派现50.02亿元，占2025年半年度归母净利润
的47.5%，创下其近年现金分红比例新高。“这
得益于公司今年以来现金流创造能力的持续

增强。未来公司会结合当年的市场行情、现
金流情况、资本开支计划等方面动态调整分
红比例，将股东回报方案与公司发展阶段及
经营情况相适应，与投资者共享发展红利。”
牧原股份表示。

另外，河南双汇投资发展股份有限公
司延续高比例分红，半年度分红拟每10股
派发6.5元（含税），现金分红总额22.52亿
元，分红比例高达半年度归母净利润的
96.94%，展现出强劲的回馈股东意愿。东
鹏饮料（集团）股份有限公司也交出了亮眼
的分红方案：上半年拟每10股派25元（含
税），合计派现13亿元，分红金额约占同期
净利润的55%。

“食品饮料行业推出中期分红预案的公
司数量较往年同期有所增长，背后体现出超
半数企业净利率提升、A股分红常态化趋势
及头部企业以分红强化护城河，回报投资者
的意识日益增强。”南开大学金融学教授田
利辉表示，分红本质是财务健康的试金石，
持续分红可以提升品牌和提振信心。稳定
分红的公司将享受估值溢价，形成“分红—
估值提升—再分红”的良性循环。

有食品饮料行业分析师表示，食品饮料
板块跟随市场情绪回暖，尤其是满足年轻人
“悦己”需求和高质价比的产品表现突出，预
计下半年需求端将继续改善，业绩有望持续
稳中有升。

食品饮料行业上半年业绩凸显韧性
食品饮料行业作为大

消费产业的重要组成部分，
依托其满足基本生活需求
的刚需属性与独特的商业
模式，不仅在经济运行中发
挥着关键作用，更被广泛视
为抵御经济周期波动能力
较强的行业。

今年上半年，在一系列
促消费扩内需政策带动下，
国内消费市场发展态势向
好。国家统计局数据显示，
2025年上半年，我国社会
消费品零售总额24.55万
亿元，同比增长5.0%。其
中，餐饮收入2.75万亿元，
同比增长4.3%。

Wind数据显示，截至8
月24日，A股231家食品饮
料行业上市公司中已有82
家披露 2025年上半年业
绩。综合来看，上述公司合
计实现营业收入5508.42
亿元，同比增长7.12%；实
现归属于上市公司股东的
净利润821.28亿元，同比
增长15.30%，行业整体呈
现收入与利润稳健增长的
良好态势。
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近日，京东集团CEO
公开表示，7月以来的外
卖市场存在泡沫，“恶性补
贴”既没有模式创新，也不
产生增量价值，还对商家
产生了非常大的困扰，对
行业来说也是一个扰乱价
格体系的动作。

近段时间，一些平台
企业推出0元券、0.1元秒
杀或是大额补贴计划，表
面看，“外卖大战”让消费
者享受了实惠。但这种低
价竞争已偏离商业正途，
本质上是通过掠夺性定价
挤压对手生存空间，形成
了“内卷式”恶性竞争。看
似热闹的市场繁荣背后，
实则是行业生态的持续恶
化。部分外卖平台通过无
序补贴，制造行业泡沫，使
得外卖行业深陷低质低价
的泥潭。

羊毛出在羊身上，所
有补贴最终都要有人买
单。商家被迫承担高额的
补贴成本，部分订单甚至
出现“负收入”，只能通过
降低食材标准、压缩分量
维持运营，“隐性涨价”损害的是消费
者权益。这种恶性竞争最终只会造成
多输局面，透支行业未来。

正常合理竞争能极大促进行业健
康发展，但“内卷式”竞争则不然。有
的平台收取高佣金且收费不透明，令
商家叫苦不迭，生存空间遭受挤压；有
的对骑手采用灵活用工方式逃避社保
责任，形成系统性权益侵害；不时还有
“幽灵外卖”出现——无实体店面、无
合法资质的外卖商家令食品安全隐患
丛生。消费者与商家间的信息不对称
被放大，“劣币驱逐良币”现象频发，最
终产生“平台赚流量、商家赚吆喝、骑
手拼血汗”的畸形生态。

目前，一些平台企业已认识到
“内卷式”竞争的危害，正在重塑行业
规则。比如，在骑手权益保障上，有
的平台坚持为全职骑手缴纳五险一
金，从法律层面确立劳动关系，让骑
手“老有所养、病有所医”；在商家合
作上，通过低佣金政策降低经营成
本，通过标准化供应链从源头保障食
品安全，打击“幽灵外卖”；在用户体
验上，聚焦品质外卖，通过优化系统
架构提升配送效率，避免陷入“价格
战”的恶性循环。这些举措直击行业
痛点，构建起商家、骑手、消费者多方
共赢的生态闭环。

外卖行业的健康发展，既需要监
管部门从严规制垄断行为和恶性竞
争，也需要平台企业回归商业本质。
促进平台间的良性竞争，应通过政策
引导、平台自律与有效监管相结合的
方式，引导外卖平台建立“共生共赢”
的行业生态，将竞争重点转向品质、
服务、效率、技术与创新等更能创造
长期价值的维度，从而促进平台、商
家、骑手、消费者等多方主体间的利
益平衡。

只有跳出“流量至上”的思维，
在品质、服务、效率上深耕细作，才
能打破现有桎梏。维护好消费者权
益，是外卖行业高质量发展的基
石。这需要完善平台规则，建立稳
定健康的机制。当竞争从“比价
格”转向“比价值”，从“抢份额”转
向“创增量”，外卖行业才能真正摆
脱低质低价的困境，走上可持续发
展的道路。
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