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本报讯 周子荑 最近有消息称，包括费列
罗、好时在内的巧克力巨头都宣布旗下巧克力
产品提价。

业内人士认为，巧克力提价除了受到可可
价格上涨拉动外，还与当前巧克力消费场景增
多、国产巧克力品牌崛起背景下，传统巧克力
巨头压力较大有关。多家巧克力巨头的产品
提价或传导到下游市场，带来终端门店巧克力
甜品价格的上涨。

多家巧克力巨头宣布提价
市场消息显示，国际巧克力龙头企业好时

7月22日表示，已告知零售商，将上调旗下巧
克力产品的平均价格，涨幅或达到两位数。美
国雀巢也于近期宣布旗下巧克力产品提价。

实际上，今年年初，已有几家外资巧克力
巨头发布了巧克力产品提价通知。据介绍，今
年2月，瑞士巧克力品牌瑞士莲发布《建议零售
价和供货价调整沟通函》，宣布部分产品涨价，
原因是可可豆原料价格持续增长，以及拉动品
牌价值提升的需求较强。

3月下旬，玛氏旗下的德芙巧克力等产品
下达涨价通知，幅度 在 4.9%～15%

之间。4月，费
列罗也发布了

巧克力产品调价
函，涉及旗下健达品

牌的四款产品，价格上
调6%～8%不等。

可可价格上涨拉高成本
各大巨头宣布巧克力涨价的

主要原因是，可可价格的上涨拉
高了巧克力的生产成本。

巧克力行业从业者王永（化
名）表示，可可价格上涨已有2
年多时间。近2年，国际可可产
量有所下滑，同时部分大型供应
商或囤积了大量可可原料，导
致可可价格近2年一直处于
高位，这是巧克力价格上涨

的主要原因。

外资巧克力品牌面临压力
营销策略专家沈博元表示，

受极端天气和关税政策等影响，
西非等主产区可可价格上涨，拉

高了巨头旗下巧克力产品的生产成
本。此外，一些国产巧克力品牌崛
起，一些高端手工巧克力颇得消费者
青睐，部分烘焙点、奶茶店等也上市了

巧克力甜品，这都对传统巧克力巨头带
来了较大冲击。

巧克力产品涨价会对国内巧克力市
场带来怎样的影响，又是否会传导到餐饮

店、奶茶店等下游市场？深圳中为智研咨询
有限公司研究员刘菲表示，巧克力涨价对巨
头自身业绩影响不大，目前巧克力行业主要
供应商与品牌比较稳定，市场集中度比较高，
国际头部巧克力供应商与品牌商都具有较强
的议价能力。

“不过，巧克力产品的涨价或会传导到餐
饮店、甜品店等下游市场，并对其带来一定冲
击。因为餐饮店、甜品店属于竞争较为激烈
的行业，利润不高，消费者对于这些场所推出
的含有巧克力的产品，价格敏感度不高。”刘菲
补充说。

王永则认为，巧克力价格上涨会对市场
带来较大影响。当前，巧克力市场终端动销
不畅，产品涨价会加大动销压力，这是全行业
都必须面对的问题。而对于下游的奶茶店等
场所，其推出的巧克力甜品或更多采用代可
可脂原料，且产品规模不大，应该不会受到太
大影响。

巧克力涨价或传导至
下游甜品市场

本报讯 桑雪骐 近日，衡量居民
摄入低糖、无糖食品饮料情况的指
数——居民减糖指数正式发布。2022
年至今，该指数近3年持续增长，代表
着我国居民低糖、无糖食品消费持续
增长，也侧面反映出我国居民健康饮
食意识不断增强、低糖无糖饮食习惯
不断改善。

据介绍，该指数以低糖、无糖食品
饮料占全部食品饮料的销售占比来计
算，数据来源于京东超市，食品饮料包
括零食、饮料、乳品、糕点、调味品等
24类，减糖食品饮料包括相关国家标
准定义的无糖、低糖商品，以及标注为
“少糖、半糖”的食品饮料。

京东超市居民减糖指数的研究团
队分析无糖类和低糖类食品饮料各自
的消费占比，发现从2022年到2024年
的两年里，标注“无糖”类食品饮料占
比虽然远高于低糖类，但低糖类食品
饮料指数远高于无糖类，这说明低糖
食品饮料的增长速度远高于无糖类。
也就是说，虽然无糖食品饮料销售仍
然高于低糖类，但越来越多消费者更
愿意为低糖买单。

对此，京东超市休闲食品
饮料采销人员分析认为，因
为不添加糖，一些无糖
食品和低糖、加糖食
品在口味和口
感等方面存
在明显
差异，
所以越来
越多消费者更愿意选择兼
顾口感和少糖需求的低糖类商品。

京东超市居民减糖指数的数据研
究团队还发现，我国城乡居民的低糖、
无糖饮食习惯具有鲜明的季节性：几
乎每年第二季度居民减糖指数比其他
季度要高，从无糖和低糖食品饮料消
费占比来看，2022年到2024年，几乎
每年的第二季度、第三季度，其消费比
重都高于第一季度、第四季度。

从指数来看，随着温度降低，居民
吃糖意愿就会提高。京东超市休闲食
品饮料的采销研究认为，每年第一季
度和第四季度，全国大部分地区气温
较低，加之元旦、春节长假，休假放松、
走亲访友较多，食糖量显著增加。

京东超市居民减糖指数的数据研
究团队特别提醒，虽然我国城乡居民
的低糖、无糖饮食习惯不断养成，相关
行业发展迅猛，但依然存在发展障
碍。首先，越来越多无糖、低糖食品饮
料品牌在不断缩小与普通食品饮料的
价格差距，但减糖食品相对高昂的价
格、“不太好”的口感制约了减糖食品
的快速发展。其次，控糖效果更明显、
适合糖尿病患者的低GI食品，长期不
为广大网购的糖尿病患者所知，亟待
各界重视。

据介绍，京东超市已经对无糖、
低糖食品饮料，低GI食品在流量、营
销、供应链合作等方面实施了多项扶
持举措。

低糖无糖类食品饮料
销售季节分明

居民减糖指数发布——

本报讯 洪剑儒 云南农产品出口
80.3亿元，同比增长15%，规模位居中
西部地区第一；山东农产品出口804.7
亿元，同比增长3.5%，占全省出口总
值的7.6%；新疆农产品出口额同比增
长35.8%……今年上半年，多个省份
的农产品出海交出亮眼答卷，为乡村
振兴和外贸稳增长注入新动能。

地方特产驰骋全球
“云南花卉产业前景广阔，要着眼

全产业链，从种业端、种植端、市场端
不断深耕细作，让这一‘美丽产业’成
为造福群众的‘幸福产业’。”今年3
月，习近平总书记在云南考察时，从战
略全局高度为云南花卉产业高质量发
展擘画了美好蓝图。

海关数据显示，上半年，云南鲜切
花出口5.4亿元，同比增长52.2%，为云
南外贸发展贡献重要力量。云南花宏
进出口有限公司董事长飞雪梅表示，
作为云南特色产业，鲜切花是云南的
亮丽名片，也是广大农民的致富花。
“展望未来，希望云南鲜花能够拥有更
高品牌附加值，为云南外贸发展注入
更多活力。”

在云南鲜切花怒放于五洲四海的
同时，茶叶、咖啡、食用菌等云南特色
农产品也正稳步拓展更广阔的国际
市场：上半年，云南出口茶叶2137.4
吨；出口咖啡和咖啡制品货值6.5亿
元，同比增长8.4%，出口规模位居全
国第一；出口食用菌2.3亿元，同比增
长60.8%……

无独有偶。作为中国农产品出口
第一大省，山东在培育特色农产品的
同时，亦在积极推进产地初加工，推动
农业企业加工技术集成应用，同步建

设区域性特色产业集群，着力打造地
方特色畅销品。截至目前，山东规模
以上农产品加工企业数量和营业收入
均处于全国领先水平。

业内人士表示，加工出口实实在
在地让农产品实现了“身价翻倍”。以
干大蒜为例，上半年，山东出口的干大
蒜单价为每千克24.3元，远高于鲜蒜
每千克9元左右的出口单价。与此同
时，苹果汁、辣椒粉等特色优势行业也
让农产品出口附加值大幅提升。

政策赋能护航出海
近日，在位于中国西北边陲的霍

尔果斯口岸，一辆满载2.4吨柑橘的冷
藏厢式货车办理完海关通关手续后，
通过中哈农副产品“绿色通道”快速出
境，驶往吉尔吉斯斯坦。在附近的霍
尔果斯海关监管货场，一辆辆装满新
鲜果蔬的货车整齐排列，正待启程运
往中亚各国。

“受益于口岸畅通的便利和中亚
消费者的广泛认可，今年公司出口农
产品数量大幅增加。”霍尔果斯金亿国
际贸易（集团）有限公司相关负责人表
示，通过霍尔果斯口岸农副产品快速
通关“绿色通道”，该公司出口的农产
品，当天就能运抵哈萨克斯坦，农产品
通关时长较2017年缩短80%。

与此同时，日益扩大的“朋友圈”
也为中国农产品出口开辟出新机遇。
2025年6月2日，《区域全面经济伙伴
关系协定》（RCEP）迎来全面生效2周
年。作为全球规模最大、最具潜力的
自贸协定之一，2年来RCEP持续释放
红利，为云南鲜切花等农产品出口带
来重大利好。

以对日本出口为例，昆明海关提

供的数据显示，今年1—2月，云南省
对日本出口鲜切花超2500万元，昆明
海关共为企业签发出口日本花卉原产
地证书26份。在申请到RCEP原产
地证书后，这些鲜切花在日本通关环
节可享受一定的关税减免。

值得一提的是，各地商务部门亦
为农产品出口提供有力支持。此前，
贵州省商务厅等8部门印发《关于实
施“乡村外贸”战略的工作方案》，旨在
推进“乡村外贸”与盘活乡村产业紧密
结合，培育一批有地方特色、有出口竞
争力的企业和外贸产品，带动名优农
特产品走出国门。在该方案的指导
下，上半年黔东南州“乡村外贸”累计
出口3232万元，同比增长358.43%；同
期，毕节市农产品出口7800万元，同
比增长 188%，占全市出口总额的
20%。在云南，助力农产品出口的政
策还在不断推出。8月5日，云南印发
《优化税收征管服务促进云南高原特
色农产品出口若干措施》。云南将扩
大农产品出口试点地区范围，综合试
点州（市）从3个增至9个。此外，云南
还将对茶、花、咖、果、菜、菌、坚果等农
产品重点出口企业，以及外贸综合服
务企业赋能农产品在出口过程中开展
的信息化平台建设、国际网络营销宣
传、海外开设店铺给予一定程度的
支持，以持续推动更多优质的
“云字号”农产品走向国际
市场。

中国农产品出口有颜更有料


