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协同发展看京津冀

本报讯 苑立立 高一然 据河北省石家
庄海关统计，今年上半年，京津冀地区实现
外贸进出口总值2.2万亿元（人民币，下
同），占我国货物贸易进出口总值的10.2%。

随着一系列稳外贸优环境的措施落
地见效，京津冀三地出口稳中有进。上半
年，京津冀地区出口6901.9亿元，同比增长
2.7%，创历史同期新高，4、5、6月份出口连
续增长，展现强劲韧性。

民营企业拉动效果显著。上半年，京
津冀地区有出口实绩民营企业达3.1万
家，同比增长12.9%，占京津冀地区有出口
实绩企业总数的88.3%，占比较去年同期
提升1.2个百分点。民营企业出口3122.1
亿元，同比增长13.3%，拉动区域整体出口
增长5.5个百分点。

传统和新兴市场双向发力。上半年，
京津冀地区对中国香港出口520.8亿元，同
比增长12.5%；对日本出口320.4亿元，同
比增长3.3%；对英国出口107.5亿元，同比
增长14.8%。同期，京津冀地区对拉丁美
洲出口632.6亿元，同比增长14.2%；对非
洲出口534.9亿元，同比增长33.5%；对中
亚出口124.4亿元，同比增长30.7%。

三地优势特色产品加速出海。上半
年，北京市汽车零配件、电子技术出口分
别同比增长24.5%、12%；天津市青霉素、
维生素出口分别同比增长7.5%、81.7%；
河北省钢材、鲜梨出口分别同比增长
13.1%、16.7%。

三河燕郊基地助推
京津冀创新提速

京津冀优势特色
产品加速出海

“老字号”组团打造雄安商业新地标
与雄安共成长

近日，走进北京稻香村雄安门店，
一股香甜的气息扑面而来，展柜里有60
多款产品。这是首批入驻雄安的中华
老字号品牌。

“我们很早就关注雄安，早期来到
这里，眼前是塔吊林立的景象。短短几
年工夫，一座新城拔地而起，堪称奇
迹。我们也一直在寻找机会，希望能享
受雄安发展红利。”雄安北京稻香村负
责人赵丹阳说，“在雄安开启这家百年
老店，意义非凡。我们将用最优质的产
品和服务为雄安的发展助力，与雄安共
成长。”

在启动老字号品牌招商工作之初，
项目招商人员结合周边客群消费习惯，
对商务部发布的《中华老字号品牌目
录》进行多次梳理，列出目标品牌名
单。“这条街以食品为主，品类力求丰
富，都是各领域有代表性的知名品牌。”
雄安集团城发公司老字号商业街负责
人肖亮说，有一些品类重复的品牌来
了，就只能婉拒。

“政府+国企+老字号”三方共创。
笔者从雄安新区商务和投资促进局了解
到，雄安?老字号商业街采用创新机制运
营，由政府与雄安集团城发公司整合资
源，通过内招外引、协会圈层、展会拓客、
龙头驱动及商户裂变等多渠道招商。

2024年8月29日，雄安新区商务和
投资促进局、城发公司与河北省商务厅、
河北商业联合协会等单位共同策划组织
“河北老字号?雄安行”活动，吸引26家河
北属地的中华老字号及地方老字号品牌
来雄安考察。2024年11月，首批11家中
华老字号品牌签约入驻雄安新区。

在这条商业街上，张一元茶庄是最
早开业迎客的老字号。店铺负责人李
浩是雄安本地人，这已是他开的第三家
张一元品牌专营店。

10年前，在容城县城最繁华的奥威
路上，由李浩经营的首家张一元茶庄开
业。“张一元茶叶高、中、低档都有，茉莉
毛尖、茉莉莲花香雪、茉莉金龙袍……
上百种茶叶可供挑选。”李浩介绍。

2017年雄安新区设立后，人气越来
越旺，茶庄营业额成倍增长。2023年初，
李浩在雄安新区的第一个新建片区——
容东片区又开了一家张一元茶庄。2024
年11月，李浩带着他的“张一元”品牌签
约入驻雄安?老字号商业街，开了容东
片区第二家门店。

今年春节以及“五一”假期，雄安新
区为百姓发放政府消费券，将张一元茶
庄等老字号店铺纳入其中。“春节假期
是满100减40，‘五一’假期是满100减
20。高峰期时，日营业额达到3万元。”
李浩说，“张一元品牌在这儿的认可度
很高，来我这儿的好多都是老客带新
客。随着疏解单位大量落地，相信以后
市场会更好。”

对李浩来说，他的个人创业路与新
区规划发展紧密结合。“结合新区消费

特点，我们推出定制化茶礼和茶文化体
验活动，满足新区居民及游客需求。同
时，借助雄安的区位优势和政策支持，
进一步拓展京津冀市场，推动品牌区域
化布局，让传统品牌与新兴城市共成
长。”他说。

目前，雄安?老字号商业街已全部
完成招商，街区签约入驻22家老字号品
牌，其中21家为中华老字号。街区汇集
了来自北京的同仁堂、稻香村，来自天
津的桂发祥、迎宾，来自河北的衡水老
白干及金凤扒鸡等京津冀老字号品牌，
同时吸引了来自全国各地的中华老字
号品牌，是全国首个以京津冀老字号品
牌为主的特色商业街区，也是全国老字
号品牌最为密集的商业街之一。

创新机制“筑巢引凤”

原木色柜台、粗瓷大醋缸、古色古
香的品牌展示牌……走进拥有600余年
历史的山西益源庆宁化府的专卖店，阵
阵醋香扑鼻而来。

店铺老板刘奇峰是地地道道的山
西人。“雄安这几年发展很快，我也想来
新区闯一闯。”得知老字号商业街招商
的消息，他很快选定了一家铺位。

“店铺装修时，政府的工作人员就
一直帮忙办理各种手续，不到1个月，就
开始营业了。”刘奇峰说，60多平方米的
店铺，获得各项资金支持后，每年仅需
支付2万多元经营成本。

“对于这些老字号，我们不但有真
金白银的支持政策，还提供全程陪办服
务。”雄安新区商务和投资促进局流通
业发展处相关负责人介绍，新区出台
《关于雄安新区扶持引进高端商业品牌
的若干措施》，在发展运营、提质增效、
首店入驻等方面给予政策支持。

“拐头、玫瑰肠、老火腿，这三样儿是
迎宾的明星产品，在这儿卖得特别好！”
刚刚进货回来的天津迎宾雄安专卖店负
责人林明操着一口天津话说，“1953年的
中华老字号，不卖次东西。你看咱们这
猪头脸儿，都是上好的位置。”

林明透露，他从天津来雄安创业
已有3年，在容东片区经营的饭店生
意渐入佳境。“天津迎宾在河北开的店
还不多。在雄安开店，看中的是这儿
的人气越来越旺，政府对老字号的支
持力度大——发展运营支持、提质增效
支持，还有首店支持，大大减轻了我们
的负担。”林明说，不仅入驻有政策支
持，从签约开始，政府相关部门对于执
照办理、装修手续、后续经营等，都提供
专人帮办、指导服务。

“打造老字号街区的目标不是拼出
一条商业街，做收租房东，而是希望成
为老字号品牌的‘创新合伙人’。”肖亮
说，他们通过整合雄安新区的政策、资
源和平台优势，致力于为老字号品牌提
供全方位支持。

北京同仁堂是城发公司洽谈引进
的第一个项目，也是街区的龙头项目。

但它的入驻，却费了几番周折。
“因新区‘药品经营许可证’办理政

策有一些限制，开始这个项目一直没能
成功落地。政府相关部门了解情况后，
多次走访调研，综合分析周边百姓需求，
协调沟通容东管委会、容城县行政审批
局、新区公共服务局等单位，终于在今年
3月为我们办理了药品经营许可证。”北
京同仁堂雄安门店负责人周岩说。

通过差异化政策设计与创新运营
服务，雄安新区以“品牌馆+综合馆”组
合方式，引入北京稻香村、片仔癀等知
名品牌，并创新打造了“金凤扒鸡河北
特产馆”“北京老字号酒水体验馆”“桂
发祥天津老字号集合店”等特色项目。

老树发新芽

来自雄县双堂村的玉祥斋糕点，是
唯一一家雄安新区本土的老字号。虽
不如其他品牌名头大，但这份手艺也是
传承了百年。

创始人胡雨田生于清末，少年时便
拜师学艺，走街串巷卖酥皮点心，渐渐
打出了名气。“过去我们一直是给北京
的糕点公司做代工，直到1993年才创立
自己的品牌。”店长胡学慧说，2017年，
他们在雄县县城中心位置开了一家店，
一天的营业额达到3000～5000元，周边
县（市、区）百姓都慕名来买。

今年4月，玉祥斋糕点在老字号商
业街正式开业。“很多人不认识我们的
品牌，就让顾客免费试吃，大家口口相
传，开拓了一大批新客户。”胡学慧说，作
为本土老字号品牌，玉祥斋不仅坚守传
统糕点制作工艺，还积极创新产品口味
和包装设计，吸引更多年轻消费者。现
在，他们还开通了抖音直播账号，希望以
雄安为起点，逐步向全国市场拓展。

作为老字号商业街里唯一的鞋帽
品牌，回力鞋店一直备受年轻客群的喜
爱。“回力在20世纪80—90年代是时髦
的代名词。我们会不断开发广受时尚
青年喜欢的产品，希望在未来，回力鞋
成为雄安年轻人追捧的‘新国潮’。”回
力品牌代表詹清景说，品牌入驻后，他
们计划在雄安举办更多线下潮玩活动，
积极适应市场新需求，展现老字号品牌
与时俱进的活力。

老字号历经岁月沉淀，承载着人们
的宝贵记忆。而落户雄安这座年轻的
城市，“老字号”们也在拥抱时代、顺应
潮流，在求新、求变方面努力“破圈”。

“同仁堂是个有356年历史的老品
牌，而雄安是一座未来之城，怎样做好
传承和发展是我们在雄安的新课题。
我们会结合新区年轻化、智慧化的特征
改进产品，比如推出一些人工智能新服
务，不断拓展服务范围和半径，传承好
中国的中医药文化。”周岩说，同仁堂在
深耕自身优势产品的同时，将会逐步开
发一些年轻人喜爱的茶饮以及文旅产
品，让老字号的参天大树在雄安新区发
出“新芽”。 （解丽达 郝金钰）

本报讯 贾珺 近日，河北省三河市京
津冀国家技术创新中心燕郊协同创新基
地项目施工正酣，一期主楼主体结构及二
次结构全部完成，二期即将开工。项目建
成后，将成为京津冀科技协同创新的重要
载体。

作为京津冀国家技术创新中心重要
组成部分，燕郊协同创新基地的核心目
标，是推动北京、天津和河北三地在创新
领域实现深度协同与联动发展。

三河市聚焦凝聚合力、集聚优势产
业、优化结构短板、促进创新驱动，始终锚
定“抓项目就是抓发展”的理念，以“大抓
项目、抓大项目”的实干姿态攻坚突破，推
动高质量发展持续向上攀升。

项目建设的热潮，离不开招商引资
的“源头活水”。三河市紧扣京津冀“六
链五群”和廊坊市“2+5+27”产业体系，
聘请招商顾问、委托专业机构，绘制招商
图谱，通过以商招商、平台招商等方式争
取项目落地。

“链”上发力，强链拓新，让产业链环
环相扣，催生了一个个新的经济增长
点。三河市坚持全面优结构，推动产业成
链集群。在传统产业链上“精耕细作”，推
动特色产业不断发展壮大。今年上半年，
该 市 工 业 技 改 投 资 6.71亿 元 ，增 速
67.75%；四个县域特色产业稳步发展。

“我们将围绕优势产业强链补链，引
导传统产业转型升级，培育壮大新兴产
业。”市发展和改革局党组书记、局长王洪
刚表示，将密切关注政策动向，谋划储备
一批符合发展导向的大项目、好项目，加
强项目前期论证与服务保障，全方位推动
区域经济高质量发展。

北京同仁堂、天津桂发祥、宁化府陈醋、衡水老白干……在雄安新区容东片区双文街上，新挂上的门头
牌匾五颜六色，都是人们耳熟能详的老字号。

这是全国首个以京津冀地区中华老字号为主的特色商业街——雄安?老字号商业街，汇集全国22
家优秀老字号品牌。当百年招牌对话未来之城，这条长约300米的街区既成为传统商业文化地标，也
成为老字号守正创新的试验田，助力雄安新区商业发展再上新台阶。


