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本报讯 陈小平 康亚飞 汤传稷 近日，
全国人大常委会副委员长洛桑江村率全
国人大常委会执法检查组到豫，就河南省
贯彻实施《中华人民共和国食品安全法》
情况开展执法检查。

河南省委书记、省人大常委会主任刘
宁在郑州会见洛桑江村一行，就持续推进
食品安全法全面有效实施、进一步做好食
品安全工作进行交流。全国人大常委会
委员、教科文卫委副主任委员郑卫平，全
国人大教科文卫委副主任委员郑雁雄，全

国人大教科文卫委委员李斌，全国人大代
表石聚彬、宋兆普参加检查。

在豫期间，执法检查组召开座谈会，
听取省政府及相关部门负责同志、人大代
表、专家和学生代表关于食品安全法贯彻
实施情况的汇报及意见建议；先后赴郑
州、开封等地，深入食品药品质量安全中
心、食品生产企业、职工食堂、超市等开
展实地检查和随机抽查，并前往兰考，重
温焦裕禄同志先进事迹，传承弘扬焦裕禄
精神。

执法检查组充分肯定河南省全面贯
彻实施食品安全法取得的显著成效。洛
桑江村指出，要坚决落实习近平总书记关
于食品安全“四个最严”的重要指示精神，
认真贯彻落实党中央决策部署，贯彻总体
国家安全观，始终从国家长治久安、社会
稳定的高度把握食品安全工作，主动防范
化解风险，坚决守住食品安全底线，切实
让人民群众吃得安全放心。要注重民生
所需，坚持问题导向，进一步压实压紧政
府责任，提升风险管理水平，提高食品安

全监管效能，推动食品安全法全面有效实
施，织密织牢食品安全全链条、全覆盖的
防护网络，守护好人民群众“舌尖上的安
全”。要提高政治站位，坚持全面客观、求
真务实的原则，依法开展执法检查，严格执
行中央八项规定及其实施细则精神，深入
基层听取意见建议，确保执法检查工作取
得实效，为保障食品安全、维护人民身体
健康、推进健康中国建设作出新的贡献。

河南省领导李亚、苏晓红、吕国范分
别陪同检查或参加有关活动。

本报讯 记者何妍君 为加强食品销
售连锁企业食品安全监督管理，压实总
部、门店等食品安全主体责任，切实防
范系统性、区域性风险，保障食品安全，
市场监管总局组织起草了《食品销售连
锁企业落实食品安全主体责任监督管
理规定（征求意见稿）》，向社会公开征
求意见。

征求意见稿共34条，重点明确了各

级管理事权、风险防控要求及法律责任。
一是确定各级管理事权。对食品

销售连锁企业实行分级分类管理，食品
销售连锁企业总部、分支机构和门店的
食品安全监管工作，分别由省级、市级、
县级市场监管部门负责。

二是突出总部管理责任。细化食
品销售连锁企业总部“日管控、周排查、
月调度”制度落实要求，要求总部加强

对从业人员、采购、配送等环节管理，及
时处置发现的问题，健全风险隐患防控
机制。

三是强化全链条风险防控。要求
食品销售连锁企业建立基于食品安全
风险防控的动态管理机制，结合实际制
定《食品安全风险管控清单》，实施覆盖
总部、分支机构、仓储及配送中心、门店
等全链条的食品安全风险管控。

食品销售连锁企业食安管理新规公开征求意见

本报综合 近日，国家卫生健康委官
网发布对十四届全国人大三次会议第
7293号《关于加强学生饮用奶推广提升
学生营养健康水平的建议》的答复。答
复称，国家卫生健康委将持续关注儿童
营养健康状况，配合教育部等有关部门
推进营养改善计划项目实施，利用全民
营养周、“5?20”中国学生营养日等时间
节点，开展奶及奶制品的营养价值宣传
推广，推动落实学生饮用奶计划，提升
学生营养健康服务供给能力。

答复指出，国家卫生健康委高度重
视学生营养健康，统筹实施《国民营养
计划（2017—2030）年》和健康中国合理
膳食行动。组织开展营养健康科普宣
传，引导学生科学营养就餐，提升居民
对奶及奶制品营养价值的认知。印发
营养健康学校建设指南，组织各地指导
开展营养健康学校建设和营养指导员
培训，鼓励学校和供餐单位按要求配备
营养指导员和相关营养管理人员。针
对学生饮食中奶及奶制品消费情况，组

织开展奶及奶制品营养价值科普宣教，
普及合理膳食生活习惯。

在健全营养餐领域乳制品标准规
范和指南体系方面，国家卫生健康委完
善奶及奶制品相关食品安全国家标准，
发布预包装食品营养标签通则、发酵
乳等食品安全国家标准。组织修订《学
生餐营养指南》等标准，保障学生食品
安全与营养健康。

在加强营养健康宣传、科学引导消
费方面，主要开展了三项重点工作。一
是开展常态化科普宣教活动。在全民
营养周、“5?20”中国学生营养日活动期
间和日常工作中，开展以“健康饮食、合
理膳食”“减油、增豆、加奶”等为主题的
科普宣传，贴近群众开展营养宣传和服
务指导，组织权威专家对公众关注的热
点知识进行解答。二是制作“加奶”10
条核心信息。宣传奶及奶制品营养价
值，引导促进奶及奶制品消费。采用多
种传播方式和渠道，定向、精准地将科
普信息传播到目标人群。三是以《中国

居民膳食指南（2022）》和国民营养科普
丛书为载体，普及营养健康知识。根据
我国居民营养和健康状况，综合考虑我
国饮食习惯和饮食文化传统，提倡“把
牛奶、豆制品当作膳食组成的必需品”，
强调了奶及奶制品的重要营养价值。
农业农村部、教育部等7部委联合推广
的中国学生饮用奶计划于2020年正式
启动，旨在培养中国青少年儿童良好的
饮奶习惯，改善我国中小学生的营养状
况。近年来，国家“学生饮用奶计划”覆
盖范围持续扩大，供应水平稳步提升。

今年是国家推广“学生饮用奶计
划”的第25年，经过多年推广，国家“学
生饮用奶计划”实施范围从初期的5个
试点城市扩展至全国31个省（自治区、
直辖市），覆盖学校超10万所，惠及学生
3134万名。全国学生饮用奶日均供应
量由2001年的50万份增长至2024年的
2672万份，增长超过50倍，其中，结合
“农村义务教育学生营养改善计划”供
应占比达43%。

国家卫健委将持续推动落实学生饮用奶计划

本报讯 付垚 近日，国家发展和改
革委员会召开新闻发布会，解读当前经
济形势和经济工作。

会上，国家发展改革委国民经济综
合司司长周陈说，按照党中央、国务院
决策部署，国家发展改革委会同各地区
各部门，统筹惠民生和促消费，推动出
台实施提振消费专项行动，坚持在保障
改善民生中扩大消费需求，上下协同形
成扩消费有力“组合拳”。上半年消费
有三个主要特点。

一是增速加快。今年上半年社会
消费品零售总额累计增长5%，增速较一
季度提高0.4个百分点，较去年同期提
高1.3个百分点；上半年最终消费对经
济增长的贡献率达52%。这说明，消费
对经济发展的基础性作用进一步显现。

二是亮点增多。重点商品消费升
温，今年以旧换新已带动商品销售额超
过1.7万亿元，各项扩内需政策正在落
地显效。服务消费持续走旺，年初《哪
吒之魔童闹海》和人形机器人强势出
圈，“假日经济”也带火了研学旅游、国
潮服饰等。

三是环境更优。各部门围绕落实
提振消费专项行动，出台了多项重大政
策，举办形式多样的促消费活动。各地
方也在持续加力，纷纷举办足球、篮球、
水上运动等富有特色的文旅体育活动；
进一步落实国务院常务会议部署，聚焦
“3?15”晚会曝光问题等举一反三，强化
食品安全和消费质量安全监管，消费市
场环境持续优化提升。

周陈说，消费持续健康发展是供需

双向奔赴的结果。下一步，国家发展改
革委将以更大力度、更实举措、更优服
务，持续做好扩消费工作。

一是着力推动增强消费能力，让大
家敢消费。加快落实稳就业稳经济推动
高质量发展若干举措，促进居民收入稳
步提升，同时解决好群众急难愁盼问题。

二是培育服务消费新的增长点，让
大家能消费。落实《提振消费专项行动
方案》部署，聚焦文化旅游体育赛事等
服务消费，以及养老医疗托育等生活服
务业，推动地方有序减少消费限制。

三是持续优化消费供给，让大家愿
消费。积极培育国货“潮品”，大力发展
“人工智能+”消费，加力创新应用场景。
完善充电桩、商贸物流体系等消费基础
设施，进一步推动消费投资良性循环。

国家发改委强化食品安全和消费质量安全监管

本报讯 记者何妍君
近日，市场监管总局、中
国消费者协会联合发布
提示，提醒广大消费者，
普通食品不能宣称保健
功能，不得涉及疾病预
防治疗功效，不要盲目
相信此类宣传。

近期，有些网购平
台不法商家把普通食品
包装成“保健酒”“增高
粉”“瘦身咖啡”，甚至宣
称鱼油、代用茶、蓝莓、
氨糖软骨素、红曲胶囊
等产品具有疾病预防治
疗功效。个别品牌打着
“营养师”“知名专家”旗
号推销保健品，诱导消
费者高价购买。

根 据 我 国 法 律 法
规，普通食品与保健食
品 、药 品 具 有 严 格 区
分。食品和食品添加剂
的标签、说明书，不得含
有虚假内容，不得涉及
疾病预防、治疗功能。
保健食品不是药物，不
能代替药物治疗疾病。
同时，《中华人民共和国
反不正当竞争法》《中华
人民共和国广告法》《中
华人民共和国消费者权
益保护法》等法律法规
也严令禁止对食品作虚
假或者引人误解的商业
宣传。消费者既要防范
普通食品冒充保健食品，又要防范食品
冒充药品。一方面，不法商家为兜售普
通食品，刻意模糊普通食品与保健食品、
药品界限，明示或暗示普通食品具有保
健功能或功效。比如在市场营销环节通
过口头宣讲、微信群、宣传册、直播间话
术等大肆宣传功效，炒作“养生”“天然”
“调理”“减肥”等概念。另一方面，不法
商家为兜售保健食品，通过虚构科学实
验、营养指导、专家背书等方式，夸大功
效或者宣传具有“降血压”“抗癌”等疾病
预防或治疗功效。

选购声称具有健康功效和保健功
能的食品时要认清、认准产品包装标识
是普通食品、保健食品还是药品。购买
保健食品要认清“蓝帽子”标志，依据保
健功能和适宜人群科学选用并按标签、
说明书的要求食用。保健食品产品注
册备案信息可在市场监管总局网站查
询。网上选购保健食品，要通过正规的
电商平台，切勿轻信来源不明的朋友
圈、微信群、小程序等推销信息。线下
选购保健食品要到正规的商场、超市、
药店等经营单位购买，并索要发票或销
售凭据。

全国人大常委会食品安全法执法检查组在豫检查
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