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北京市市场监管局通告

10批次食品
抽检不合格
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北京加快建设
“食品安全数字

化追溯平台”
掏出手机，用微信小程序扫描肉摊上

张贴的溯源二维码，所购鲜肉的肉品品质
检验合格证和动物检疫合格证明等详细信
息即可一目了然——北京市通州区12家
农贸市场的203家畜禽肉销售商户近日全
部贴上了溯源二维码。小小二维码不光方
便顾客“自助”扫码了解食品安全信息，也
便于市场监管部门在线抽查，成为了数字
化赋能食品安全监管的生动剪影。

“来源可追、流向可查、责任可究”既是
食品安全治理的基本要求，也是法律要
求。《中华人民共和国食品安全法》?第四十
二条明确规定：国家建立食品安全全程追
溯制度；食品生产经营者应当依照本法的
规定，建立食品安全追溯体系，保证食品可
追溯。国家鼓励食品生产经营者采用信息
化手段采集、留存生产经营信息，建立食品
安全追溯体系；国务院食品安全监督管理
部门会同国务院农业行政等有关部门建立
食品安全全程追溯协作机制。

我国食品安全领域为此进行了多年的
探索。早在2001年，上海市市政府颁布了
《上海市食用农产品安全监管暂行办法》，
其中明确提出在流通环节建立市场档案的
可追溯制度；2002年，北京市制定了食品安

全信息可追踪制度，规定食品经营者必须
详细记录购进和销售的食品明细账。自
此，我国各个省市和地区纷纷开始构建食
品质量安全追溯体系。全国层面上，中国
物品编码中心于2004颁布了《中国牛肉制
品跟踪与追溯指南》，为牛肉制品的追溯提
供了标准。

但是，早期追溯主要依赖纸质单据，从
田间到餐桌，靠人工记录的无数纸片，拼凑
起脆弱的链条，环节稍一断裂便导致信息
中断，其可靠性和效率都难以保证。随后
虽引入条形码、二维码等电子手段，但多限
于单一环节或企业内部，不同地区、不同部
门间系统互不兼容；这些各自为政、自说自
话的追溯方式，如同散落的珍珠无法串成
项链，其监管效能自然大打折扣。

这么多年，我国经历在“信息孤岛”与
“碎片化”模式中艰难的探索，技术从最终
初的印一个二维码粘贴到包装上进步到现
在的“一物一码”“一袋一码”，全程可跟踪
供应链也已经初步形成，但是由于条块分
割、地区阻隔、层级区隔，导致各地食品追
溯系统未能充分发挥作用。笔者认为，应
当把逐步打破这些壁垒、建立互联互通、全
面全程、实时响应的食品追溯体系作为食

品行业和社会发展的共同任务。
比如说，当前北京的做法还只是：消费

者扫码即知关键信息，企业能统一上传检
验合格证和检疫证明，监管部门可远程动
态监控抽查的“三端合一”，接下是不是可
以把养殖信息、物流信息都补充进来？

又比如说，目前这一做法，主要还是家
畜禽肉，那么接下来，米面油蛋奶茶等大宗
食用农产品，是不是都可以加快进程纳入
进来？

如果说，由通州区市场监管局自行探
索开发的“食用农产品电子凭证管理小助
手”微信小程序尚属“地方盆景”，那么是不
是可以在全市形成“统一风景”：北京市监
部门完全可以在总结通州先进做法的基础
上，支持、推广这一做法，甚至考虑把这一
些小程序接入到市一级的监管平台，建设
一个联通全市统一平台。

笔者强烈建议，强化顶层设计，构建全
市统一的追溯数据标准与共享协议框架，
引导各区县和农业、市场监管、卫健等部门
按统一规范接入数据，为全市“一网通查”
奠定基础，最终让追溯体系从割裂走向统
一，从碎片迈向整合，让追溯更有力量，让
食品更加安全。

建设统一平台，让追溯更有力量

本报讯 梁农 近日，以“链接世界，共
创未来”为主题的第三届中国国际供应
链促进博览会在北京中国国际展览中心
举办。受麦当劳中国邀请，首农食品集
团携旗下三元、裕农、百麦等品牌参展麦
当劳展区。作为金融合作伙伴，集团受
邀参加中国工商银行展区。集团领导宗
祎参观集团在麦当劳的联合展位，并与
麦当劳中国首席供应链官施云友好交
流，双方对多年来在供应链领域的合作
表示满意。

在麦当劳展位的首农品牌展区，三
元鲜牛奶、切片干酪、奶浆等乳制品，裕
农净菜、鲜果，百麦风味派等作为长期
供应麦当劳的主力产品进行集中展
示。集团作为麦当劳中国的重要合作
伙伴，多年来通过品牌合作、产品供应、
定制化生产、供应链服务等方式为麦当
劳提供了从农场到餐桌的全链条持续
赋能与保障。目前，集团旗下乳制品、
果蔬鲜品、烘焙类产品等供应麦当劳中
国门店产品年供应规模合计超8亿元。
以高标准的食品生产要求、高质量的产
品品质、高效率的供应链服务，为消费
者能享受到更价优、安心的经典美味贡
献力量。

在中国工商银行首农品牌展区，八
喜冰淇淋、王致和腐乳、六必居酱菜、古
船核桃油、双河大米、京华茶叶等各子
品牌热销单品夺人眼球。集团亮相工

行展位，通过权威金融系统平台，聚焦
产业发展与供应链生态领域探索，通过
与金融行业直面交流，推动资源高效对
接，刺激产业链活力，为产业高质量发
展注入精准金融动力。参展过程中，集
团定制化生产、种植养殖加工一体化、
全程冷链服务等优质供应链服务，引起
各地观展商和行业客户高度关注。品
牌活动区多种多样的品牌文创产品配
合展位集章活动，更是吸引了众多观众
纷纷驻足打卡。未来，首农将继续深化

在供应链领域的战略协同，积极联动上
下游合作伙伴，聚焦合作共赢的核心价
值。集团将致力于发挥全球供应网络
的系统优势，探索优质农产品及核心资
源的高效流通路径，构建更加韧性、智
能、可持续的全球化供应链网络。通过
持续推动本土资源与国际精华的创新
融合，集团将与业界伙伴携手，共同赋
能产业链升级，为全球市场提供更卓越
的价值，开创供应链高质量发展的崭新
未来。

首农参展第三届中国国际供应链促进博览会

首农食品集团工作人员与参展合作伙伴合影。

首农集团三元鲜牛奶、切片干酪等
长期供应的主力产品集中在麦当劳集中
展示。


