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本报讯 据北京市市场监管局消息，
为助力京津冀区域协同发展，推动区域
食品安全监管能力整体提升，近日京津
冀三地市场监管部门举办首次保健食
品生产企业体系检查联合培训，统一规
范保健食品生产企业检查标准，构建京
津冀科学、协同、高标准的食品安全监管
体系。

2025年以来，京津冀三地市场监管
部门落实《京津冀三地市场监管部门食

品生产安全协同监管合作备忘录》等框
架协议，持续推进特殊食品安全监管领
域合作。本次培训紧扣“统一标准、规范
流程、提升能力”核心目标，精心设计课
程内容，由兼具深厚理论基础与丰富实
战经验的专家授课，覆盖保健食品生产
企业法规体系深度解读、现场检查要点
难点剖析、常见风险隐患识别与防控策
略、检查程序规范化操作及检查报告撰
写标准等关键内容。强调理论与实践的

高度融合，着力解决检查员在实际工作
中遇到的疑惑、难点问题，确保参训的三
地市场监管部门骨干检查员真正做到学
懂、弄通、会用。

保健食品生产企业体系检查立足于
发现问题和化解风险隐患，对提升企业
管理能力和水平，探索全过程、全环节监
管模式，推动食品安全风险隐患防控从
事后监管向事前预防转变发挥着重要作
用。“十四五”以来，京津冀三地市场监管

部门均已实现了保健食品生产企业首轮
体系检查全覆盖。

下一步，京津冀三地市场监管部门
将持续深化协作，通过统一检查尺度、规
范工作流程、锤炼专业队伍，携手打造专
业精湛、标准统一、协同高效的保健食品
检查员队伍，为全面提升区域保健食品
生产企业合规水平、筑牢保健食品质量
安全防线、服务京津冀健康产业高质量
发展提供更加坚实的监管保障。

本报讯 7月10日，北京市市场监管
局、北京市教育委员会、中国营养学会团餐
产业和营养管理分会联合主办，食安在线
承办的"北京市团餐单位及供应链负责人
食品安全宣贯活动"在北京第一实验学校
正式启动。中国营养学会团餐产业和营养
管理分会主任委员，国家卫生健康委食品
安全标准与监测评估司原一级巡视员、中
国疾控中心研究员李泰然，市场监管总局
法规司原一级巡视员薛国芹，食安监管专
家、原北京食品药品监管局法制处胡克强
等出席活动，北京市市场监管局餐饮服务
安全监督管理处副处长张颖主持，东南片
区超500家团餐和供应链单位主要负责
人参加。据活动主办方介绍，除了今天的
活动以外，同样规模的活动还将持续开展
十余个场次，活动不仅涉及社会团餐，还
有中小学、幼儿园团餐等，活动将覆盖全
市大约7000多家团餐及供应链企业。

强化第一责任 筑牢团餐食安
防线

薛国芹在开场致辞中表示，本次

行动是贯彻中共中央办公厅、国务院
办公厅《关于进一步强化食品安全全
链条监管的意见》的重要举措，针对团
餐服务人群集中、风险传导快的特点，
活动聚焦“法定代表人主体责任落
实”，通过法规解读、案例教学、场景化
实训等形式，系统性提升食安风险防
控能力。

权威专家破局纸面防控动态
适配+跟踪培训 压实责任

李泰然在《团餐食安风险防控管理
与案例剖析》专题宣贯中，直击团餐行业
食品安全痛点，围绕食品安全危害及其
来源、食源性疾病致病因素及发生原因、
以往食品安全事件剖析、食品安全风险
管理框架、食品安全风险防控管理要点
等五个方面，进行了全方面深入剖析。
李泰然特别强调动态风险评估体系必须
与企业经营规模、供餐模式深度适配，避
免“纸面防控”。

胡克强在《团餐食品安全法律法规
及主体责任》宣贯中，结合近期重大舆情

案例详解法定责任边界，他警示第一责
任人须建立“责任—权力—追责”清单
制，并特别强调：主体责任绝非抽象概
念，当生产经营行为与食品安全法规规
范冲突时，法定代表人必须行使“一票否
决权”。

多方联动立体化部署构建
全市团餐社会共治新格局

据活动工作人员介绍，在后续活
动中，各联合主办单位将继续聚焦主
题、深化政企学团餐供应链联动，通过
“食安团餐”沙龙团餐食品思维碰撞、
建立“团餐食安咨询群”实现专家实
时指导、设置供应链技术展示与品鉴
体验专区等创新形式，实现监管部
门、团餐单位代表、供应链企业等共
商共建食安智慧管理方案。本系列宣
贯预计惠及全市超7000家团餐单位和
供应链单位，为首都团餐消费者“从农
田到餐桌”的全链条保障食品安全，为
全市团餐构建社会共治食安新格局添
砖加瓦。

本报讯 据北京市市场监管局消息，
为培育公平竞争文化，提升企业合规经
营水平，北京市市场监管局面向制造业、
旅游业、互联网等重点行业领域，开展以
“公平竞争 合规共赢”为主题的反垄断
送法上门活动。活动从4月份开始，为期
两个月，累计吸引近80家行业协会及企
业参加，组织专题培训覆盖人员超2万人
次，推动各类经营主体深化对反垄断法

的理解认同，为促进企业合规发展提供
有力支撑。

活动采取“送法上门+自主组织”模
式，各单位结合实际需求自行组织观看
反垄断法系列宣传片。活动整体实施呈
现以下特点：聚焦行业协会、头部企业等
反垄断重点领域开展定向宣传，提升普
法精准性；重点将企业负责人作为培训
对象，通过会前学法、主题党日等形式开

展集中学习，切实提升企业领导层的反
垄断意识，筑牢合规根基；采取企业内部
宣传屏幕循环播放、内部学习平台打卡
等多种创新宣传形式，实现全体员工参
与学习，有效扩大普法覆盖面。

下一步，市市场监管局将持续深化
反垄断普法宣传工作，提升普法实效，推
动企业依法合规经营，为首都经济高质
量发展营造更加公平有序的市场环境。

本报讯 据北京市市场监管局消
息，什么是假冒伪劣食品？假冒伪劣食
品是指伪造、冒充、掺杂、过期等违法
违规或不符合食品安全标准的食品，在
农村地区，通常表现为生产、销售“三
无”食品、“山寨”食品、过期食品等违
法违规行为。

“三无”食品通常指无生产日期、无
质量合格证明、无生产厂家，来路不明
的食品。因缺乏必要标识信息,可能带
来食品安全隐患及维权困难等问题。

“山寨”食品通常指模仿知名品牌
的商标或者包装等，以低价吸引消费者
的食品。可能存在原料劣质、生产工艺
不达标、营养成分严重不足等问题。

过期食品通常指超过保质期的食
品。因超过保质期，食品可能会出现微
生物大量繁殖、油脂氧化酸败、蛋白质
腐败变质等问题。

同时，需警惕虚假宣传和违法宣称
功能等违法行为。常见于虚假宣称“降
压、降脂、减肥”等功能的普通食品或
者宣称有疾病预防、治疗功能的保健食
品，在生产过程中可能会非法添加药物
等非食用物质成分，食用后会危害人体
健康。

北京市市场监管局提醒消费者：
一是仔细选购定型包装食品。选

择证照齐全的正规商店，仔细查看食品
生产日期、保质期、成分表，不贪图便

宜，不购买无标识、包装破损、价格明
显低于市场价的食品。

二是理性购买保健食品。保健食
品不能替代药品，购买前应咨询专业人
士，认准包装上的“蓝帽子”标识，通过
正规渠道购买。

三是科学储存和食用食品。所购
食品尽量在保质期内食用完毕；贮存时
需符合要求，如常温、避光保存、冷藏
保存和冷冻保存等；超过保质期后，切
勿食用。

四是维护自身合法权益。消费中发
现假冒伪劣食品，留存购物凭证，可通过
12315、12345热线进行投诉举报，或向
属地市场监管部门反映，及时维权。

本报讯 庞婷 近日，从北
京市消费者协会第六届理事
会第一次会议上获悉，《北京
市线下无理由退货承诺指引
（试行）》（下称《指引》）正式
对外发布。

随着社会经济高质量发
展，越来越多消费者期待“七
日无理由退货制度”向线下
延伸。为进一步优化首都消
费环境、激发消费潜力，鼓励
线下经营者自愿开展商品无
理由退货承诺活动，更好地
维护广大消费者合法权益，
市市场监管局制定《北京市
线下无理由退货承诺指引
（试行）》。《指引》适用于北京
市行政区域内的线下商品零
售业实体店开展商品无理由
退货承诺，全文共四章二十
一条，明确参与承诺的基本
原则、退货承诺的实施方式、
无理由退货的条件和程序
等，为广大实体店经营者自
愿参与，积极完善售后服务
体系提供全面指导参考。

线下实体店经营者要按
照“自愿承诺、承诺即受约
束”的原则开展无理由退货
活动。一是可以自愿承诺。
经营者可根据实际情况，确
定本店是否开展线下无理由
退货承诺活动。确定开展此
项承诺活动的，可在中消协
“消费查”平台公示相关信
息；可自行决定进行线下无
理由退货的商品，并在店内
显著位置公示该类（该种）商
品的退货时限、退货条件、退
货流程等内容，作出不低于
相关法律法规规定的退货承
诺。二是必须履行承诺。对
在承诺期限内，消费者提出
的退货申请，符合承诺内容

的，应依承诺进行退货。且经营者“变
更或终止承诺的，仍需履行此前对消费
者购买时做出的承诺”。三是不得虚假
承诺。未进行线下无理由退货承诺活
动，或已退出线下无理由退货承诺活动
的经营者，冒用该活动名义进行经营牟
利的，依据相关法律法规进行处置。

消费者在进行无理由退货时要遵
循诚实信用原则。包括退回的商品应
当完好，不影响二次销售；不得“假意购
买，恶意退货”“先使用后退货”等。

《指引》明确了购物凭证遗失、“商
品完好”的界定、赠品不能退回、无理由
退货的有效期限、商品同时参与其他活
动时的退货原则、退货费用问题等6种
可能产生争议情形的处理。

《
北
京
市
线
下
无
理
由
退
货
承
诺
指
引
（
试
行
）》发
布

京津冀三地深化特殊食品安全监管协作
提升保健食品生产企业体系检查质效

北京市团餐单位及供应链负责人食安宣贯活动启动

北京市市场监管局将持续深化反垄断普法宣传工作

北京市市场监管局发布农村食品安全消费提示


