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本报讯 在茶饮市场上，柠檬水无疑是最便
宜的一类饮品，但是就在最近有消息传来，因
为柠檬价格大涨，导致部分茶饮店迫不得已要
把柠檬水都下架了。

据农业农村部全国农产品批发市场价格
信息系统，进入4月，全国柠檬批发均价普遍上
涨，到6月柠檬批发均价为12.75元/公斤，较4
月份的9.94元/公斤上涨28.3%，较上年同期的
7.9元/公斤上涨61.4%。而在6月24日，柠檬批
发均价为13.44元/公斤，高于荔枝的12.38元/
公斤。以北京新发地农副产品批发市场为例，
3月时柠檬批发最低价还是7.5元/公斤，进入6
月则涨至14元/公斤。

柠檬价格为何飙升？
首先，从供应端来看，全球多个柠檬主产

区都遭遇了极端天气。柠檬是热带和亚热带
水果，对生长环境要求比较高，世界主要产区
集中在印度、南欧、南美和我国四川云南等
地。主产国之一土耳其，因霜冻灾害，已经宣
布停止柠檬出口；南非和阿根廷产区则受强
风暴雨侵袭，导致柠檬收成减少；意大利以及
我国的柠檬产区也因干旱，产量出现不同程
度下滑。我国作为柠檬生产大国，原本国内
的产量基本可以满足自身需求。但如今，中
国柠檬凭借相对稳定的产能和过硬的品质，
成为全球市场的“抢手货”，出口量呈现爆发
式增长。

其次，从需求端而言，夏季本就是饮品消
费旺季，而柠檬作为茶饮的核心原料，需求急
剧增加。随着人们生活水平的提高，对饮品的
品质和种类要求也越来越高，柠檬独特的风味
和富含维生素C等特性，使其成为夏日饮品的
宠儿。冷饮店、奶茶店纷纷推出各类柠檬饮
品，从传统的柠檬水，到各种柠檬茶、柠檬气泡
水等，对柠檬的采购量大幅攀升。无论是在国
内还是国外，夏日里人们对这些清凉柠檬饮品
的喜爱，使得市场对柠檬的需求在夏季呈现出
井喷式增长。当供应减少，而需求却在不断增
加时，价格自然就被推高了。

第三，对于广大茶饮店而言，柠檬水的下
架无疑是一个无奈之举。在柠檬价格上涨5倍
的情况下，即使不计算其他成本，仅柠檬原料
的成本就已经让许多茶饮店感到压力山大。
而柠檬水作为茶饮店中最常规、最基础的饮品
之一，其价格利润空间本身就非常有限。在成
本大幅上升的情况下，如果贸然涨价，可能会
引发消费者的不满和流失；而如果不涨价，则
意味着每卖出一杯柠檬水都在亏损。因此，在
权衡利弊之后，许多茶饮店选择了下架柠檬
水，以避免更大的经营风险。

然而，柠檬水的下架并不意味着消费者对
柠檬饮品的需求消失。相反，随着夏季的到来
和气温的升高，消费者对清爽解渴的柠檬饮品
的需求只会更加旺盛。因此，如何在保证产品
质量和口感的前提下，寻找替代原料或优化成
本结构，成为了摆在茶饮店面前的一大难题。

第四，从长远角度来看，为了解决柠檬价
格波动给市场带来的不稳定因素，鼓励全国范
围内进一步扩大柠檬种植面积显得尤为重
要。这不仅可以增加国内柠檬的总供给量，还
能有效分散风险，提高整个产业链的抗压能
力。对于茶饮企业来说，则需要全面提升自己
的供应链控制力。大型茶饮品牌，由于有自有
柠檬生产基地，受涨价影响相对可控，这也为
其他茶饮企业提供了借鉴方向。中小品牌虽
难以自建产地，但可以探索区域联合采购、与
供应商签订长期稳定的采购协议、参与上游预
售协议等方式，甚至可以与冷链仓合作，共享
仓储，统一议价，在原材料环节争取更多主动
权，通过供应链控制实现成本可控。如此一
来，即使在柠檬价格波动时，也能通过有效的
供应链管理，将成本维持在可承受范围内，从
而保证柠檬水等产品的稳定供应和价格稳定。

（京报网）

柠檬价格大涨5倍
为 何 出 现 飙 升2025年冰淇淋市场规模继续扩大，产品种类更加丰富多样。消费者购买冰淇淋更加注重性价比与

口味，市场主流价格在3～5元之间，相比往年有所下降。值得一提的是，当前冰淇淋厂家不再一味卷价
格，而是在场景创新等方面下功夫。

夏日炎炎，冰淇淋产品又“热”起来了。据了解，从今年的冰淇淋市场情况来看，传统的棒支冰淇淋
中小厂家受冲击较大，而能快速进行渠道转型或产品创新的冰淇淋厂家受到市场热捧。此外，今年的冰
淇淋产品还呈现出甜品化、场景化、健康化等特点。
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“今年冰淇淋市场直到最近天气炎热才
有了起色。”冰淇淋行业从业者李燃（化名）
表示，这几年冰淇淋市场表现一般，因为冰
淇淋作为防暑降温的产品，容易受到其他品
类冲击，包括奶茶店的甜品甚至智能空调等
都会影响消费者购买冰淇淋的热情。

不过，李燃所指的主要是传统的棒支冰
淇淋产品，而且受冲击较大的是中小冰淇淋
厂家。“大厂家可以进行线上直播，销售旺季
时，有的大厂家一周销售额就达2000多万
元；而很多中小厂家不具备常态化直播的基
础，销售不是很理想。”李燃坦言。

今年的冰淇淋市场还呈现出产品平价
化特征。李燃透露，从其了解的市场行情
看，在棒支冰淇淋市场，3元左右是主流价
格带。当前，消费者愈发理性，不愿意支付
太高的溢价。

深圳中为智研咨询有限公司研究员陈

穆丽介绍，今年冰淇淋市场规模继续扩大，
产品种类更加丰富多样。消费者购买冰淇
淋更加注重性价比与口味，市场主流价格在
3～5元之间，相比往年有所下降。

实际上，当前冰淇淋市场的厂家不再一
味卷价格，而是开始在场景创新等方面下功
夫。伊利表示，随着冰淇淋产品的消费场景
不断拓展，冰淇淋正在从夏日的消暑佳品转
变为能够覆盖全社交场景的休闲产品。

蒙牛相关负责人表示，当前，消费者对
冰淇淋的需求和食用场景正发生转变。在
产品功能上，除了消暑之外，具有纵享、健康
属性的产品更受青睐；在消费特征上，冰淇
淋的甜品化、趣味性和情绪价值凸显，当前
消费理念更趋理性成熟，关注质价比。此
外，很多新兴场景出现，消费者对不同子品
类偏好有别，冰淇淋的食用场景呈多元化、
碎片化特征。

突显场景化新特征

当前，量贩零食、零食折扣店以及山姆
会员店等渠道火热，这对以传统商超销售为
主的冰淇淋厂家提出了不小的挑战。

盘古智库高级研究员江瀚表示，面对零
食折扣店的兴起，厂家会调整其产品组合，
推出更适合此类渠道销售的小包装或促销
装产品。而对于山姆、盒马、胖东来这样的
新型卖场，厂家则应该侧重于大包装家庭装
冰淇淋的供应。

陈穆丽也认为，随着新兴渠道的崛起，
在零食连锁和山姆等渠道大批量购买食品，
放在家中供自己及家人随时食用，已成为当
前年轻人的消费新选择。而其在批量采购

日常消费品与零食的同时，也会搭配购买冰
淇淋产品。

雀巢表示，公司针对山姆会员高端家庭
需求，引入加拿大Drumstick甜筒系列——
其独有顶花设计、松脆筒身与香浓巧克力
尖，精准契合了精品囤货场景；而在零食渠
道则推出渠道专供的8次方单粒装，以低门
槛多口味优势成为零食渠道爆品。

光明乳业表示，公司旗下经典产品铺货
传统渠道稳基本盘，同步线上以冰砖 DIY话
题引导，突破冰淇淋产品传统的食用场景和
季节；潮流新味系列产品更具有话题性和故
事感，为新兴的现代渠道引流，提升品牌力。

量贩零食渠道受关注

在扩展消费场景的同时，各大冰淇淋厂
家也在产品创新上不断发力。

江瀚表示，今年冰淇淋产品的亮点可能
集中在健康概念、天然成分以及环保包装等
方面。随着消费者对食品安全和健康的关
注度提升，使用有机原料、低
糖或无添加的产品更受青睐。

伊利冷
饮以健康理
念占据冰淇
淋健
康化

赛道，满足消费者的体验需求。具体而言，
伊利冷饮持续布局一系列健康赛道冰淇淋
产品：伊利心情低糖绿豆雪糕不仅是消暑的
代名词，更是低糖实力派；冰工厂魔芋冻冻
添加电解质成分，帮助消费者“一键充能”。

认养一头牛表示，当前，消费者更愿意
为健康、天然、高质价比的冰淇淋买单。在这

一趋势下，认养一头牛冰淇淋以自
有 A2型奶源为基础，坚持使用甄
选 A2β-酪蛋白鲜牛乳作为核心原
料，专注打造高品质鲜牛乳冰淇淋。

蒙牛则确立了“做最有价值的
牛奶冰淇淋”这一全新品牌定位，
精准占据牛奶冰淇淋优势赛道，于
2025年推出鲜牛奶冰淇淋系列、活

菌酸奶冰淇淋系列和高端生
牛乳系列。 （周子荑）

厂家大打“健康牌”


