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老空间焕新颜
商圈蝶变注入活力

本报讯 张敏 在北京东四环芳圆里片区，
曾经机动车、非机动车混杂无序的景象一去不
复返，取而代之的是一个融合亲子游乐、创意
实践、社群共享的复合型消费现代化商业街，
城市花园赋能老商圈蝶变。

在北京回天地区，由小区配套活动空间升
级为由商业、产业及公共空间三部分组成的首
开LONG街成为京北新地标。在6月28日晚
举办“把夏天的夜交给昌平”夜经济系列活动
开幕式上，回天地区的居民在该街区购买小
吃、文创产品，欣赏传统舞蹈表演，深夜时仍人
头攒动。

伴随着城市更新的稳步推进，北京市越来
越多的老空间换上“新妆”。2023年3月1日，
《北京市城市更新条例》（以下简称《条例》）正
式施行，明确北京城市更新实行“留改拆”并
举，以保留利用提升为主要基本原则。同年10
月26日《北京市实施城市更新行动三年工作方
案（2023—2025年）》启动实施，建设用地、低效
产业空间改造利用、老旧小区综合治理等层面
的配套政策相继出台。

芳圆里片区是城市治理中困扰商圈发展
的典型缩影。

在芳圆里IDMALL经营甜品店多年的商
户，对昔日的场景记忆犹新：“之前道路坑洼，
周边环境不美观。绿化带长得比店铺招牌还
高，把生意都挡严实了。”实际上，这里的区位
优势得天独厚，紧邻东四环与广渠路，距国贸
CBD仅2公里。但由于被树木遮挡，无论从四
环辅路人行道经过，还是在四环上从大郊亭桥
由北向南驱车路过，都很难注意，“黄金位置”
被“特殊的墙”挡得严严实实。

“堵点，就是我们的着力点”，街区规划师
田申申指着改造前后对比图解释。北京市朝
阳区劲松街道以政府专项资金为引领，带动社
会资本投资，联合规划、园林、交通等多部门，
完成片区整体更新改造，促进周边环境的提升
和可持续发展。

田申申介绍，项目聚焦三条“栓塞”严重的
干道：拆除冗余的中央分隔带，打通交通“微循
环”；拓宽道路，新增规范的停车位；连续、醒目
的非机动车泊位和人行步道彻底终结了人车
争道的险象。

改造也不忘绿地，占地2.2万平方米的劲
松郊亭公园应运而
生，串联起周边三大
主题园区，形成

“三季有景、两季繁花”的沉浸式体验。设计师
还为周边儿童打造了亲子乐园，自然乐园、游
乐场等设施均被包含。

城市更新带来的不仅是视觉上的美景，也
为居民提供更多休闲娱乐场所，提升幸福感。
于2023年改造完成首开LONG街是昌平区打
造的回天地区首个夜经济样本主题街区，改造
的初心就是为消费者提供一个24小时不间断
的活力生活空间。6月28日晚，在该街区可以
看到，街区联合影视文化IP，推出了“荔夜长安
宴”主题文化活动，还原唐朝街景，并吸引了多
家餐饮企业及西安当地热门特色品牌。不少
年轻人身着汉服在打卡拍照，沉浸式感受传统
文化。

北京市昌平区委常委、副区长柳强表示，
独具特色的夜间活动展现出了城市的独特
魅力和历史文化底蕴，活跃的夜间消费也
成为综合竞争力的一部分，“今年我们
将通过‘四大场景融合’‘六类产业联
动’，丰富市民夜间生活，激发区域
消费新活力，助力昌平夜经济高
质量发展。”

从封闭的小区内部空间
到开放的商业中心，从交通
堵点到花园商圈，越来越
多老空间实现蜕变，为
推动北京市建设国际
消费中心城市和全
国文化中心提供
支撑。

北京城市更新进行时：

粮食品牌建设是保障粮
食安全、提高农业竞争力、促
进粮食产业转型升级、推动产
业向价值链中高端迈进的重
要途径。

相关负责人介绍，为提
升“古船”品牌知名度，打造
“古船”品牌新形象，近年来
京粮集团全面推动古船系列
产品升级，积极筹划古船品
牌部分米、面、杂粮产品从质
量到包装的全面升级，打造
差异化特色的产品品牌矩
阵，进一步丰富产品结构，提
升市场美誉度。

以古船米业为例，该公
司年大米加工能力 11.25万
吨，粮食仓储能力75万吨，粮
油综合购销能力200万吨，是
集粮食收储、贸易、加工、销
售、品牌运营及科技研发为
一体的综合性粮食企业，在
首都粮食供应保障体系中处
于核心地位，是首都经济圈
大米供应保障的主载体、主
力军和主渠道。

公司秉持首农食品集团
“代表首都形象，建设具有国
际竞争力的现代食品产业集
团”目标，牢记“为民承重，兴
粮富国”使命，坚守“首都的米
袋子，安全放心；百姓的放心
粮，营养健康”愿景，树立“粮
比天大，信比物重”和以客户
为导向的价值观，全力打造首
都稻米第一品牌。

在大米加工研发领域，
古船米业是北京市规模最
大、设备最先进、检测手段最
完备的国有大米生产企业。
公司团队聚焦前沿技术与产
业需求，通过不断加大产品
创新、工艺升级和品牌塑造，
不仅有金字招牌的五常稻花
香，异军突起的盘锦蟹田米，
还有“古船”响水石板米、“古
船”五常鲜稻米、“古船”盘锦
蟹田米、玉泉山京西稻、“古
船”胚芽米、“古船”优糖米、
“古船”糙米和“古船”红山稻
等 10余种中高端新品牌产
品，在更好满足国人从“吃得
饱”到“吃得好”转变的新需
求的同时，也极大提升了“古
船”品牌的市场影响力。

在品牌矩阵方面，旗下
“古船”是中国著名品牌、中国
驰名商标和北京市名牌，“玉
泉山”“吉凇”等品牌也各有特
色，凭借优质产品和口碑在市
场中脱颖而出。多年来，古船
米业圆满完成众多重大活动
大米供应任务，如2008年北京
奥运核心区、新中国成立70
周年庆祝活动等，先后荣获
“全国食品工业优秀龙头企
业”“奥运供应保障先进单位”
等诸多荣誉。

作为首农食品集团宏伟
产业版图中的另一重要成员，
古船食品凭借浓厚的历史底
蕴和独特的品牌文化，在市场
上也可以说早就“出圈”。回

溯历史的长河，“古船”品牌的
源头可追溯至1902年（清光绪
年间）。从新中国成立初期北
京面粉工业走向集中管理，到
改革开放后改变传统单一的
面粉生产模式，浓厚的历史底
蕴孕育了“古船”品牌的诞生，
赋予了古船食品丰富的生产
经验和精湛的技术工艺，让古
船食品在市场的浪潮中，拥有
了独特的市场辨识度和过硬
的产品质量，赢得了消费者的
信赖。2014年，古船食品凭借
浓厚的历史积淀和卓越的市
场表现，被认定为第一批北京
老字号企业。

“北京老字号”这一殊荣，
无疑是对“古船”历史成就的
高度认可。然而，面对现代商
业的激烈竞争，唯有主动求新
求变，才能在时代的浪潮中屹
立不倒。为此，古船食品不断
适应市场变化，满足消费者需
求，优化改进工艺流程，持续
调整产品结构，陆续开发多款
益于人体健康的全谷物类等
新品。同时，古船食品积极调
整经营思路，确立了“以加工
主业为核心，面粉生产与粮食
贸易相结合”的多元化发展模
式，为国内粮油加工、饲料等
行业提供综合服务，不断拓展
业务合作。

经过二十余载古船人的
不懈努力，古船食品先后荣
获了“北京市著名商标”“驰
名商标”等殊荣，被认定为
“中国小麦粉加工企业50强”
“北京知名品牌”“人民最依
赖的品牌”“最具竞争力品
牌”等称号，部分产品入选
“北京好粮油”，持续擦亮“老
字号”金字招牌，并成为肯德
基、北京三禾稻香村、全聚
德、康师傅、三全、庆丰包子
等客户的重要合作伙伴。

截至2023年，“古船”品
牌价值达 310.62亿元，连续
多年入选“中国 500最具价
值品牌”，真正实现了老字号
“穿新衣”“焕新生”，以全新
的形象走进千家万户，在提
升品牌形象的同时，也守护
和满足了消费者对于食品安
全的信任感、对品质消费的
新需求。

在农田，科技赋能让数
百亩复垦地重获新生；在粮
仓，“立体储备+数字大脑”筑
起应急保障防线；在车间，智
能生产线与营养研发持续丰
富百姓餐桌；在市场，持续创
新引领下的品牌塑造，让老
字号以全新的形象捍卫着消
费者的食安信仰……首农用
科技编织的这张“从田间到
舌尖”的粮食安全网络，超越
了简单的温饱保障，指向更
安全、更营养、更便捷、更多
元化的现代主食消费图景，
让首都市民的“米袋子”更丰
实，让“舌尖上的幸福”更可
感，更可持续。

品牌创新：
老字号“焕新生”与品质消费双赢

（上接10-11版）


