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北京市市场监管局通告
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京津冀构建食品
生产监管“四维
协同”新机制

■ 导读

早在2015年6月，中共中央、国务院印
发《京津冀协同发展规划纲要》（以下简称
《纲要》），《纲要》指出，推动京津冀协同发
展是一个重大国家战略，要在京津冀交通
一体化、生态环境保护、产业升级转移等重
点领域率先取得突破。推动京津冀协同发
展的这一顶层设计，开启了三地功能互补、
错位发展、相辅相成的新征程。

在《纲要》的引领下，津冀协同发展不
断深入，越来越多的北京食品企业将生产
基地转向河北、天津，形成"首都品牌＋津
冀制造"的区域食品产业新格局：

据介绍，北京已有22家食品生产企业
和近30家大型连锁企业在天津、河北建厂
或委托生产，北京首农食品集团等食品生
产“链主”企业更是带头在津冀进行了生产
基地的战略布局。

面对新形势、新格局、新需要，京津冀
三地市场监管部门，以服务国家大局为了
发点，以促进食品产业质量发展为目标，积
极探索构建“四维”协同监管新机制，大力
推动了京津冀食品产业、食品安全的协同

发展，为《纲要》的实施贡献了自己的力量。
“首都品牌＋津冀制造”，这不是简单

的产业转移，而是融合与裂变，其实质，是
一场基于比较优势的高效分工与产业重
构。成长于北京的企业或者品牌，因为有

“首都”的“背书”，在市场认可度、品牌价
值、创新能力、营销能力、人才资源等方面，
无疑都占据了制高点；而津冀地区则具备
土地资源、劳动力成本及产业链配套等综
合优势，特别是在疏解北京作为首都“非核
心功能”的政策引导下，津冀地区的地理、
地域等具有近水楼台先得月的优势。

正因为产业的高度融合、资源深度互
补、市场的全面统一，也决定了三地之间在
食品产业发展、食品安全监管方面要加强
协同，要为构建全国统一高效大市场摸索
方法，积累经验。

《京津冀三地市场监管部门食品生产安
全协同监管合作备忘录》从机制协同的层面
上发挥了很好的作用。6月5—6日，京津冀
市场监管部门就在京联合开展2025年度食
品生产协同监管工作交流和业务培训——

京津冀市场监管部门已连续三年开展“线下
实景训练”，重点聚焦乳制品、肉制品、饮料、
糕点等产量大、技术规范参数细的食品类
别，在车间布局、设备校准、卫生控制、工艺
参数等方面预设问题项，通过实景模拟演
练，全力提升食品安全监管实战能力。

京津冀三地市场监管部门食品生产安
全协同监管不是停留在纸面上，不是停留
在培训上，我们还欣喜地看到，三地还积极
开展执法协同、抽检协同、发展协同，实现
了“四维协同”。特别是三地市场监管部门
创新建立“线上工作站”：协同处理食品委
托生产举报投诉及相关案件线索，市场监
管执法人员“线上”对接协查工作，统一法
律适用和裁量标准，这样强化处置协同，既
能提高执法效率，又能最大限度确保执法
的公平公正。

期待三地监管部门不断做实事，做“食
事”，形成合力打造京津冀地区食品生产安
全示范走廊，培育食品产业集群，为超大规
模城市群食品安全治理提供创新样板，也
为京津冀食品产业高质量发展提供示范。

做“食事”四维协同推动京津冀发展国家战略
□ 成言久

本报讯 梁农 6月 18日，第二十二
届“世界品牌大会”在北京举行，会上发
布了 2025年《中国 500最具价值品牌》
分析报告。在这份基于财务数据、品牌
强度和消费者行为分析的年度报告中，

“首农”2025年的品牌价值为 1195.35亿
元，总排名位列 500强第 74位，品牌价
值较 2024年增长了 9.9%，排名提升了 1
个位次。

首农食品集团旗下三元、古船、大红
门品牌分别以610.75亿元、383.52亿元与

208.19亿元，位列500强品牌第182位、305
位、394位。首农及子品牌价值合计超
2397.81亿元。

2016年，“首农”以 257亿元的品牌
价值首次入榜“中国 500最具价值品
牌”。十年来，集团始终坚持品牌发展，
创新传播思路，打造了都市农业休闲农
业品牌“美丽首农”、老字号传承激活品
牌“首农美好拾光”，美食体验+社交趣
玩市集品牌“首农奇趣好食节”，惠民让
利拉动消费的“首农食品节”，线上+线

下创新体验式营销品牌“首农美好生活
市集”，同时还通过热门综艺合作、品牌
IP联名、线上线下整合营销等形式，形
成母子品牌立体化传播与深度联动体
系，实现“首农”品牌价值跨越式增长，
位居全国同类品牌前列。未来，集团将
持续深化品牌战略引领作用，扩大品牌
影响，释放老字号品牌活力，聚焦“食安
天下 惠泽万家”的企业使命，打造具有
国际竞争力、引领健康美好生活的现代
食品集团。

首农食品集团副总经理宗祎（中）代表首农食品集团领取中国500最具价值品牌证书
和奖杯。
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《京津冀协同
发展报告
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高质量建设京津冀协同创新共同体


