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本报讯 近日，永辉超市西长安中骏世
界城店完成以“胖东来模式”为标杆的系统
性调改后正式开业。开业三日内，门店销售
额同比增长93%，客单价上涨51%，线上订
单量持续走高，成为北京市门头沟区商业提
质的典型样本。

新店在布局上打破传统零售格局，采用
低货架设计，营造通透购物空间。烘焙与熟
食区扩容升级，增设“胖东来”品牌专区，引
入多款独家商品。同步推出宠物寄存、母婴
休息室等12项便民服务，配套扩大的人工
收银通道，提升整体体验。

商品方面，结构80%对标胖东来标准，
食品类汰换率达50%。同时引入进口零食、
现制寿司等新兴品类，并上架数十款明星商
品。生鲜依托“永辉农场+时令”体系，保障
每日直供、更新鲜、更高效。

在价格与供应链方面，门店摒弃“先涨
后折”促销模式，转向源头直采与联合采购，
商品以成本价定价，实现“高品质、亲民
价”。同时，优化流转效率，减轻供应商库存
压力，带动产业链协同发展。

此外，门店还提供30余项便民服务和
20项细节优化，从免费茶饮到鲜肉切丝，覆
盖全流程购物体验。

门头沟区商务局有关负责人表示，此次
升级不仅提升了区域消费场景，也带动周边
餐饮、娱乐等业态协同发展，推动形成“消费
—商业—产业”良性循环。未来，门头沟区
将以该门店为样板，持续打造品质化、多元
化的城市消费新地标。 （金台资讯）

永辉超市中骏世界城店
引领门头沟商圈服务提质

本报讯 在零售行业的多元化发展浪潮
中，盒马再次以敏锐的市场洞察力，引领了进
口葡萄酒市场的新风尚。据悉，盒马与澳大利
亚维多利亚州葡萄酒行业协会达成深度合作，
一批来自维州的精品葡萄酒正式上架盒马平
台，为消费者带来了前所未有的味蕾享受。

此次上架的澳洲葡萄酒，均精选自维多
利亚州众多知名酒庄，涵盖了从经典赤霞珠
到优雅黑皮诺等多个品种，每一款都承载着
澳洲独特的自然风土与酿酒技艺。盒马葡
萄酒采购负责人敬雯表示：“澳洲葡萄酒以
其丝滑柔和的口感和微甜不酸涩的特点，深
受国内消费者喜爱。此次与维州葡萄酒行
业协会的合作，是我们进一步丰富商品种
类、提升购物体验的重要举措。”

在盒马举办的一场路演活动中，数十款
来自澳洲的葡萄美酒悉数亮相，吸引了众多
市民驻足品鉴。活动现场，工作人员不仅为
市民提供了专业的品鉴指导，还收集了宝贵
的消费者反馈，为后续的采购选品提供了重
要参考。通过此次活动，盒马与维州葡萄酒
行业协会的合作更加紧密，共同致力于将更
多高品质的澳洲葡萄酒带给国内消费者。

值得一提的是，此次上架的澳洲葡萄酒
中，不乏一些独家新品和限量版佳酿。其
中，福尔斯品牌的两款葡萄酒更是全国首
发，为消费者带来了全新的选择。这些酒款
不仅口感卓越，包装设计也极具特色，成为
了市场上的热门话题。

盒马作为新零售领域的佼佼者，一直
致力于为消费者提供高品质、多样化的商
品选择。未来，盒马将继续深化与全球优
质供应商的合作，为消费者带来更多来自
世界各地的精品葡萄酒，共同开启品质生
活的新篇章。 （日照新闻）

盒马架起中澳美酒桥梁
维州精品酒款受欢迎

本报讯 李博 近几年，北京地铁里
的“烟火气”越来越浓，不仅有了便利
店，还有了鲜花柜、早餐车、潮玩机等一
系列商业设施。从北京地铁公司了解
到，通过盘活释放车站空间资源，北京
地铁打造了一系列便民设施与自助服
务终端，目前各类设施每日服务乘客数
量已超14万人次，北京市民“轨道上的
都市生活”日益完善。

在北京地铁353座车站内，共设有
1753台自助食品饮料机，日均服务7.85
万余人次，满足了不同乘客的口味需
求。这些设备内部配备先进的冷藏设
备，确保食品饮料的新鲜度和口感，为
乘客提供高品质的食品饮料体验。

在饮水方面，10条线路的123座车
站设置了207台免费领水机，日均服务
近2万人次。乘客只需通过微信扫描
二维码，即可免费领取一瓶瓶装水。除
了基础的免费领水功能，这些机器还提
供专属定制头像、弹幕互动、个性化
定制瓶身等丰富的互动体验活动，

使简单的饮水服务变得更具趣味性。
通勤族的早餐需求也得到了充分

考虑。10条线路的35座车站设有30台
早餐车以及 15间面包店，日均服务
3500余人次。便民餐车设置在客流动
线附近，提供品类丰富、营养健康的中
西式简餐，结合数字化程序实现“线
上+线下”融合，满足了通勤乘客“立时
可取”的需求，为忙碌的早晨增添了一
份温暖。

为满足市民的文化娱乐需求，14条
线路的90座车站设置了110台潮玩机，
日均服务600余人次。潮玩机与知名
潮玩品牌合作，推出各类热门IP盲盒、
手办等产品，并设有展示区展示热门潮
玩产品，成为年轻人在通勤路上的惊喜
发现。

此外，为解决乘客手机电量焦虑，
17条线路的345座车站共设有674台共
享充电宝机具，日均服务 2800余人

次。这些设备提供多种型号
的充电宝，匹配不同电子设
备，并采用智能化管理系统，

实时监控充电宝的使用
情况和电量状态。

对于有外币兑换需求的乘客，8号
线王府井站的外币兑换店提供了便
利。该店支持兑换的币种多达40种，
市民可凭二代身份证兑换外币，境外个
人也可凭外国护照等证件兑换人民币
或外币，日均服务60余人次。

在美化生活方面，10条线路的30
座车站设置了30台鲜花展示柜，日均
服务1000余人次。这些展示柜为乘客
提供了便捷的购花渠道，在繁忙的工作
生活中，让“一朵小确幸”成为地铁交通
场景中的一道美丽风景线。

为方便乘客存放行李，北京地铁15
条线路的76座车站设置了162台共享
寄存柜，日均服务1270余人次。这些
寄存柜布放在重点交通枢纽、文旅、商
圈等站点，让乘客解放双手，来一场轻
轻松松的CityWalk（城市漫步）。

日常生活购物需求也在地铁站内
得到满足。10条线路的88座车站设
有102间便利店，日均服务4万余人
次。便利店内商品种类丰富，涵盖食
品、日用品等多个品类，并配备自助
收银机，减少顾客排队时间，提高购
物效率。

““烟火气烟火气””点亮北京地铁点亮北京地铁
商业设施日益完善商业设施日益完善

本报讯“野生蓝莓丛可存活千年
以上!通过地下根茎不断繁衍新植株，
形成庞大的克隆群落。”

“樱桃番茄因生长周期短、易栽培，
曾被NASA选为太空站实验作物。你
面前是被人类选送太空的水果。”

这可不是在科技馆，而是在一家百
姓身边的超市——近日，一场名为“家
门口的博物馆”的活动在北京市物美超
市双井店举行。在这里，无论生鲜区、
乳品区还是调料区，都化身成一个个
“微型展厅”，通过图文展板、地贴等用
充满童趣想象的文案，搭配形象生动的
画面，为顾客介绍与产品相关的趣味知
识。尤其通过产地知识展陈诠释“最佳
产地”采购标准，这里为消费者带来了
一场透明、可信的消费体验之旅。

据物美的工作人员介绍，他们希望
能够以这种生动形象的方式，让枯燥的
食品科普内容更具趣味性，让消费者更
容易接受，从而提升大家对食品安全乃
至产地溯源的意识。对此，很多逛店的
消费者也非常惊喜。“确实很有趣也很
有用，原来自己每天吃的这些看起来平
常的食品，背后还有这么多的知识。”一
位消费者表示，通过这些科普能让自己
更直观地了解每一种食品的产地源头，
更能知道健不健康、安不安全。

目前，“家门口的博物馆”活动首批
已在北京物美和全国麦德龙的30多家
门店落地。同时，物美还将通过官方账

号物美超市小时达（抖音）在4月23日
至 29日期间，开展专场品牌溯源直
播。通过溯源直播的镜头，直击简爱酸
奶工厂的无添加生产线；揭秘益海嘉里
“零反式脂肪酸”食用油的全封闭灌装
工艺。

其实，“家门口的博物馆”是物美
此前推出的2025年度“大小孩溯源季”
系列活动的一个重要环节。“大小孩溯
源季”的背后，则是物美聚焦食品安
全、为消费者普及健康常识的初心：通
过让供应链变得“透明”，让消费者“眼
见为实”地体验到安全、干净配料表等
食品，满足人们对健康消费日益增长
的升级需求。

在这场以“溯源”为核心的活动中，
物美直击消费三大关注点：成分是否安
全，产地是否真实，工艺是否可靠。物
美力图通过推动供应链透明化建设，用
产地溯源强化食品安全保障。作为今
年“大小孩溯源季”系列活动之一，“家
门口的博物馆”通过奇趣的展陈，将门
店内食品食材的产地知识等巧妙表达，
让门店消费者可以边买菜边学知识，尤
其是可以清晰地了解到所选食材的产
地源头。

比如当下正是一年一度的小龙虾
消费旺季，湖北洪湖百万亩小龙虾进入
集中捕捞期。物美溯源团队，深入湖北
洪湖小龙虾养殖基地，展示“清水白腹
虾”的优质生态养殖环境，让消费者直

观感受优质产区与环境带来的安全
感。目前，洪湖产地今年出产的首批新
虾已在物美超市全面上市。

物美的“大小孩溯源季”活动今年
已经是第二年举办，其背后则是物美集
团采购标准的具象化体现。物美始终
坚持严选好产地、好工厂及好商品。“过
去消费者信任我们的选品，现在我们要
让他们亲眼看见为何值得信任。”物美
相关负责人表示，通过这种活动创新，
物美不仅提升了消费者的消费知识，也
帮真正的优质产品实现了转化——在
物美超市，佳沛奇异果凭借其优质产地
以及有效的溯源展示，近三年在物美渠
道年均销售额增长45%以上，其中2024
年同比增长达57%，高端金果销售增长
尤其明显。而在去年的“大小孩溯源
季”活动中，首批马来西亚猫山王鲜榴
莲入驻物美就实现了超500万用户的
触达，带来了实实在在的销售增长。

在食品安全向可视化、可感知发展
的新消费时代，物美以“家门口的博物
馆”为切口，正在探索一条从陈列到体
验、从信息到信任的食品安全溯源新方
式。可以说，当消费者开始关注食品食
材背后的地理标志与工艺标准时，零售
商的角色便从渠道商升级为品质背书
者。物美通过“透明供应链”打造，提升
了消费者的“信任溢价”，无疑是踩准了
消费升级的关键节点。

（北青网）

超市化身“家门口的博物馆”
物美探索食品安全溯源新范式


