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广告

酒饮企业创新求变 探寻新增长点
产品创新升级

习惯喝燕京啤酒的消费者，如今喝上
了燕京汽水。在糖酒会期间，燕京啤酒正
在对这款新产品进行大规模招商。对于
拓展全国市场的燕京啤酒而言，正在寻求
新的增长点，汽水成为其今年发力的细分
赛道。

新产品寄托着酒饮企业寻求第二增
长曲线的期望。洋河股份方面介绍，今年
糖酒会期间，其旗下的微分子携多款明星
产品亮相，并开启全国招商。

此外，杜康集团旗下的贵州杜康，今
年在糖酒会上主打酱酒产品，这也是杜康
集团在河南市场之外的新布局，打造了
“1+3+N”的酱酒产品矩阵，实现全价位
带覆盖。

“2025年，中国白酒行业步入一个更
加艰难的节点，企业纷纷致力于去库存、
做控量、做保价。基于此，酒企规划2025
年预期的时候，就不会有太大的动作。”中
国食品行业研究员朱丹蓬表示，酒企要么
保营收，要么保利润，如果做大面积的新
品推广，势必蚕食酒企的利润。反而二、
三线品牌聚焦小市场，还是有所动作的。

蔡学飞认为，在调整周期下，头部酒
企由于拥有品牌体量的销售惯性与优势，
多数选择主动求稳从而减少经营风险，减
少新品开发是企业求稳，维护好目前市场
健康发展态势的表现。而二、三线酒企本
身承压较大，需要通过新品开发来夯实现
有市场或者在细分市场进行突破，比如国

台的真年份，本身就是其数智化体系的升
级与延伸，是企业面对存量竞争主动求变
升级的表现。

培育新型市场

糖酒会期间，伊利股份将推出金典鲜
牛奶新品4.0系列、宫酪 轻?凝酪新品、4D
口感的嚼柠檬产品等多款新产品。

伊利股份相关负责人表示，国家卫健
委将持续推进“体重管理年”三年行动，这
背后既有对国民健康的深刻洞察，也蕴含

着对健康中国建设的系统谋划，对于企业
而言则意味着大健康风口趋势，以及消费
者需求变化。

在“3?15”期间9.9元椰子水风波之
后，健康的NFC（即“非浓缩还原汁”）果
蔬汁以及果蔬茶、营养素饮料在糖酒会上
受到关注。

“随着消费者对健康生活方式的重
视，无糖、减糖、低糖、天然等健康概念饮品
的需求持续增长，推动饮料行业加速向健
康化转型。同时，市场竞争日益激烈，促
使企业不断创新以满足消费者对健康饮

品的期待。”元气森林方面向表示，为此公
司在健康化趋势下，通过对产品研发、原
料探索、生产工艺等多方面进行创新探索
和实践，今年糖酒会也将推出系列新品。

朱丹蓬表示，整个饮料市场还是会持
续发展，因为新生代的人口红利在不断地
叠加，年轻人对于饮料的依赖度会越来越
高，焦虑感会越来越上升。“我觉得新的细
分品类会越来越多，尤其是9.9元椰子水
事件之后，饮料会朝着健康化、个性化、小
众化、新奇特方向走，这应该是整个饮料
市场的一个趋势。”

CBNData《2024年轻人群酒水消费
报告》显示，18~35岁消费者贡献了新酒
饮68%的销售额。

蔡学飞认为，随着中国人口结构的老
龄化，消费理性回归，市场进入存量竞争
时代，整体行业增长放缓，同时伴随着年
轻化、健康化、多元化、多场景等新特点，
企业需要寻找新的增量市场，并且培育新
市场。从产品开发的角度来看，一方面要
通过开发果酒、低度酒、配制酒等新产品，
满足消费者利口化、个性化与娱乐化的消
费体验，并且通过品牌联名、跨界、新媒体
工具等新模式打破企业销售边界，拓展产
品消费群体，活化品牌形象，提升号召力；
另外一方面就是创新产品品质表达体系，
与消费者的言语来诠释酒类特点，从而拉
近品牌与消费者的距离，进行产品品牌文
化与口感风味的导入培育与品牌心智占
位，助力品牌的可持续发展。

（党鹏）

杜康的酱酒、燕京啤酒的
汽水、洋河的微分子、水井坊
的新产品，各种各样的果蔬饮
料……在第112届全国糖酒商
品交易会（以下简称“糖酒
会”），超过6600家国内外品牌
汇聚成都，通过产品创新，探索
行业发展的新趋势。

“目前来看，由于市场环境
的变化，酒企大多以维护协助老
商发展为主，新商招募明显放
缓，同时招商工作也更加聚焦，
对于饮料、建材等跨行业商户的
开发成为重要方向。同时厂家
对于经销商的扶持力度明显不
断加大，招商也从傻大粗的政策
让利进入了厂商共赢新阶段。”
白酒行业专家蔡学飞表示。


