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本报讯 马婧 日前，北京市商务局发
布《关于申报2025年促进生活服务业发展
项目的通知》（以下简称《通知》），对餐饮
业、超市、便利店、农村小店发展给予支
持。据悉，北京将大力支持餐饮、连锁便
利店和文旅体博融合发展，文旅场所内新
建的餐饮门店和连锁便利店最高可分别
获得50万元和20万元支持。

根据《通知》，餐饮企业在京开设品牌
首店，营业执照注册日期在2024年1月1
日（含）后，且已持续经营满6个月，将有机
会享受资金支持。北京市商务局对门店
装修、硬件设备购置投资按不超过审定实

际投资额的50%给予支持，亚洲首店、中
国（内地）首店、北京首店的支持上限分别
为50万元、30万元、20万元。

北京还将重点支持餐饮和文旅体博融
合发展。在市属或区属公园、等级景区、公
共体育场馆、演出场所、博物馆等文旅场所
内新建的餐饮门店，营业执照注册日期在
2024年1月1日（含）后，且已持续经营满6
个月，其装修、硬件设备购置投资按不超过
审定实际投资额的50%享受支持，单个门
店支持上限为50万元。同一企业有多个
门店符合条件的，支持上限为200万元。

餐饮老店升级改造也将获得支持。若

餐饮门店营业执照注册日期在2020年1月
1日（不含）前，升级改造日期在2024年1月
1日（含）后，且改造后已持续经营满3个
月，其门店装修、硬件设备购置投资按不超
过审定实际投资额的50%享受支持，单个
门店支持上限为50万元。同一企业有多
个门店符合条件的，支持上限200万元。
此外，已被认定为“中华老字号”“北京老字
号”的本市老字号餐饮企业，新建或升级改
造门店也可获得同样标准的资金支持。

除了餐饮业态，北京市商务局也对超
市、便利店、农村小店发展给予支持。其
中，连锁超市升级改造直营门店，单个门

店最高享受100万元支持，同一企业（品
牌）有多个门店符合条件的，可获得最高
200万元支持；连锁生鲜超市企业升级改
造门店，单个门店最高享受50万元支持，
同一企业（品牌）有多个门店符合条件的，
可获得最高100万元支持。

连锁便利店在市属或区属公园、等级景
区、公共体育场馆、演出场所、博物馆内等文
旅场所内新建门店，单个门店最高享受20
万元支持，同一企业（品牌）有多个门店符合
条件的，可获得最高100万元支持。对于农
村小店改造提升的门店，北京市商务局根据
面积不等给予3.5万元至15万元的支持。

本报讯 2025年首船来自新西兰的佳沛
奇异果已于近日抵沪，第一批当季新果登上
国人餐桌。3月24日，佳沛与盒马在上海达
成战略合作，签订价值4亿元的年度采购订
单，首批黄金奇异果、绿奇异果以及近两年
备受关注的宝石红奇异果也将在盒马首发。

佳沛大中华区总裁蒋时杰表示，今年是
佳沛与盒马合作的第8年，在此期间，佳沛在
盒马的销售额年均增长近20%，创造了行业
瞩目的“黄金增长曲线”。双方的合作也逐
渐深入，从单品试销发展至新品种首发，再
到如今签订大规模采购订单。

去年，盒马在全国新开70余家门店，蛇
年春节把佳沛的商品销往更多城市，也直接
带动了佳沛奇异果在中国市场的销售增
长。持续不断的开店计划，也让盒马成为佳
沛在华最大的零售渠道之一。

“新的一年，盒马的‘百店计划’也让我
们对今年佳沛在中国市场的增长更有信心，
这也是促使我们双方达成战略合作的主要
原因，我们希望通过盒马把好水果送上更多
顾客的餐桌”，蒋时杰说道。

采购规模的扩大，也带动供应链效率的
提升，让进口奇异果的价格也顺势走低。数
据显示，盒马佳沛奇异果如今的售价比初入
中国市场时降了50%。越来越多的家庭将奇
异果作为家中常备水果，大包装的奇异果在
盒马的销量稳步提升。

除了扩大采购规模外，佳沛与盒马也将
在“健康”方面展开合作。今年国家卫健委启
动“体重管理年”，健康消费趋势逐渐升温。
盒马数据显示，蓝莓、牛油果等低糖高营养水
果销量上涨，牛油果今年月均销售同比增长
20%，蓝莓近一年销售增幅达50%，成为新晋
“超级水果”。

“我们观察到消费者选购水果时，健康
已经成为除甜度、价格以外的第三大考虑要
素。”盒马全国水果采销总监陈杨辉透露。

陈杨辉表示，盒马今年将加大健康商品
的开发力度，并将推进对不同商品加标“营
养标签”。目前，佳沛已经完成了“低GI”的
认证，消费者在选购时就可以看到佳沛奇异
果除了高维生素C、高营养密度以外的“低
GI”认证标签，为越来越关注健康的消费者
提供参考。此外，佳沛近两年注重健康方向
的研发，其研发的花青素含量更高的宝石红
奇异果两年前通过盒马首发，为更多国产水
果提供了有价值的参考。

今年，盒马还将拓展挖掘更多像莲雾、雪
莲果这样的低糖分水果，并推出未经烘烤加
工的“鲜食坚果”系列，为消费者提供更多健
康选择。 （金融界资讯）

盒马与佳沛达成合作
加大健康商品开发力度

本报讯 李洪亚 果切区 4小时 8
折、6小时6折、8小时后下架报损，生鲜
精肉当日售卖、当日出清，火锅食材区
域标注了涮煮时间，多个区域配备放大
镜、免费雨衣，非机动车免费充气……
这些举措都是顾客在物美首家“学习胖
东来”自主调改店——北京学清路店可
以享受到的服务。日前，经过一个多月
的闭店调改，位于海淀区新辰里购物中
心的物美学清路店重新开门迎客，这也
是物美发布30周年升级战略后的首个
示范项目。

全面升级 打造品质购物空间

走进焕然一新的物美学清路店，宽
敞明亮的卖场让人眼前一亮。物美学
清路店工作人员介绍：“调改前，卖场主
通道只有2.2米宽，如今拓宽至4米。
卖场经营面积约3600平方米，通道变
宽一定程度上会减少货架和商品的摆
放，商品数量大概减少了4000支，但换
来的是顾客更舒适的购物体验。”

在商品体系上，学清路店调改后的
商品结构接近胖东来商品结构的90%，
商品数量精简至约1万支，其中70%为
新增商品，进口商品占比达15%，同时
引入68款胖东来商品，既保障了基本
的民生需求，保留了原有一线品牌和北
京本地特色产品，又增加了时尚家居用
品，满足顾客对高品质生活的追求。

在现场，胖东来的商品备受顾客青

睐，部分商品每人限购两件仍供不应
求，工作人员忙碌补货的同时，还耐心
解答顾客疑问。在生鲜区域，柜台上的
一款海虾成为“顶流”。“虾看着特别新
鲜，就连包装盒都很结实，刚转一圈没
抢到，补货后我赶紧拿了两盒。”前来购
物的周女士说道。此外，现制加工区的
扩容成为一大亮点，烘焙、熟食等品类
大幅增加，网红麻辣牛肉条、九多肉多
猪蹄、榴莲千层等特色商品集中呈现，
营造出浓郁的烟火气消费场景。

提及为什么要落地海淀？物美集
团新闻发言人许丽娜介绍：“选择学清
路店调改，是因其空间较大，周边高校、
居民区多，消费者群体多元，且停车便
利，期望借此为海淀居民带来全新消费
体验。”

完善服务生态 提升顾客体验

提起“胖东来”，很多人首先想到的
就是良好的服务体验以及食品安全的
严格把关，在物美学清路店，这些也将
成为常态。在果切区域，水果切开8小
时未销售直接下架报损。“生鲜精肉也
是当日售卖、当日出清，当日没有销售
完且不影响食品安全的情况下，会用作
员工餐的材料，品质不佳时会直接报
损。”物美相关工作人员说道。从选品
来看，学清路店从商品的新鲜程度、制
作工艺、口味、创新、食品安全等多方面
进行严格管控，门店还设立了食品安全

检测室，对商品进行自检。
服务生态的升级还处处体现了人文

关怀。在便民服务方面，学清路店入口
处增设多处便民服务设施，休息区配备
自助茶饮机、常用药及一次性用品，提供
免费加热、冰块供应、宠物寄存等服务。
店内还设置免费的血压、身高体重测量
设备等，进一步提升消费包容性。在保
留物美原有自由购、自助购等便捷结账
方式的同时，全方位优化购物体验。

为精准匹配周边消费者多样化、高
品质的消费需求，调改期间物美组织百
余名员工深入学习胖东来的文化理念
与管理经验，并结合物美实际形成特色
调改方案。此次调改的核心突破在于
对“人”的价值重估。许丽娜介绍道：
“员工满意度也是我们此次重点关注的
内容，我们希望构建‘员工满意-服务
提升—顾客复购’的正向循环。”

开业后，物美学清路店的营业时间
调整为9：30～21：30，缩减营业时间的
同时，门店基层员工平均薪资上涨
50%，最低月薪达6000元，带薪年假最
低增至10天，切实提升员工获得感。
“不仅如此，我们还提供2餐员工餐，我
们保证员工的福利和商品品质，员工负
责保障顾客服务。”许丽娜说道。

未来，物美将以首家学习胖东来自
主调改店——学清路店为模板，在
2025年内完成全国30余家重点门店的
调改升级，持续推动零售行业的高质量
发展。

文旅场所内新建餐厅、连锁便利店可获资金支持

北京鼓励商文旅体博融合发展

“胖东来”版物美首店在北京海淀开门迎客


