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本报讯 据北京市市场监管局消息，
近日，北京市市场监管局党组书记、局长
高念东赴石景山区，调研国际消费中心
城市建设和预付式消费监管工作。市市
场监管局党组成员、副局长周小丰，石景
山区副区长马斌一同调研。

在北明软件园，高念东认真查看石
景山区预付式消费监管平台建设运行情
况，仔细了解“数字人民币+保险+贷款+

贴息”的预付式消费监管机制。高念东
指出，消费环境建设需要各行业主管部
门共同合作，在预付式消费治理方面，要
深化数据应用，压实企业责任，形成共治
格局，防范化解预付式消费风险。

在石景山区市场监管局，高念东听取
石景山区关于国际消费中心城市建设和
预付式消费监管工作汇报，对相关工作给
予肯定。就下一步工作提出三点要求：

一是充分认识国际消费中心城市建
设的重要意义。国际消费中心城市建设
是首都“五子”联动、融入新发展格局、推
动高质量发展的重要部分，要坚决贯彻
落实市委、市政府决策部署，以高度的责
任感和使命感，充分发挥职能作用，积极
投身国际消费中心城市建设。二要以优
化消费环境为切入点，深化商事制度改
革，提升助企服务水平，营造良好营商环

境。要以规范涉企执法为重点，落实“扫
码检查”要求，秉持“无事不扰”原则，创
新非现场监管方式，提升企业获得感。
三要以保障民生为着力点，聚焦食品、特
种设备、产品质量等领域，保护消费者权
益。坚持部门协同、社会共治，会同各行
业主管部门共同建设诚信、公平、便捷、
安全的消费环境，不断增强人民群众的
获得感、幸福感、安全感。

本报讯 王薇 维生素B12、叶酸等
营养强化剂纳入食品添加剂范畴；脱
氢乙酸钠不得在面包、糕点等产品中
使用……2月8日，新版《食品安全国
家标准 食品添加剂使用标准》（GB
2760-2024）正式实施。日前，从北京市
市场监管局了解到，截至今年1月，北京
市食品生产企业已全部落实新版标准
要求。北京市市场监管局还将对黄油、
果蔬汁（浆）、面包、糕点等7类重点食品
开展专项抽检，重点检测脱氢乙酸钠残
留量，如发现问题产品，将及时实施下
架，并追溯原料来源及生产流程。

据悉，新版《食品安全国家标准 食
品添加剂使用标准》（GB2760-2024）中，
对各类食品生产主体使用食品添加剂提
出了新要求。将营养强化剂列入食品添

加剂中、修改了部分食品添加剂的使用
要求以及食品用香精、香料使用原则等。

据了解，为督促企业落实，在新版
标准实施前，北京市场监管部门采取多
种形式对食品生产经营企业进行宣传
贯彻，让相关食品生产经营企业充分了
解和掌握新版标准的规定要求。北京
市市场监管局食品生产安全监督管理
处副处长龚庆华介绍，自2024年新版标
准发布以来，北京市场监管部门组织食
品生产企业等开展专题宣传活动，解读
新版标准具体要求，先后对全市食品生
产企业开展专题培训18次，确保企业知
悉并落实新版标准。

另外，全市市场监管部门已开展三
轮次逐户上门指导宣传，“一对一”解答
企业问题50余件。督促食品生产企业

将食品添加剂的合理使用写入企业风
险管控清单，要求企业对标对表新版标
准，主动开展产品配方、生产工艺以及
包装标识等方面的对照自查，严格按照
要求规范使用食品添加剂。同时，北京
市场监管部门实时跟踪属地生产企业
情况实施闭环管理，建立新版标准落实
任务台账，符合一户销账一户。

新版标准实施后，北京市场监管部
门加大了监管力度，采取“扫码检查+非
现场检查”相结合的方式，重点检查食
品经营企业进货检查验收制度落实情
况，以及生产和制作的这类食品的加工
制作情况，并有针对性地开展抽检监
测。从检查和抽检情况来看，企业食品
安全主体责任落实情况良好，未发现相
关违法违规行为。

本报讯 杜燕 北京市市场
监管局 2月 25日表示，2024
年，北京市市场监管局陆续出
台促进数字广告业高质量发
展的指导意见，以及推动数字
广告产业园区建设的指导意
见、优化医疗广告管理先行先
试措施、京津冀广告工作指
引、金融、房地产广告发布指
引等一揽子政策措施，全年规
模以上广告企业营业收入达
3434亿元，稳居全国首位且增
长态势稳健。

2025年，北京市市场监管
局将持续发力，推出12项有
力举措，为广告业企业发展领
航护航。

以制度建设为基，丰
富稳定、公开、透明的政
策供给

北京将研究制定数字广
告企业“走出去”指引，助力企
业参与国际竞争；制定化妆
品、教育培训等重点领域广告
发布指引，引导广告经营主体
合规经营；推进广告领域涉未
成年人保护地方标准及数字
广告、广告监测等标准研制；
鼓励各区结合自身产业特点，
制定广告业发展支持政策，让
政策红利直达企业。

以活力激发为引，构
建创新、可持续发展的广
告市场

北京将征集并发布数字
广告业创新案例，激发企业创新活力；举
办第十届京津冀广告节等活动，搭建广
告行业对接交流平台；推进数字广告产
业园区建设，指导海淀、丰台、经开三家
数字广告产业园区因地制宜发展，为企
业提供优质经营资源；组织政企、银企、
企企对接会，会同金融管理部门推出专
项金融产品，缓解企业融资难题。

以助企合规为翼，打造真实、
美好、动人广告发展高地

北京将“服务”贯穿监管执法全过
程、各环节，促进广告监管执法理念、制
度、作风、能力全面优化；全面落实轻微
违法行为容错纠错机制，营造宽松的市
场环境；建立平台企业常态化沟通机制，
帮助企业完善自身管理规则，源头预防
虚假违法广告；重点打击违背公序良俗、
侵害合法权益的违法广告，保护广告经
营主体和消费者的合法权益。

据新华社消息 北京市经济和信息
化局等七部门近日联合发布的《北京市
关于支持农产品加工中小企业发展的若
干措施》明确，北京将引导农产品加工中
小企业开发高端、定制化的农产品加工
品，推出“设计券”降低农产品加工品设
计成本，推动农产品加工业优化升级。

根据若干措施，北京将落实好《北
京市新增产业的禁止和限制目录》政
策，对平原地区和生态涵养区的生态
红线外本地自产农产品加工项目不予
禁限。

为提升生产水平，北京鼓励农产品
加工中小企业引入先进的加工技术和
设备，提高生产效率和产品质量，并为
符合条件的农产品加工中小企业开展
绿色诊断，根据诊断结果指导企业进行
绿色技术改造。同时对提高本地农产
品加工能力，延伸农产品加工产业链的
新主体项目，按现行政策予以支持。

北京将通过多项举措加速农产品
创新，比如组织各类产业创新平台为农
产品加工中小企业提供工艺指导和技
术支持，助力企业开发新产品；鼓励农

产品加工与休闲农业、乡村旅游融合发
展，开发体验式农产品加工项目；支持
各区推进农产品精深加工，延伸产业链
和价值链，开发“小而精”“优而美”的特
色农产品等。

“我们将支持企业利用‘直播+电商
’新模式宣传推广农产品，通过发放‘直
播券’拓宽销售渠道，降低经营成本，并
持续开展北京特色农产品消费季、产地
溯源直播等产销对接活动，助力农产品
销售和农民增收。”北京市经信局相关
负责人表示。

本报讯 陈琳 从北京市市场监管局
获悉，京津冀三地构建统一社会信用代
码基础资源库，截至目前，已实现近
1700万家企业、个体工商户、社会团体
等各类机构的统一社会信用代码数据
共享。

2024年，由北京市市场监管局、河
北省市场监管局、天津市市场监管委共
同编制的《法人和其他组织统一社会信
用代码数据元交换规范》《法人和其他组
织统一社会信用代码数据共享应用规
范》正式发布实施。京津冀三地市场监
管部门通过构建统一社会信用代码基础
资源库及制定实施两项协同地方标准，
在身份认证、安全核验及数据共享应用
等方面实现了创新性突破，有力推动了
跨地域、跨部门、跨平台的应用进程。

京津冀三地市场监管部门整合各

方资源，建立了京津冀统一社会信用代
码基础资源库。这一资源库的建立，打
破了地域限制，实现了三地数据的互联
互通。通过共享企业、个体工商户、社
会团体等各类机构的统一社会信用代
码数据，为三地市场监管部门业务协作
提供了支持。资源库的建立，不仅提高
了数据的准确性和完整性，还为三地市
场监管部门开展数据分析、风险预警等
工作提供了数据基础。

通过同步实施标准，京津冀三地已
实现近1700万家企业、个体工商户、社
会团体等各类机构的统一社会信用代
码数据共享。这一数据共享成果，为三
地市场监管部门业务协作提供了便
利。例如，在开展企业监管工作中，三
地市场监管部门可以实时查询企业的
统一社会信用代码信息，了解企业的经

营状况和信用记录，从而提高监管的针
对性和有效性。

利用三地共享交换的数据资源，京
津冀三地市场监管部门开展了多项专
题分析工作。例如，“京津冀经济与社
会重点领域发展”专题分析，通过对三
地企业数据的分析，为京津冀区域的绿
色转移、优势产业的资源互补以及北京
非首都功能的有效疏解提供了数据支
撑。此外，三地还开展了“首都都市圈
企业发展”专题分析，为首都都市圈的
发展提供了有力的数据支持。

同时，结合京津冀共享数据，京津
冀三地市场监管部门优化了“北京市企
业服务e窗通平台”功能，实现了企业
“异地领取”营业执照。这一创新举措，
为群众提供了更为便利的“就近办”企
业登记服务。

北京市市场监管局党组书记、局长高念东赴石景山区
调研国际消费中心城市建设和预付式消费监管工作
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北京食品生产企业全部落实新国标要求

北京推出“设计券”助力农产品加工业优化升级

京津冀构建统一社会信用代码基础资源库


