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“首农食品节”活动。 首农食品集团在大兴机场打造的“年味展台”。

首农食品集团春节销售“开门红”
本报讯 粱农 随着2025年春节消费旺

季落下帷幕，首农食品集团（以下简称“集
团”）“美好中国年 首农安心选”春节营销
活动也圆满收官。集团旗下三元、大红门、
月盛斋、京华等老字号品牌交出亮眼成绩
单，1月1日至2月4日，集团品牌产品销售
额超42亿元，呈现出供销两旺的蓬勃态
势，全力保障市民节日期间食品供应，也为
集团一季度“开门红”奠定良好基础。

多渠道协同发力，掀起线下购物热
潮。“首农美好生活市集”进机关、进商圈、
进社区系列活动全面开展，节日期间举办
60余场市集活动，累计销售470万元，惠及
10万人。商超购物年味浓，携手京内外的
超市发、北国、利群、佳乐家渠道举办首农
食品节促销活动，整体销售2742万元，同比
增长39%。

抢抓节日重点，主推大单品。三元食
品聚焦极致系列大单品，品牌代言人王凯
惊喜亮相直播间，单场订单破万单，全网曝
光1.67亿次，极致牛奶春节期间销售同比
增长39%。大红门加大生鲜、礼盒产品备
货供应，团购渠道丰富礼盒产品种类，节日
期间累计销售生鲜熟食制品2000余吨，销
售规模比日常增长20%以上。“黑六”商超
专柜发货量同比增长13.5%，迎来蛇年“开
门红”。

文旅热潮带动，门店释放消费活力。
三元梅园门店春节销售同比增长70%，王
府井店、前门店增长明显，非遗产品宫廷奶
酪销售超2万杯。月盛斋8家门店春节假
期不打烊，新鲜供应不断档，门店销售同比
增长12%。六必居前门店客流增长明显，
单日销售破23万元，再创新高。

京城烟火气，市场年味儿浓。和平门
菜市场店内布置喜气洋洋，各类食材琳琅
满目，传统小吃香气四溢，为市民团圆饭餐
桌添心意。华都鸡肉亮相重张开业的崇文
门菜市场，明亮的档口、优质的产品受到百
姓青睐，京华飘雪茶风味冰淇淋，为消费者
带来了更加多元化、个性化的消费选择。

主动转型，拥抱线上消费。集团在值
得买平台建立“首农”品牌专区，种草老字
号产品，引流品牌电商带来销售200余万

元。京华茶业电商销售表现亮眼，在各平
台开展满减促销、百亿补贴、节日秒杀等促
销方式，抖音直播间春节不停播，茉莉龙王
系列销售破百万元，春节期间线上销售占
比超85%。月盛斋全面入驻各电商和新零
售平台，羊肉片、羊蝎子等产品备受欢迎，
节日线上销售占比近50%。

过年到京郊采摘，已然成为一种新流
行。为了更好服务采摘的游客，各农场采
摘园提前筹划，通过智能系统调控温度、湿

度，做好施肥、灌溉工作，确保游客品尝安
全美味的水果。

美好中国年，首农安心选。集团各品
牌新春营销表现强劲，不仅为首都消费市
场注入了新的活力，也展现了老字号品牌
在新时代蓬勃的生命力和市场竞争力。集
团各品牌将继续发挥自身优势，进一步满
足消费者对高品质和高性价比的需求，不
断创新产品和服务，赢得更多消费者的青
睐和信任。


