
一进入腊月，过年的氛围就

扑面而来，不少人已经开始规划

出行或者返乡、置办年货，线上

线下都纷纷进入到年底的消费

高峰。1月 19日了解到，随着

90后、00后开始采购、掌厨，他

们对年货的考量也发生了变化，

方便快捷、产品创新和能提供年

节的情绪价值等因素成了他们

的关注点。
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本报讯 彭艳秋 近日，国新办举行
“中国经济高质量发展成效”系列新闻发
布会，海关总署介绍2024年全年进出口
情况。

海关总署新闻发言人、统计分析司司
长吕大良表示，2024年，我国外贸进出口规
模再创历史新高，源源不断的新动能为外
贸发展持续注入澎湃动力。

我们的绿色贸易领跑全球。我国绿
色产品不仅丰富了全球供给，也为全球应
对气候变化和绿色低碳转型作出了巨大

贡献。在绿色能源领域，2024年，我国风
力发电机组出口增长71.9%；光伏产品连
续4年出口超过2000亿元；锂电池出口
39.1亿个，创历史新高。在绿色交通领
域，我国铁道电力机车出口量连续5年保
持增加；电动摩托车和自行车热销海外市
场，出口值首次突破400亿元；电动汽车出
口量首次突破200万辆。如果把这些汽车
首尾相连，可以从北京到罗马。

我们的数字贸易蓬勃发展。按照国
际分类，数字贸易分为数字订购贸易和数

字交付贸易，海关监管的主要是数字订购
贸易，也就是跨境电商。根据初步统计，
2024年，我国跨境电商进出口2.63万亿
元，增长10.8%。跨境电商在“卖全球”方
面潜力进一步释放，同时在“买全球”方面
的优势也在持续发挥。

我们的高水平开放平台带动作用明
显。综合保税区是我国开放程度最高、优
惠政策最集中、功能最齐全的海关特殊监
管区域，现在167个综合保税区分布在我
国31个省区市，在促进制度型开放和产业

转型升级方面发挥了重要作用。2024年，
综合保税区合计进出口6.7万亿元，增长
4.7%。也就是说，平均一个足球场大小的
面积就贡献了超过1亿元的进出口。

自由贸易试验区有效发挥改革开放
综合试验平台作用，合计进出口8.45万亿
元，增长10.3%。海南自由贸易港建设稳
步推进，全年进出口 2776.5亿元，增长
20%。横琴粤澳深度合作区实施分线管理
政策以来，在“一线”横琴口岸，车水马龙、
川流不息，有效推动了“琴澳一体化”。

2024年我国跨境电商进出口2.63万亿元

线上办年货
主打一个方便快捷

“我今天就是来超市看看有什么适
合置办的年货，选好了在线上下单。”市
民赵骏跟妻子来逛山姆会员商店，虽然
推着购物车，但里面除了一些生鲜、蔬
菜，几乎没有什么过年用的商品。赵骏
告诉记者，他们夫妇春节是回老家过
年，每年都是开车回去，以往给家里各
位亲戚的礼物要装满一后备箱，今年他
们打算在北京选好，然后在网上下单。
“山姆线上可以寄到父母家里，不用自
己搬，也省了不少油费。”

年货线上买已经成为了一种趋势，
很多全国设有门店的超市不仅支持跨城
下单，一些城市即使没有其门店也可以
依靠快递让商品送货到家。不仅今年准
备返乡的年轻人喜欢在网上买年货，更
多年轻人年前走亲访友也喜欢在网上下
单，人和礼物“分开上门”。

市民杨晶前两天去拜访了刚刚成
为人母的闺蜜，不论是给闺蜜买的产
后恢复用品还是给宝宝买的婴儿衣
物，杨晶都主打网上下单，地址选到
闺蜜家，礼物直接送货上门。“我到她
家时，有两件礼物已经到货了，比我

还早进门。”
尝到这种买礼物方式甜头的杨晶，

也把这套方法用在了过年前走亲戚上。
“现在不是有即时配送吗，年货都有礼盒
装的，我只要算好时间，在亲戚家楼下等
上几分钟，快递小哥就把年货给我送到
手里了。”

首个“非遗版”春节
各个“非遗”商品将年味拉满

除了购买方式的变化，今年春节
也是中国首个“世界非遗版”春节，国
人的参与感与自豪感又增加了许多，

很多年轻人在购买年货时主打个
“仪式感”，不少商家也在今年春

节前主推“非遗”商品。
记者了解到，叮咚买菜

今年将非遗的传承搬到了线
上，其近期
上线的“年

货大街”页面上，一只可以入口的“醒狮
花馍”成了主打商品。叮咚买菜相关负
责人表示，这是在山东潍坊的非遗花馍
传承人的指导下，经过手工非遗技艺加
工而成的花馍。

不仅是食品，不少“非遗”技艺制作
的商品更成为了市民们增加年味的不二
之选。一些拥有非遗技艺的年画、剪纸
等商品，被做成了福字、对联、窗花等在
线上线下热销。更有诸如非遗烧箔画手
工DIY、蛇年拓印材料包、掐丝珐琅DIY
材料、DIY非遗竹编画、缠花材料包、春
节剪纸材料包等，需要买回家自己动手
做的商品，年前热销，有的单品月销量已
超过5000单。

吉祥寓意不能少
实用性和情绪价值并存

对于年轻人来说，过年的仪式感仍
旧要拉满。年货除了要有新颖、好玩的
创意外，吉祥的寓意更不能少。

饺子、八宝饭、年糕等是过年必不可
少的吃食。一款蒸好就能成为一幅星空
图的“星空八宝饭”正在叮咚买菜平台上
畅销，同样热销的还有该平台年节限定
的“五福临门珍味五彩海鲜水饺”，用天
然蔬菜汁染成五颜六色，给年夜饭餐桌
增添了不少色彩。

近几年，生鲜电商让传统礼盒变得
更加新颖和有趣。礼盒的实用性和年
轻、趣味化共存，成为愈发明显的消费
趋势。

叮咚买菜推出“好意头”水果系列
礼盒，成了特色“创意年货”的代表。
“好意头”系列水果礼盒，设计了独特
的谐音祝福语，如“禧运柑来”“橘绝烦
恼”“顺顺梨梨”“岁岁苹安”“苹步青
云”等。

泸溪河与叮咚买菜联合开发了具有
新年专属包装风格的产品，融入了“金
砖”“麻将”“福袋”“福签”等元素，“暴富”
桃酥礼、“财源滚滚”乳酪蛋黄糕点、麻将
造型的“中、發、白”枣泥核桃酥，还有山
楂小饼随机的盲盒款“有桃花”“有才花”
“笑开花”“有钱花”……这些充满趣味与
美好寓意的产品，都为春节增添了别样
的趣味。

与此同时，红色澳洲腊梅、北美冬
青、新年银柳mini福桶等年宵花商品也
悉数登场。在七鲜平台上，这些年宵花
都被统一归入“涨薪花”类目。此外，盒
马平台上，各种规格的“盒补补”健康礼
盒等也陆续上架，把年味拉满。

（张鑫)

春节将至，年货采购掀
起热潮，线上购物成为不少
人置办年货的首选方式。然
而，随着“电商专供”乱象频
繁出现，很多消费者似乎已
将“电商专供”和“质量欠佳”
画上了等号。

当然，并非所有“电商专
供”都存在质量问题，但现实
中，很多标注“电商专供”的商
品往往都存在与实体店同款
商品质量不一等情形，令人渐
渐失去信任。部分商家通过
缩小产品规格、降低产品质量
标准等手段，降低成本以实现
价格优势。而不同平台间设
置的“壁垒”，使得消费者难以
对同款商品进行全面比价，进
一步加剧了市场的混乱。

“电商专供”乱象犹如一
颗毒瘤，正在侵蚀着市场的健
康肌体。一方面，线上线下货
源不统一、质量参差不齐，破
坏了市场的公平竞争环境。
诚信经营、提供优质产品的商
家，可能因为无法在价格上与
“电商专供”低质产品竞争而处于劣
势。长此以往，“劣币驱逐良币”的不良
后果在所难免。另一方面，不同平台间
的“壁垒”，侵害了消费者的知情权和选
择权，导致消费者难以获取真实、全面
的商品信息，市场价格信号被扭曲，进
而对市场价格稳定造成冲击。

商家和电商平台理应对此进行深
刻反思。商家应明白通过降低质量来
获取短期利益，无异于饮鸩止渴。电
商平台也应承担起相应的责任，严格
审核“电商专供”商品的质量，避免低
质产品充斥平台。同时，利用技术手
段打破平台间的“壁垒”，营造透明、公
平的购物环境，让消费者能够放心购
物。职能部门要加强对线上线下市场
的监督检查，确保市场秩序稳定。畅
通消费者投诉渠道，让消费者的合法
权益得到有效保障。

“电商专供”本应是电商时代为满
足消费者多元化需求而产生的创新模
式，绝不能被“玩坏”，甚至成了质量缩
水的代名词。让“电商专供”回归品质
正轨，打造公平、诚信、优质的购物环
境，不能让消费者等太久。 （许海龙）

标注“电商专供”的
卷纸比超市买的小一圈、
同款洗衣液网购的比实
体店的“稀”……在不少
人眼中，“电商专供”已然
成为质量缩水的代名词。
（见1月16日《广州日报》）
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年轻人“主理”年货采购成趋势：

线上买寄到家，创意年货受热捧


