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本报讯 桑雪骐 又到了买年货、筹备
年夜饭的高峰期。盒马的“海鲜三件套”：
基围虾、三文鱼、帝王蟹也成了香饽饽。
年货节启动后，盒马帝王蟹销售同比增长
118%。为了迎接年货销售旺季，盒马也提
前备足了货量，把大批帝王蟹送往县城。

《2024盒区房消费趋势洞察报告》显
示，盒马当年共开出72家新店。在新供
给和新体验的双重促进下，这些城市正迸
发出惊人的消费活力：中山人在开店首日
买走了105只帝王蟹；德清的消费者将开
店首周的帝王蟹库存全部清空，不得不提
前补货；扬州首店赶在国庆节前开业，乘
着节假日消费浪潮卖出近1000只帝王蟹；
年底开业的珠海新店，装载大海鲜的水缸
被港澳客人“围攻”，称重柜台前帝王蟹排
起长龙……

除了鲜活的帝王蟹，盒马还推出了多
款操作简便的帝王蟹年菜，既有去年颇受
欢迎的黑松露芝士帝王蟹腿、蒜蓉蒸帝王
蟹腿，还有今年首次推出的八珍帝王蟹海
鲜汇：使用一整只帝王蟹，以及海参、鲍
鱼、花胶等8种海鲜炖煮。

健身减脂人群喜欢的三文鱼也备足了
货量。相较去年，今年盒马的三文鱼产地
更丰富、货量更充足。“除经典的挪威三文
鱼外，我们还引进了运输时间短，性价比高
的澳洲塔斯马尼亚三文鱼，以及品质绝佳
的新西兰帝王鲑。”盒马采购予越介绍。

今年春节盒马
要送帝王蟹进县城

本报讯 近日，京东集团与伊利集团
达成乙巳年新春战略合作，伊利集团副总
裁杨超群与京东集团的相关负责人共同
揭开了2025年战略合作的序幕。

京东集团的相关负责人表示，新年是
广大消费者消费、囤货的高峰期，京东年
货节也已经正式开启，为了给消费者提
供“又好又便宜”的消费体验，京东将通
过三大举措提速销售、优化体验、强促转
化。一是共创黄金销售流程，实现一键购
买的全场景覆盖。二是“权益+服务”强效
引导与合作品牌的销量转化，强力拉动新
春消费热情。三是通过平台诸多稀缺资
源，与品牌进行联合宣发，共同推动年货
节期间整体销量，提升影响力。

此次京东与伊利战略合作，不仅是为
了应对外部市场的变化，更是为了推动整
个乳业行业向更高质量、更高水平发展，为
消费者提供更多优质、健康的产品。此次
“百搭年礼”为核心概念的创新营销中，推
出多款适合作为礼品的乳制品。不仅让消
费者在购物过程中享受到了实实在在的优
惠，更激发了广大消费者的消费热情。

截至目前，伊利在京东的会员体量已
高达5568万，在如此庞大的受众前提下，
在此新春之际，京东与伊利品牌强强联
手，为消费者提供更高品质的产品与服
务，推动中国乳业高质量发展。

今年京东年货节，京东超市主打“不
一样”，推出100款精选低价爆品、100款
优质年货礼盒，以及独家定制礼盒等海量
低价爆品。 京东超市部分礼盒买一赠
一、69元任选两件，还有跨店每满200元
减 30元优惠。上京东 App搜索“超市
2025”即可进入年货节会场。

广大消费者还可享受食品农特产源
头直发、零食及宠物主粮不爱吃包退、名
酒鉴真、奶粉28天新鲜直达等具有差异
化优势的服务项目。 （北青网）

京东与伊利共同打造
年货节“百搭”新体验

采购提前驻扎基地、备货量达三倍

北京商超冲刺新春消费

春节气氛渐浓，超市企业为迎接这波消费热潮铆足了劲儿。据了解，1月20日，多家商超已开启年货节等
活动，推出具有节庆特色的水果礼盒、零食大礼包等商品，在年菜方面，部分商超推出主打操作便捷、配料健康
的半成品，迎合消费者健康饮食的需求。不少企业的热门商品备货量更是达到3倍。此外，在采购端，超市采购
们已提前驻扎基地，以便随时进行商品调度。多样举措下，北京商业热度不断攀升，商超企业已做好充分准备。

春节的脚步逐渐接近，北京消费市
场早已提前热闹起来。在海淀区的一
家便民超市，年货专区设置在超市的中
心位置，零食、水果、酒水……各式各样
的年货礼盒让消费者挑花了眼。超市
整体也换上了新年“装扮”，大红福字、
蛇年挂件等装饰营造出一派喜庆祥和
的景象。

从各超市了解到，为了满足消费者
节前采购需求，许多企业已开启年货节
等活动，并结合春节消费特点进行了商
品的定制化。永辉超市位于北京的40
余家门店陆续上新年货礼盒，礼盒品类
覆盖特色食品、家居用品等。物美超市
推出了“天天低价”和“年货节”活动，共

有3000个商品参与其中，平均降价幅度
达到20%。

据永辉超市京津冀蒙鲁省区副总经
理刘姝涵介绍，今年民生保供商品如米
面粮油、蔬菜水果的整体价格较往年更
优惠。尤其在进口水果方面，其中，2024
年年底北京首次通过中老铁路从东南亚
进口水果，香蕉价格明显下降；今年智利
车厘子丰收，车厘子礼盒较去年价格下
降近20%，消费者的购买热情更高。

随着消费者的观念变化，今年春节
超市企业的商品突出健康化、便捷化趋
势。据了解，位于华堂?新辰汇负一层
的伊藤食品馆依托伊藤洋华堂的特点
和优势，强化日式商品和日式礼品的组

货。同时，为了给顾客提供更加方便快
捷的烹饪体验，伊藤食品馆强化了各类
菜肴的半成品开发，重视营养搭配并确
保食材的新鲜度。盒马推出的年菜新
品如八珍帝王蟹海鲜汇、山珍海味菌子
鸡火锅等，主打配料干净、操作简单、性
价比高。

盒马即食部总经理宁强介绍，为了
让消费者能看懂这些大菜的配料表，盒
马的工作人员在菜品研发阶段就要尽
可能减少额外添加，连调味品的选择也
十分慎重。据介绍，盒马推出的芋泥奶
冻八宝饭减少了20%的糖；一款海胆饺
则用蛋清替代猪肉将海胆固定住，满足
控糖、减脂人群的需求。

突出健康、便捷特点

春节将至，消费者走亲访友、居家
休闲等过节方式带动购物需求上涨。
据报道，刚刚过去的周末，包括北京在
内的不少城市的会员店、超市迎来大
量客流，消费者集中进行年货采购，门
店内、停车场入口等点位都出现拥堵
现象。面对激增的客流，超市需要在
备货、人员安排、经营时长等方面做好
预案。

“永辉超市喜隆多店及房山印象城

店，作为永辉2024年在北京学习胖东来
调改的两家店，预测春节期间会再次迎
来客流高峰”。据相关人员介绍，为保
障新鲜、安全的节日供应，门店鲜肉类、
烘焙类、现制熟食类商品均为当日出
清；肉禽蛋奶、蔬果海鲜达到日常3倍以
上的备货量，还将联动中央仓数据，根
据销售情况及时补货。

物美超市相关负责人表示，目前各
大门店已为节日期间的市场供应做好

充分准备，各类年货一应俱全，尤其在
米面粮油等民生商品方面备货量充足，
较去年同期增长了10%。

京客隆甜水园店店长孙宝健透露，
今年京客隆甜水园店准备了300多种礼
盒，涵盖糖果、烟酒、干果等品类，进货
量同比增长10%。为确保春节期间人
手充足，京客隆甜水园店重点增加了收
银台、果菜区、三方拣货岗位的人员，后
勤人员也在随时待命补位。

热门商品备货量达3倍

如果说门店作为春节消费的主
要场所，采购端则是为门店保障供应
的后方阵地。通过采购端的积极调
度，超市得以在消费需求激增下快速
反应，实时调整消费内容及供货数
量。超市发方面透露，目前，超市发
的采购员已提前驻扎基地进行采购，
随时关注商品质量、价格，关注天气
变化等特殊情况，提前做好商品调
度。在物流上，则保证一日两配，确
保商品供应充足。

据了解，京东7FRESH七鲜超市通
过产地直采和海捕直达搭建起高效的
供应链体系，确保民生物资供应充足、
价格稳定。七鲜超市方面透露，“年货
节期间，我们和这些产业链的源头商家

一起做好了充分准备，从而保障蔬菜、
肉禽蛋等民生物资供应充足、价格稳
定”。华冠超市则依托京东的供应链体
系，由专业的采销人员深入工厂直采，
通过减少中间环节。在保证商品的品
质与新鲜度的同时，也让超市内的商品
价格更加亲民。

喜庆的春节，除了各类食品礼品、
春联福字之外，自然也少不了鲜花的
装点。不少超市推出了年宵花产品，
并在一旁注明了不同品种的美好寓
意，其中，蝴蝶兰、蜡梅等品种受到消
费者青睐。

在盒马，年宵花品类今年陆续上
架了百余款商品，并定制中式元素的
“青花瓷”款，上市首月销售额达上百

万元。盒马年宵花供应商、朱顶红培
育基地相关负责人透露，基地已成功
繁育和培养了100多个品种的朱顶红
种球，明年计划扩大种植规模，增加供
应新品种。

商超企业在采购、销售各个环节发
力之时，系列活动也相继登场，进一步
助推消费市场繁荣。其中，“2025全国
网上年货节”、2025年全国“老字号嘉年
华”暨北京“王府井金街过大年”活动已
于近日陆续启动。还有第29届老北京
年货大集、2025北京礼物年货节等，为
消费者提供了众多购物去处。随着新
春消费热度不断高涨，北京商业企业正
全力筹备，迎接春节“开门红”。

（胡静蓉）

采购端快速响应


