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国产水果领跑春节档国产水果领跑春节档
精品化细分重塑水果零售精品化细分重塑水果零售 本报讯 董菲 从田间到餐桌，从地标产品

到全球尖货，消费者对农产品消费热度的持
续提升，既反映出人们对食品安全和饮食健
康的重视程度，也体现了各类农产品质量持
续提升以及冷链运输、品种培育等新技术的
快速进步。

从2024年农产品消费趋势看，农业产业
链优化升级路径愈发明确，其中电商平台和
冷链物流的快速发展，不仅为消费者提供了
更加便捷的购物渠道，也使得越来越多优质
农产品能够快速到达消费者的餐桌。辽宁、
广东、江苏的消费者买走了更多四川耙耙柑，
内蒙古、青海、黑龙江的消费者买走了更多福
建大黄鱼，贵州、吉林、宁夏的消费者买走了
更多会理石榴，陕西、天津、甘肃的消费者买
走了更多国产黄牛肉。此外，进口智利车厘
子也深受消费者青睐。

值得注意的是，在购买不同农产品时，消
费者关注的重点各不相同，这为商家拓展市
场指明了方向。例如，消费者在购买肉类产
品时，关注点主要集中在品牌、部位和类别
上；在购买水果时，消费者的关注点主要集中
在种类、品牌和单果规格上；在购买蔬菜时，
不仅会关注类别和品牌，还会特别关注蔬菜
的烹饪方式和储存条件等。

随着生活水平持续提高，消费者越来越
倾向于选择绿色、有机、无污染的农产品，这
有利于推动农业可持续发展，也为农民带来
了更多增收机会，进一步促进农村经济发展。

农产品市场消费
热度持续提升

本报讯 张秀兰 据《2023年民政事业发
展统计公报》，截至2023年年底，全国60周岁
及以上老年人口接近3亿人，占总人口的
21.1%。按照国际通行标准，中国社会已经进
入中度老龄化阶段。老龄化程度加深和健康
意识提升，成为保健品市场走高的重要因素。

综合多方数据，我国保健品市场规模已
经超过2000亿元。华经产业研究院发布的
数据显示，中国保健品市场规模已从2013年
的约千亿元增长至2023年的超过3000亿元
（预计），其中养生保健食品市场规模近年来
保持稳步增长态势，从2019年的1740亿元增
长至2023年的2159.2亿元，预计2024年增长
至约2308.2亿元。另有数据显示，中国保健
品市场规模近五年来一直保持稳步增长，预
计2027年有望达到4237亿元。

市场规模的提升，离不开政策支持。
2016年10月，中共中央、国务院印发《“健康
中国 2030”规划纲要》，提出积极促进健康与
养老、旅游、互联网、健身休闲、食品融合，催
生健康新产业、新业态、新模式；2017年6月，
国务院办公厅发布《国民营养计划（2017—
2030年）》，提出发展食物营养健康产业，针对
不同人群的健康需求，着力发展保健食品、营
养强化食品、双蛋白食物等新型营养健康食
品；2022年8月，国家卫生健康委发布《食品
安全标准与监测评估“十四五”规划》，明确
“十四五”时期将以提高营养健康产品研发能
力为目标，解析不同人群特殊营养需求，有针
对性地推动食品研发创新，持续提升产品健
康内涵。

人均可支配收入的增长也是保健品市场
持续扩容的重要因素。据国家统计局数据，
2023年我国人均医疗保健消费支出为2460
元，较上年增长16.0%，占消费支出的比重为
9.2%。2024年上半年，我国人均医疗保健消
费支出为1271元，同比增长4.2%，占人均消费
支出的比重继续增长，达9.3%。这也从另一
个侧面说明，居民健康消费的需求正在释放。

保健品市场规模
近五年保持稳步增长

本报讯 卢岳 王琦琛 随着春节的
临近，水果市场迎来了一年中的销售
旺季，各类国产水果礼盒琳琅满目，大
放异彩。对于消费者而言，这场水果
盛宴不仅提供了丰富的消费选择，更
让“年味儿”增添一分健康与新意。

国产水果崛起
草莓、蓝莓领跑春节档

春节前后正值大棚草莓的上市旺
季，丹东红颜草莓、徐州宁玉草莓和建
德红草莓等凭借鲜艳的外表和甜美的
口感销量节节攀升。

家住北京的陈女士，年前在超市
挑选草莓时毫不犹豫地选择了标注
“丹东红颜”的草莓礼盒。“这种草莓个
头匀称，颜色鲜艳，吃起来酸甜适中，
送亲戚朋友还特有档次。”她笑着说。

与此同时，丽江雪山蓝莓也成为
一匹“黑马”脱颖而出。它生长于玉龙
雪山的高海拔地区，得益于冰川雪水
灌溉和充足的光热资源，香气浓郁、甜
度适中，赢得众多消费者好评。

除了草莓、蓝莓等“网红”水果外，
柑橘、苹果等国民水果也是传统“年
味”不可或缺的一分子。产自四川的
春见耙耙柑凭借其易剥皮、多汁清甜
且热量低的特点，赢得了“世界上最善
良的水果”称号；产自云南的“金纱云
桔柚”以中国农业科学院柑橘研究所
培育的全新品种“阳光一号桔柚”作为
基础，集橙子、橘子、柚子三果优点于
一身，成功解决了传统桔柚不易剥皮、
口感粗糙等问题，也成了新晋的“柑橘
明星”。

个性化礼盒热销
水果送礼成风尚

春节作为访亲拜友的高峰期，包
装精美、创意十足的水果礼盒一直
是年货市场的热门选择。商家通过
打造多样化的产品形态，为消费者

提供更具趣味性和个性化的水果礼
品体验。

组合式水果礼盒凭借丰富多样的
品类和吉祥寓意，迅速成为年货市场
的热销产品。诸如象征“柿事如意”的
柿子、寓意“红红火火”的橙子、代表
“萄你喜欢”的葡萄、“桃你欢心”的桃
子以及“富贵圆满”的苹果等吉祥水
果，成为礼盒内的热门品类。

“在水果消费愈发追求品质化和
个性化的今天，水果礼盒的创新形式
无疑为春节送礼注入了更多新意与仪
式感。”2024年12月31日，本来生活资
深买手表示。据介绍，消费者对水果
的需求正呈现两极化趋势：一方面对
高端水果如车厘子和榴莲青睐有加，
另一方面对性价比高的大规格家庭装
礼盒也表现出浓厚兴趣。未来，水果
消费的核心将是找到品质与价格的最
佳平衡点，而这也将成为市场竞争的
制胜关键。

市场化竞争激烈
国产水果迎来品质化“春天”

业内人士表示，近年来国产水果
的迅速崛起不仅源于消费需求的升
级，更是生产端技术进步和供应链体
系优化的结果。

经济学家余丰慧指出，随着“95后”
“00后”逐渐成为消费主力，年轻消费者
对新品种、新口味充满好奇，同时也更
加关注水果的品质、口感和营养价值。
因此，品质化、品牌化路线的国产水果
将迎来更多市场机会与增长空间。

“质价比已超越低价，成为水果消
费主流心智。国产水果的崛起不仅得
益于品质提升和品牌塑造，也反映了
消费者对多样化、高性价比商品的需
求。未来，在市场需求与供应链优化
的双轮驱动下，国产水果势必在更广
阔的舞台上持续绽放光芒。”余丰慧
表示。

本报讯 杨梓岩 近期，生猪养殖
企业2024年业绩预告陆续发布。生
猪销售量价齐升，多家企业2024年实
现扭亏为盈。伴随产能恢复，2025年
生猪供给将持续增加，生猪价格或有
所下降。对此，生猪养殖企业纷纷表
示，2025年将持续开展降本增效工
作，确保盈利空间。同时，生猪养殖
企业采取分红、股份回购等措施，与
投资者共享高质量发展成果，积极回
报投资者。

生猪销售量价齐涨
牧原股份预计，2024年净利润为

180亿元至190亿元，同比增长531.88%
至555.87%，公司表示，报告期内生猪
出栏量、生猪销售均价较2023年上升，
且生猪养殖成本实现下降。2024年，
牧原股份共销售生猪7160.2万头，其
中商品猪6547.7万头，完成了年度出
栏目标。

海大集团预计，2024年归母净利
润为 42.5亿元至 48亿元，同比增长
55.04%至75.10%。

2024年，温氏股份有望扭亏为盈，
预计营业收入超1000亿元。“2024年，
公司强抓基础生产管理和重大疫病防
控等工作，核心生产指标持续改善。”
温氏股份相关负责人表示。

明确降本目标
生猪产能持续恢复。相关数据显

示，15家上市生猪养殖企业2024年合
计出栏约1.51亿头，同比增长4.66%。

农业农村部公布的数据显示，截
至2024年11月底，能繁母猪存栏量为
4080万头，能繁母猪存栏量连续多个
月回升。农业农村部猪肉全产业链监
测预警首席分析师朱增勇表示，预计
2025年生猪供给比较充裕，而消费需
求相对稳定，预计猪价会小幅下行。

对此，多家生猪养殖企业明确了
2025年降本目标。牧原股份表示，
2024年12月公司的生猪养殖成本约为
13元/公斤，相较于2024年初下降2.8
元/公斤，主要源于饲料价格下降。牧
原股份相关负责人透露，公司优质场
线的生猪养殖完全成本已降至11.38
元/公斤。随着优秀经验后续在其他
场线复制和推广，牧原股份整体生猪
养殖成本有望进一步下降。在不考虑
饲料价格波动的情况下，公司希望
2025年生猪养殖成本降至12元/公斤。

积极回报投资者
在改善业绩的同时，生猪养殖行

业上市公司通过分红、股份回购等举
措，积极回报投资者。

根据温氏股份于2024年9月发布
的回购方案，公司拟回购股份的金额
为9亿元至18亿元。截至2024年年
末，成交总金额近6亿元。在分红方
面，温氏股份表示，公司保持稳定的利
润分配政策。未来，公司将在保障发
展所需资金的基础上，积极实施现金
分红，与股东共享经营成果。

牧原股份2024年三季报显示，公
司经营活动产生的现金流净额为291.8
亿元。据悉，该指标达到牧原股份上
市以来同期最高值。牧原股份相关负
责人表示，公司实施稳健的经营策略，
资本开支将呈现下降趋势。

2024年10月，牧原股份修订了未
来三年（2024—2026年度）股东分红回
报规划，将每年以现金方式分配的利
润由不少于当年实现的可供分配利润
的20%调整为不少于40%。2024年12
月，牧原股份实施前三季度权益分派
45亿元，占公司前三季度净利润的
40.06%。

神农集团表示，公司将坚持“以投
资者为本”的理念，在确保长远发展的
前提下，落实常态化现金分红要求，制
定合理的利润分配政策，增强分红稳
定性、及时性、可预期性，与投资者共
享高质量发展成果，提升投资者获得
感及满意度。

2024年生猪养殖企业销售量价齐升


