
近期，在95后、00后为主力的各类宴
会上迎来了一股新风潮——拒绝酒精上头，
传统的以茶代酒还不够仪式感，“以奶茶代
酒”成为了宴会新风景。“敬奶茶”这一趋势
的兴起，高度反映了年轻人对个性化和差异
化消费场景的追求，而这一趋势也为不少新
茶饮品牌带来了新的商机。

新茶饮竞争加剧 上市和价格成焦点
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广告

2024年10月，一场广西南宁的特
别婚礼引起关注，这对90后新人别出
心裁地选择了喜茶作为婚宴酒水，订
购了320杯以取代传统的酒水敬酒，
并且还特意定制了喜茶专属的婚宴
包材和布置，以此搭配整个婚宴的整
体风格。

因为名字带“喜”字的天然优势，
喜茶在2022年发现消费者“婚宴喝奶
茶”的需求后，就推出了喜宴团餐优惠
业务，并配套提供免费的婚宴包材包
装、配送及摆放服务。喜茶相关负责
人表示，截至目前，已有100个城市的

消费者购买过这一服务，其中，广东、
江苏、浙江是热门省份。

另一新茶饮霸王茶姬也于2024年
5月在小程序端口添加团餐预订功能，
2024年1月—9月已累计为婚庆、交友
聚会、职场庆祝等群体场景提供约150
万杯现代茶，国庆期间团体订单量更
是较去年同期增长近300%，2024年11
月，霸王茶姬还推出“以茶会友?爱在
CHAGEE”主题活动，主推“Gou红杯
系列饮品”，并提供个性化服务。除此
之外，茶百道、茶话弄等其他新茶饮品
牌也纷纷推出团购业务，先后进入婚

庆、企业团建、大型活动等新消费场
景，并通过定制化包装、团餐折扣等方
式吸引关注。“新茶饮代酒”潮流的兴
起，为新茶饮企业开辟了婚礼定制、聚
会场景等消费的新赛道。

“喜茶的产品现在常常出现在婚
礼、领证、庆生、考试结束、同学聚会等
喜悦场合，成为年轻人见证喜悦的重
要方式。随着消费者对高品质、个性
化的新茶饮产品和体验的需求越来越
旺盛，新茶饮的消费场景将会更加多
元，新茶饮市场的消费规模也将随之
增长。”喜茶相关负责人称。

新茶饮打开消费新场景

新茶饮品牌们通过深入研究市场营
销策略和消费者心理，成功地在婚庆这
一传统场景中挖掘出了商业机会。新的
消费场景意味着业务范围的拓宽，同样
意味着更多营收机会，但在面临愈发多
样化的个性化需求时，品牌更应结合自
身优势重新制定策略，在做好主营业务
的基础上重新建立市场认知度，从而提
升品牌在新领域的知名度和影响力。基
于此，品质、品相、品格缺一不可。

品质是新茶饮品牌赢得消费者信
任的关键，通过选用高品质的茶叶和
原料，严格控制生产流程和品质管理，

确保每一杯茶饮都达到最佳的口感和
品质。对品质的执着追求，是新茶饮
品牌能够赢得消费者的口碑和复购率
的关键。

在品相方面，新茶饮品牌注重产品
的美学设计和包装工艺，通过精致的外
观和独特的卖点文案，勾起年轻人的购
买欲望。尤其是面对特殊消费场景例如
婚宴，这种注重品相的策略，对提升产品
的转化率将有较好的助力作用。新茶饮
品牌也必须注重品格的塑造。通过讲述
品牌背后的故事、研发产品的初心以及
品牌理念和价值观等，与消费者建立情

感连接。一旦消费者认可了品牌的品
格，就会增加购买理由和黏性，并主动推
荐给身边的人。这种品格的传播力，将
为新茶饮品牌带来持续的口碑效应和市
场份额。

新茶饮品牌迎合消费场景的底层逻
辑在于精准洞察消费者需求、不断创新和
细分品类、注重品相和品质的提升以及塑
造独特的品格。未来，随着消费方式的不
断演变和升级，品牌如何找到与消费者情
感共鸣的切入点，将决定其能否在激烈的
市场竞争中持续增长和脱颖而出。

（廖梦君）

品质、品相、品格缺一不可


