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本报讯 潘卓然 今年，国产苹果便宜
了。近日，可以注意到北京多家超市和水
果店的国产苹果价格较去年有所下跌。
在果多美白纸坊东街店，货架上的高山红
富士苹果每斤售价为3.3元。工作人员
说，该品种去年同期每斤售价在4.99元左
右。绿特生活超市水果摊主姜同卿介绍，
他的栖霞红富士苹果价格比去年每斤便
宜1元左右。

农业农村部农产品市场监测预警团
队水果首席分析师赵俊晔表示，今年苹果
供给总量充足，冷库贮存量略低于去年同
期，同时优果率偏低，导致苹果价格整体
回落。现阶段，砂糖橘、脐橙、沃柑等柑橘
类水果集中上市，后期草莓、进口车厘子
等上市抢占了水果市场，导致苹果销售进
度放缓。

12月初，山东烟台市龙口市芦头镇七
夼村果农王东盛来到邻近的中村镇中村
大集上卖红富士苹果。他说，今年家里的
果园收获了2万多斤苹果，手里还有1万
多斤没有卖出去。价格也一降再降，最大
横断面直径80毫米的红富士苹果只卖每
斤2.2元，比去年便宜1.2元。

国家苹果工程技术研究中心研究室
主任、中国苹果产业协会副秘书长杨杰分

析，苹果价格下行的根本原因是供强需
弱。从需求端看，近年来，我国水果市场
发生深刻变化，消费需求日趋多元化，苹
果消费有所下降。从供给端看，近5年来，
我国苹果产量逐年稳步提升。国家统计
局数据显示，2023年度我国苹果总产量达
4960.17万吨，同比增长4.27%，继续稳居
世界第一。同时，我国水果进口量大幅增
加，从2016年的395.5万吨提升至2023年
的752.4万吨，新西兰、南非、智利的苹果
大量涌入，车厘子、榴莲、牛油果等进口水
果增加，都对国产苹果市场形成挤压。

从市场行情来看，当前苹果价格两极
分化趋势进一步加大，优质优价明显。山
东烟台市栖霞市西城镇下岘村果农郝文
选介绍，今年苹果价格虽然总体下跌，但
优质苹果仍然价格坚挺，供不应求。他家
有20亩苹果，品种主要包括甘红、红富士、
奶油雪果，平日以网上零售为主。今年品
相好、个头大的红富士条纹苹果价格达到
每斤7元至8元，走货很快。

随着人们生活水平的提高，消费者对
优质苹果的需求日益旺盛。“近些年，传统
的富士苹果对消费者的吸引力趋于下降，
而像瑞雪、维纳斯、瑞香红、王林等这些新
品种市场行情较好。”赵俊晔表示，今年优

果率偏低，导致优质果品和普通果品的价
格差距大。目前来看，来自核心产区和品
牌的苹果市场接受度高，售价也较高。

我国苹果产量世界第一，消费规模
世界第一，但苹果产业始终面临大而不
强的窘境。苹果种植区域特色不突出、
供需矛盾凸显、品牌创新不足等问题，对
苹果产业的发展构成严峻考验。杨杰认
为，苹果产业要走高质量发展的路子，不
断提高产品质量，满足消费者对高品质
水果的需求。

做强国产苹果品牌是提升市场竞争
力的重要途径。近年来，我国强化苹果品
牌建设，在全国涌现出山东烟台红富士苹
果、甘肃天水花牛苹果、陕西洛川红富士
苹果、新疆阿克苏苹果、四川大凉山冰糖
心丑苹果等一批特色鲜明、质量过硬、信
誉可靠的知名苹果品牌，推动主产区从卖
苹果向卖品牌转型。

西藏林芝市朗县具有独特的雅江干
热河谷气候，适宜种植苹果。西藏林芝市
朗县大山农业科技有限公司总经理杨威
表示，今年他从山东到西藏投资建设1457
亩苹果园，种植“维纳斯黄金”“王林”“南
迦”等品种，已经注册“斑点公主”苹果品
牌。明年，果园将会大量挂果，预计产量

将达到200万斤。公司将通过塑造自己的
品牌，持续均衡供应市场，一部分供应批
发市场，一部分直销上海、广东、福建等高
端市场，两个市场形成互补。

“做强国产苹果品牌的关键，在于提
升果品质量，培育国产苹果品牌优势。”赵
俊晔表示，苹果生产要注重质量提升，不
能一味追求高产。一方面，要做好苹果产
业规划，在适生区发展苹果产业，缩减非
适生区的产能规模；另一方面，通过种植
优良品种，采用新技术，加强果园管理，不
断提高优果率。

甘肃省平凉市静宁县是全国苹果规
模栽植第一县。2024年，静宁县挂果园面
积达68万亩，产量达121.6万吨。静宁县
果业办公室主任贾军平介绍，静宁县根据
全县苹果产业发展实际和市场供需变化，
组织人员对全县果园进行详实普查和深
入调研，划定了优生区、适生区和不宜
区。当前，静宁县正加快推进苹果产业由
简单生产型向科研创新型，由规模扩张型
向质量效益型转变。

“各核心产区要优化扶持政策，加强
区域公用品牌的培育、宣传、保护，拓展国
内外市场，助力国产品牌走出去，积极拓
展海外高端苹果市场。”赵俊晔说。

国产苹果市场出路在品牌

本报讯 赵鹏 春节是中国最重要的传
统节日，年货采买与走亲访友送礼一定程
度上属于“刚需”，作为健康年货的代表之
一，水果也将开启春节旺销模式。

近几年，进口车厘子一直是春节档的
“顶流”。车厘子红艳靓丽的外观被赋予
了火红甜蜜的好意头，与春节喜庆氛围十
分契合，而且车厘子常以大包装礼盒的形
式售卖，送礼既有心意也有面子，满足消
费者节日送礼需求。

在今年，进口车厘子的主产地智利
迎来大幅增产，据统计，2024/25产季智
利车厘子的出口量预计比上一产季增
长 50%。产量的增加有望带来价格同
比下调，而更实惠的价格将有望吸引更
多的购买。受欢迎、价格又将更亲民的
进口车厘子在进一步助燃消费市场的
同时，也将让春节档水果市场竞争变得
更加激烈。

近几年，越来越多的国产水果在春节
档消费中大放异彩，尤其是作为国产水果
精品化代表的草莓、蓝莓，已在上游种植
端走上了高水平发展道路。

我国是全球最大的草莓生产和消费
国，也是草莓消费量增长最快的国家之
一。在全国草莓种植面积与产量整体持
续上升的背景下，丹东红颜草莓、徐州宁
玉草莓、建德的建德红草莓等核心产区
的优质草莓已逐渐打响名气，受到广泛
认可。

另一个实现品质逆袭进口商品的国
产蓝莓，则是春节档的“新宠”。2024年春
节后，国产蓝莓订单出现爆发式增长，采
购热度飙涨，“浆果之王”爆火。本来生活
资深水果买手陈延发表示，在接下来的春
节档中，市场上的蓝莓主要来自云南产
区，预计云南蓝莓将延续强劲增长势头，
成为春节的明星水果之一。

在柑橘品类，春见粑粑柑近两年走红
市场，龙年春节期间表现尤为不俗，在多
地市场打败砂糖橘站上“C位”，成为柑橘
类产品“销冠”；年后，春见粑粑柑更凭借
简单易剥、多汁清甜又热量低等特性，获
得了“世界上最善良的水果”头衔并登上
热搜，进一步出圈热销，这一从日本引入
国内推广种植二十多年的品种实现翻红，
开启产业新“橘”面。

今年，本来生活旗下自有品牌“盈香
园”与花果大陆携手开发“金纱云桔柚”，
其品种为中国农业科学院柑橘研究所的
全新品种“阳光一号桔柚”，它不仅解决
了传统桔柚不化渣、难剥皮等缺点，还在
风味上别具一格，兼具橙之多汁、柚之清
新、橘之甜蜜，加上果形靓丽、超长货架
期等果品特性，现已成为平台柑橘新秀，
并有望在接下来的春节档迎来一波消费
高峰。

受节日送礼传统影响，春节期间，包
装精美、个性化定制的水果礼盒需求旺
盛，不少商家也会通过打造多样化的产品
形态，创新水果消费新体验。

以苹果品类为例，在今年，本来生活
特别推出“三色璀璨苹果礼盒”，一盒即可
解锁瑞雪、维纳斯、瑞香红三种颜色苹果
与三种口味，有颜值又有质价比，还能让
消费者的新春果盘收获红富士苹果之外
的新鲜感。

得益于中外贸易合作不断加强、冷
链物流发展完善，水果交易、储运更加
便捷，春节期间，智利车厘子、泰国榴
莲、印尼山竹等进口水果，草莓、苹果、
柑橘橙等国产水果一应俱全，各类水果
礼盒琳琅满目，水果市场精彩纷呈。本
来生活也将继续坚持品质策略，不断优
化整合供应链，让国内外更多美味“飞”
进中国餐桌。

春节档水果零售竞争更激烈


