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白酒旺季临近
行业马太效应或更加明显

随着元旦和春节临近，白酒市场消费旺季正式开启，年末“营销战”也拉开帷幕。
笔者注意到，多家酒企提前发布蛇年生肖新品，平均发布时间较往年提前16天。同时，零售端和经销商端也推出

新的营销方式，不过白酒产品线上销售模式对线下市场冲击或持续。盘面上，A股白酒上市公司涨幅明显，自11月以
来截至12月15日，有17家公司实现上涨。

年关将至，休闲食品上市
公司也迎来消费红利。广东
省食品安全保障促进会副会
长朱丹蓬认为：“目前休闲食
品上市公司都在积极布局全
渠道战略，抢抓年关消费红
利，随着消费能力以及消费意
愿的复苏，2025年的年关消费
有望成为休闲食品产业链的
重大机遇期。”

近年来，随着生活水平的
提高，休闲食品行业迅速发
展，市场规模不断扩大。

中商产业研究院发布的
《2024—2029年中国休闲食品
业深度分析及发展趋势预测
报告》显示，2023年中国休闲
食品行业的市场规模达到
9286亿元，近五年年均复合增
长率为5.12%。受人均可支配
收入增长、消费场景日益丰
富、创新产品的不断推出以及
销售渠道不断拓展等因素推
动，中商产业研究院分析师预
测，2024年中国休闲食品行业
市场规模将达到10093亿元。

另据国泰君安研报分析，
10月份后迈入零食消费旺季，
受益春节提前和性价比消费
趋势，预计性价比明显提升的
坚果零食礼盒、礼包产品有望
延续高增长，同时年货节期间
量贩零食等渠道单店销售有
望提升，预计平价散装和定量
装零食亦处于放量状态，2024
年第四季度零食年货节高景
气可期。

笔者多方采访了解到，针
对零食消费旺季，各家休闲食
品上市公司目前正在积极扩
产备货，抢抓年关消费红利。

近期，洽洽食品包头新
厂顺利投产，公司董秘陈俊
介绍：“本次包头新厂是公
司的第11座工厂，预计年产
葵花籽 39000吨，坚果 6000吨，将大幅
提升北方工厂的产能和效率，辐射内
蒙古、晋南、晋北、青藏、甘肃、宁夏、新
疆、陕宁、豫北等区域，快速满足北方
市场需求。包头新厂顺利投产，进一
步确保了产品的高效流通和市场响应
速度，为年货旺季的生产备货打下坚
实基础。”

盐津铺子作为辣卤零食龙头企业，
正在积极实施年货备战计划。公司董秘
张杨表示：“岁末年初通常是休闲食品的
传统销售旺季，结合今年的农历春节，预
计销售旺季将从12月中旬持续到1月下
旬。公司已启动了年货季仓库备货，以
确保充分满足年货季期间的市场需求、
消费者需求。”

作为休闲零食的后起之秀，劲仔食
品也将在元旦和春节期间开展线上线下
联动营销活动。公司董秘丰文姬表示，
线下，公司将开展万场规模的品牌营销
活动，包括主题店打造、迷你秀、品牌活
动、试吃推广等，营造良好的节日氛围和
购物体验；线上，公司将发力抖音、天猫、
京东等平台，积极参与各平台主题营销
活动，加强直播带货，布局内容电商，并
积极做好备货，提升物流效率，推动线上
线下同频共振。

福建华策品牌定位咨询创始人詹军
豪认为，休闲食品有望搭上扩大国内需
求、刺激消费的班车。同时，随着人们对
休闲食品品质的提升，产业链上市公司
在全面备战年货季的同时，也应严格把
控好食品安全底线，树立良好的企业形
象赢得更多消费者的信任。 （何文英）
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白酒品牌开启年末营销

春节是一年中白酒需求最为刚性
的旺季，也是酒企完成销售、促进动销
的关键节点。

近日，郎酒通过“红花郎?中华喜
宴”大型纪实节目与《开门迎春晚》定制
综艺，加大营销力度。另外，五粮液第
二十八届12?18共商共建共享大会也将
于12月18日在宜宾举行。

值得一提的是，多家酒企已经提前
发布蛇年生肖新品，平均发布时间较往
年提前16天。今年10月下旬，泸州老
窖便率先推出两款蛇年主题生肖酒，随
后剑南春、古井贡酒、洋河、舍得也陆续
发布蛇年生肖产品。12月10日，五粮液
也官宣发布蛇年生肖酒。

据今日酒价，散瓶飞天茅台价格近
期有所回升，12月14日价格为2200元/
瓶，而去年同期的价格在2700元/瓶左
右。酒类分析师蔡学飞表示，“价格是
供需关系决定的，随着春节临近，相关
的宴席、礼品用酒需求开始爆发，市场
上已出现囤酒的情况放大了市场需求，
而茅台等高端白酒属于此类刚需产品，
因此带来了市场价格的上涨。”

对于酒企当前营销的特点，蔡学飞
表示，一方面，郎酒、古井贡酒等积极的
利用春节氛围捆绑春晚等年节文化IP，
另一个方面，茅台、五粮液等也在积极
进行各种地标广宣的投入，推动市场旺
销氛围，还有更多的酒企都在积极的进
行销售促销，希望借助春节加快产品动
销与库存消化。

酒水行业研究者欧阳千里也表示，
“每逢春节，相对畅销的酒类单品价格
就会有所回升。”一方面是市场对春节、
元旦有好的预期，经销商、终端店等销
售渠道不会着急出货，从而使得价格会
逐渐回升；另一方面是消费者对春节、
元旦有馈送需求，会提前进行多方询
价，从而导致市场需求被放大，进一步

推升价格的回升。
那么，今年春节什么价位的白酒更

有竞争优势？蔡学飞表示，目前来看，
在分化趋势下，整体上名酒在多个价格
带依然优势明显，但是在经济下行趋势
下，更具性价比的大众白酒表现活跃。
欧阳千里也认为，目前春节用酒需求常
集中在走亲访友，一箱酒的价位多在
200元到300元，一提酒（两瓶）多在千元
左右。他还强调，越是春节，走亲访友
需求下对白酒品牌的知名度要求越高。

线上销售模式冲击线下市场

笔者走进成都多家商超和经销商
门店发现，已有商家在推出白酒礼盒装
产品。比如，盒马在线下门店推出泸州
老窖1573礼盒装，单瓶售价为1000元，
线上也开启年货节，推出多款白酒产
品，包括郎酒红花郎、五粮液第八代白
酒、洋河梦之蓝等白酒产品。

同时，线下经销商则对于2025年春
节备货情况持谨慎态度。一烟酒行老
板表示，“今年整体销售情况并不好，目
前店铺仍有部分库存，在库存消化之
前，我们将会谨慎地进行备货。”

国金证券最新调研显示，近期部分
区域渠道出货情况环比有所改善，但同
比仍有不同幅度下滑，环比改善主要源
于部分二批/终端临近年末陆续有所备
货、部分企业单位也陆续有采购需求释
放，而非需求侧消费力或消费情绪有所
改观。目前，市场对春节预期相对平
淡，渠道预期伴随后续开门红回款开
展，密集发货叠加需求侧疲软，白酒批
价仍会有下行空间。

与此同时，从线上销售平台来看，
因电商具备便捷性、价格优势及丰富
的选择，白酒产品销量普遍较高，某电
商平台上多款白酒产品近半月销量超
2万件。事实上，在今年中秋国庆双节
旺季，线下销售表现平淡，而线上销售

大增，呈现出线上线下“冰火两重天”
的局面。

业内人士分析认为，高端白酒在线
上渠道的表现尤为突出，贵州茅台、五
粮液等高端品牌通过线上渠道实现了
销售额的快速增长。这些品牌不仅注
重线上渠道的建设，还通过精细化运营
和产品差异化策略，提高了消费者的转
化率和复购率。高端白酒的线上销售
不仅提升了品牌的知名度，还为品牌带
来了更高的利润空间。

白酒行业或持续调整

2024年，白酒行业经历了宏观经济
复苏缓慢、居民和企业采购更加理性、
需求总量减少等多重挑战。酒企在年
初增长目标的约束下，市场投放节奏调
整快于需求，导致供需阶段性失衡，渠
道库存上升和价格下跌。

国金证券分析师刘宸倩分析认为，
目前市场普遍认知2025年仍是等待白
酒产业景气见底阶段。从酒企当下表
态来看，其对稳中有升求增长的预期仍
存，渠道及终端对酒企控量挺价的预期
仍较低，反映至当下终端备货意愿较
低、渠道开门红回款以及2025年年合同
签订意愿也较低。上轮周期值得参考
的是，供给端尊重产业趋势是前置条
件，即酒企主动降速或渠道优胜劣汰出
清倒逼降速，再等待需求预期扭转时步
入右侧。

平安证券食品饮料行业年度策略
报告认为，2024年受宏观消费大环境影
响，白酒表现承压，预计2025年整体延
续渐进式复苏。分场景看，预计2025年
大众流通渠道维持韧性，宴席低基数下
有望迎来修复，期待商务需求回暖；分
价格看，2025年大众价格带或延续增
长，高端稳健，次高端取决于经济复苏
进度；分品牌看，2025年马太效应或更
加明显。 （刘敏）


